Processo n.° 151/2023

(Autos de recurso em matéria civel)

Relator: Fong Man Chong
Data: 18 de Maio de 2023

ASSUNTOS:

- Sinais identificativos que compdem marcas e insignia € nome de

estabelecimento comercial

SUMARIO:

Feito um confronto entre os dois erunos de sinais identificativos

LY VIPIA ) ( OLYMPIAD

destinados aos fins comerciais (

OLYMPIC

e
) (enquanto aquele se destina ao uso como insignia ¢ nome do
estabelecimento, estes ultimos sdo marcas registadas em nome da Recorrente), ¢
de concluir-se:

a) - Ambos séo essencialmente nominativos;

a) - As primeiras silabas das duas palavras — “Olvmniad” e “Olympic”
- sao foneticamente idénticas (quase) as da palavra LYMPIA - bem como
¢ idéntico o som inicial das duas — “Olym(...)”, mas ja a parte final ¢ ligeiramente
diferente.

b) - No plano grafico, as semelhangas sdo menos intensas do que ao

nivel fonético, porquanto a primeira letra central ¢ distinta de uma para outra,
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usando um homem musculado para identificar a letra “O”, ao passo que os
elementos integrantes das marcas da Recorrente sao exclusivamente nominativos.
c) - Tendo em conta ainda o tipo de produtos que se pretende vender
com tal sinal figurativo (insignia e nome do estabelecimento comercial),
(produtos de nutri¢do desportiva para criar musculos) ndo € facil associar-se
com qualquer palavra ou ideia de uso geral, a ndo ser obviamente, com as marcas
nominativas da Recorrente, que ¢ conhecidas na area de artigos desportivos.
Pelo que, deve entender-se que ndo ha confusdo entre os sinais

identificativos em analise e como tal deve manter-se a decisdo recorrida.

O Relator,

Fong Man Chong
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Processo n©151/2023

(Autos de recurso em matéria civel)

Data .18 de Maio de 2023
Recorrente . Comité International Olympique
Recorrida A

*

Acordam os Juizes do Tribunal de Sequnda Instancia
da RAEM:

| - RELATO RIO

Comité International Olympique, Recorrente, devidamente
identificada nos autos, discordando da sentenga proferida pelo Tribunal de
primeira instancia, datada de 27/09/2022, veio, em 17/11/2022, recorrer para este
TSI com os fundamentos constantes de fls. 469 a 498, tendo formulado as
seguintes conclusoes:

1) E contra a Douta Decisao do Tribunal Judicial de Base que decidiu julgar improcedente
o recurso da Recorrente e manter a decisdo de concessao do registo do nome e insignia de
estabelecimento E/309, que se apresenta o presente recurse, uma vez que este sinal ndo redine todas
as condicBes legalmente exigidas para que possa merecer proteccao registral em Macau.

Por outro lado, a Douta Sentenca recorrida interpretou erradamente as normas aplicaveis
do RJPI, mormente as disposi¢cdes previstas nos artigos 237.2,n.° 1, alinea b) e 215.°, n.° 1 do RIPI.

2) Com efeito, o registo do sinal agora em crise foi pedido em Agosto de 2020 e as

2023-151-marca-insignia-nao-confusio 3



marcas prioritarias N/70195, N/70196, N/70199 e N/70200 foram registadas em 2013 pelo que ndo
ha ddvidas de que as Ultimas s&o prioritarias, assim se verificando o requisito legal previsto no 215.°,
n.° 1, alinea a) do RIPI.

3) Por outro lado, apesar de ndo serem idénticos, é facil de ver que existe um elo de
afinidade, complementaridade e acessoriedade e semelhanca entre os servicos a que as marcas
prioritarias se referem e a actividade que o sinal registando visa assinalar, pois repare-se que as

marcas prioritarias N/70199 e N/70196 cobrem, designadamente, na Classe 41: servigos de clubes

de sadde (fitness training), locais estes onde a alimentagdo e a nutricdo desportiva assim como

também sucede em clubes de salde e fitness, que as mais das vezes vendem bebidas e alimentos
nutritivos e energéticos, produtos a que se destina o sinal registando, facto de resto notério pois
resulta da mera constatacdo da vida quotidiana.

4) Assim, uns e outros podem destinar-se ao mesmo publico-alvo e circular pelos
mesmos canais de distribuicdo, pelo que também o requisito legal previsto na alinea b) do artigo
215°,n°1, do RIPI se tem de se considerar verificado.

5) Ainda que se assim se ndo entenda, 0 que apenas se admite por mera cautela e
hipdtese, sempre estarfamos perante marcas de prestigio no caso das marcas prioritarias conforme
alegado pela Recorrente nas reclamagdes que apresentou, pelo que ao caso se aplica ainda o
disposto no artigo 214.°, n.° 1, alinea c) aplicavel por remissdo do artigo 252.°, n.° 2 do RIPI, o que
tem como consequéncia a recusa do sinal pedido a registo ainda que destinadas a produtos e
servigos sem afinidade.

6) Quanto a verificagdo de semelhancga dos sinais constata-se que as marcas prioritarias
sd80 sinais verbais ou nominativos. Por sua vez, o sinal registando € um sinal misto que contem em
primeiro plano a palavra OLYMPIA e em segundo plano e de tamanho muito menor, quase ilegivel,
as palavras MR. MACAO que se traduz por "SR. MACAU".

7) E evidente que a expressdo "MACAQ" constitui uma alusdo directa ao territério
geogréafico em causa onde os produtos e servicos sdo oferecidos e prestados, pelo que é uma

expressao desprovida de qualquer caracter distintivo, ndo podendo ser apropriada exclusivamente
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por ninguém.

8) Assim, quanto ao sinal contestado, sobra o elemento verbal OLYMPIA a comparar,
elemento dominante por ser o Unico elemento distintivo e por ter um tamanho claramente maior
face aos demais, assumindo uma posicao preponderante e de destaque no conjunto.

9) Por conseguinte, um consumidor padrdo, que ndo é especialmente atento e que
geralmente ndo compara 0s sinais numa visdo simultdnea, mas apenas sucessiva, facilmente podera
ser levado a crer que OLYMPIA é mais um sinal distintivo com origem na Recorrente como as marcas
OLYMPIAD e OLYMPIC que o consumidor j& conhece e por isso retém na memaria, ja que tém em
comum as primeiras seis letras.

10) Portanto, do ponto de vista visual e fonético, os sinais em conflito apresentam uma
elevada semelhanca, claramente acima da média.

11) Acresce que do ponto de vista conceptual também se verifica uma elevada
semelhanga pois todos os sinais evocam a mesma origem e significado: os Jogos Olimpicos
(OLYMPIC na lingua inglesa), realizados de quatro em quatro anos, ou seja, uma Olimpfada
(OLYMPIAD, na lingua inglesa), com origem na cidade de OLYMPIA, na Grécia.

12) Repare-se que o proprio douto Tribunal Judicial de Base na sentenga recorrida
referenciou erradamente o sinal registando designando-o varias vezes como OLYMPICA, o que s6
demonstra efectivamente que o préprio Douto Tribunal se enredou na confusdo entre os Varios
vocabulos em confronto.

13) Ademais, o prestigio e elevada distintividade de que gozam as marcas prioritarias em

todo o mundo e que a Recorrente invocou na sua reclamacao - facto de resto publico e notério o

que se conclui para os devidos legais efeitos - deve conferir-lhes, nesta analise, um ambito mais

forte e lato de proteccdo pois que, como é sabido, quanto maior a distintividade do sinal maior o
risco de confusao.

14) Pelo que se verificam todos 0s requisitos de imitagado previstos no artigo 215.°, o que
deveria ter levado a recusa do pedido de registo em crise.

15) Por outro lado ainda a decisdo recorrida interpretou e aplicou mal ao caso o0 o
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disposto no artigo 252.° n.° 2 e 214°, n° 1, alinea c) do RIPI. Trata-se de uma constatacdo que
resulta das regras normais da vida e da experiéncia, tratando-se de acto publico e notério que
deveria, por isso, ter sido tomado em conta pela decisdo.

16) Na verdade, as marcas prioritarias constituem, de facto, daquelas raras marcas
iconicas e de prestigio que todos conhecem.

17) Facto que, de resto, foi dado como provado pela sentenca recorrida no ponto 6, sem
que, no entanto, daf tivesse retirado as evidentes consequéncias legais previstas nos mencionados
artigos 252.°,n°2 e 214°,n° 1, alinea c) do RIPI.

18) Com efeito, nenhuma outra marca pode alegar um uso de longa data, com mais de
cem anos, intensivo e com uma ampla extensédo geografica, dada a relevancia mundial que os Jogos
Olimpicos - OLYMPIC GAMES - possuem, reunindo, a cada dois anos, cidaddos de quase todos os
paises do mundo.

19) O uso extremamente intensivo e repetido das marcas ha mais de 100 anos - seja
através da cobertura da comunicacdo social em todas as suas formas, seja através de campanhas
publicitarias que atingem vérias centenas de milhdes de pessoas em todo o mundo, o que implica
necessariamente que o publico conhece e identifica as marcas prioritarias.

20) A Douta Sentenca recorrida defendeu que o conhecimento do publico respeita

exclusivamente a marca da Recorrente composta pelo logétipo dos 5 anéis interlacados que
representam 0Ss originais cinco continentes

21) Embora ndo se discutindo nos presentes autos que tal marca figurativa da Recorrente
é também ela amplamente conhecida, conforme até resulta de documentos juntos aos autos pela
Recorrente, a verdade é que tal facto é apenas mais um facto que acresce aqueles outros defendidos
pela Recorrente, estes sim com interesse para a causa. Ou se/a,

22) O facto de o sinal dos 5 anéis ser muito conhecido mundialmente, em nada retira, o
reconhecimento, reputacao e prestigio das restantes marcas prioritarias da Recorrente mormente as

marcas nominativas citadas nos autos pois o publico claramente associa os anéis aos Olympic Games.
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Aligs, um e outro andam de mao dada.

23) Efectivamente, ndo existe apenas um reconhecimento mundial apenas do simbolo
dos cinco anéis interligados mas também do sinal verbal OLYMPIC como resulta claramente do
documento junto aos autos com o recurso com o nimero 11 (relatério da Kantar, pagina 5).

24) Daf que a conclusdo da Douta Sentenga recorrida € manifestamente errada, porque
demasiado redutora.

25) Pelo que, a ser mantida a concesséo do registo, a utilizagdo pela parte contraria do
sinal registando pode tirar proveito desleal do caracter distintivo ou do prestigio das marcas
prioritarias da Recorrente e pode ser prejudicial as mesmas.

26) Na verdade, a associagdo entre os sinais em confronto poderd potenciar a
transferéncia da atractividade ja existente das marcas prioritarias para o sinal contestado. Portanto,
h& uma probabilidade de free-riding pelo recorrido as custas da Recorrente.

27) Em suma, por todo o exposto e com a devida vénia, entende a Recorrente que a
Douta Sentenca recorrida, ao ter mantido o despacho que concedeu o registo do sinal pedido,
interpretou e aplicou mal as normas previstas nos artigos 237.°2, n.° 1, alinea b), 215.°, 252°, n° 2,
214°,n° 1, alineac) e 9. n° 1, alinea b), todos do RIPI, pelo que se imp&e a revogacdo da Douta
Sentenga e a sua substituigdo por outra decisd80 que recuse O registo do nome e insignia de

estabelecimento nimero E/000309.

A, Recorrida, com os sinais identificativos nos autos, ofereceu a
resposta constante de fls. 507 a 557, tendo formulado as seguintes conclusdes:

A EERAR (LERAR) F14BHEF Y. FISBBEF MO EEITE. HamIBn 3%,
4R [ $1% 541 fservicos de clubes de saude (fitness training)* £ 2 A B B AEN/70196 &
N/70199" 8 ¥ 37 B ARGEM N & EIS MR BAET FEBMNERL ] 2B, B8 (FIk
g) WHERBERERER.

B. #Aifn, LERAR (SR LER) WALRBBIRE [ E41%8servicos de clubes de
satde (fitness training) ] Z4k#%, FATA ERAIRBRIKE, RBERASHEESE ERIKE
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TEE T RFOR .

C. BRNRBERRA | LR CHELHAIEHEZNTFE, SHEHN &
B EEZHIEXTREAGCHFENEE, MISBBRELFEER, 72 FF S5 H
ABERERIERZSF... BB 58, LAt —IE2 B EARE Y A ERFTBHEE.

BREZ, LFHIEHIREE TR LTI RATEEZHIETEELRI# S, #ELH
HFIXHESR, LB, TTER T BATHIEEL#S), BRI, RERCARERIEL
TR A TR IEELH T, FBIEAERE DR EEFR, 1L FRE 5 EHEE
HZHHNER FBHELTEGTEHNF B EEHHIZHY), TR ERETT— N EEEG
TR RUBLAR B (TEB 25 (25 R A0 34) 38 T /R 2 o B EE (T T B 7 T ET 88 ) BT (E M %o |

D. EERAARTTUZE EERfEF PR E ERAFKE, SRIERREFFLMNLFHIEZE
IR, PREEIEREE AR, BN LRAZ LSRPREMRRENHERE, 808
BREWMEE B THREE ERFHIBERNT B,

ELEEL LHRAL (LEh) WEERAHR (FELHRR) PHERARE, W
WEIRRERN RGN REZ —E— NS, WEREHEANAN T

(a.) (E&FAR) 5B13EA. SB14BERTFERSr. SHBISBRIFELIr. HISFHE (A LR
AR E16BEE F18BE. F208k,

(b) (LEFik) HF21BEEH2624 B (A LERIR) $23BZH268, $2920. F
313k,

(c) (LERIR) 229 Z H4120 8 (S)7E LERAR) EB32BEE 3485, E36BE 38
Bh. SBA0B R HATEE,

(d) (EFRIR) BB4a4BE. F45%5. Fo288ME (S5 LERIR) F498. $502E,

(e) (LERAR) HFO0BEEH628B8. FOABEFT2RHME (S5 LARR) 5384, #54
Bh. SESTRREEO0BE. 6135, EO3TEHE6ORL. F£68%. FTIREEET28E,

(f) (LERAR) BET4REEE82REEIE ()X LARAR) SE73RAE 55808,

(0) (LERIR) AEaREP 1B, $236. F4BEHoBUE (X LFMN) Endhs
556.1B5. 55644, SE66RIEHCILE

(h) (EFRR) BB EIRMEBIIRERE (55 LFik) EmETDFE6.13BES
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6.15%E,,
(i) (EFRik) MmO BISHELISHEE (SE LK) BRI FE6.18ES

6.20%;

() (LEFAR) ARIBHEIBBELI0BHE (SE LERR) BmElPHHFE621E8. B
6.248%;

(k) (LEFM) HEmERy H£20BEE L27HE (SE LEFMR) FEmBlHLo27TESE
6308k,

FREESBHM, (L&FRM) B (3% LFFM) HREDNERERES HIBEARMIAE
BRER, Bl LSRAGE LSRN ERSIAEAE (X L) PERRRBHNE.

C. BHMINKREERRR [ LIFARECEERALLSFM P ELFRBHIINE, 1%
B W LTFRH TELH (LR AR (R iEam), (RBRETEBMIEHEZHH 7B T '
T IEREZRE), BERARBETEI I FE T IXNFFER TG [E, Tt (E1ET#
RIVFEE, | .

H ESRAEAR LSRR, A (FAE) PRABNAREEE,
RmEAAERE T HAE (3E LK) NIBRANANE X ER, SR EFEREMRSH (FIR
&) BOERSIRIE.

| REEBRE (FIRE) RERADN (FELFMR) MNEXESR, BEMRmD
A ERRAFRE 2 BHARINERE, ERAZEEHEE(FRERE, BE2, LHRAER
EREZR (FIRE) | i (FIAE) A FEHERIORE.

) BHRREAGINER. [ _LAFAF EF (LOEH. ZEABER ) BT BT
SRIEIRE L TR EIH PR TR, IXRRGRA W LA FEER RS XEEL =)
TEL#am, Aaam T 8 H R aE KB A H A2 hF (RRPT (RFBFLZEH) FE5I8FFE]
K)o 1B LIFATEEM—T BT LBEF—, FEEERETA MR BER ARG ZEELTRA %
B2t (E1/EE", B BT (1B THANFE. .. ]

K ESRARBRET [HEE (FIAE) NiER] 2&E MR FEERHLLRE
BeF AHORMSEIE, BRE (TEERERGIE) $282MEs| (REFNEML) HO8HELK

R EmAERE (LHFR) PRINERER.
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L HEWAVEER B BT ZRE, LA G T ER A, AT

M. EERATE (EERik) B4R EBITR R AEmBl 0 BB EFAR PR [ LERAMN
HERENTESE AMGERNE XS 2B LR FERMNERL, TER%E418Eservicos de
clubes de saude (fitness training) | ZI2{E, RAHLEEANRSHERHRACELMND
B, e (CTEEREETIE) $£2155E1R0ERIER.

N. 2841 4Bservios de clubes de satde (fitness training) B IR A (& B R Q450 P IR (i (BE
BRI S. HYEFZARBNTXENLAESEERE, BNSELTERMNBESE
BEmTS KNBYR 5 EE.

O. B L, LHRAMBAENAMBRZEIIGRMEERIRRE, RHUEZRS
R EnERHUIHEESEER, BEZRBBEE NV ABEESEER, BEZ,
Mt Eatrl ks | B [TERMBEHLER | MELIFELREREENHE. &
BAERER, —RRARLER [RBERIIRNRE] NBFAXES, TEEASEZERBEER
TERMBEHEEMR

PREZ, LFRAFRERN [RUEBERIIZBFNBETTELMEETEE
) MNE, ZENEEFELFARUBMEFEULZE TUER, YIFERATBMS LR
ZFE, BLEHFAE (FELFN) T2REREREREBEE,

Q BEYR, [HYEFARSENTXENZEREERE] B [ LRANGERS
BATEANREERERIRNRE] T2TE. BSYEFANEEBAZE [ARY] (X5 E
B, MEIRAZRHE [EE] (k% MEMEENTEXSIRARBRTEERNEX£E
i THELFARE AREEIAMNZ ZRIRE MER. AR ECFARETEEARHY
REWTES, ALUREAREEEEZENTERR, FEA L RFAEEMHRERE,

R FE, LFRAEH (LK) BIBRRBIUABRTEE D TAR LR ARE I ES
ANHIEAERAE: [ Por sua vez, o sinal registando visa assinalar um estabelecimento de venda de
proautos relacionados com nutricdo desportiva, fitness e body building (musculagdo). Ora, apesar de
néo serem idénticos, .....quando se vé que as marcas prioritarias N/70199 e N/70196...... | o

S. [ EHFANSIR] B [HYEFANEBNEXSH2BEIET] NMFERBE
Bz ERIRS, XATE (CTEERERSE) F25HRBIF0ENEY, ik, FREH
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FEE BTERE LRAMRENER.

T. EERATE (EFRAR) B19BEZ FA2B R Eaailn HOBE F14BEPIRY [ LERAN
AR BE AN EESMEB RS FEAMNNER] 21B%, RAHIEEAN
ERAERHACEIMNEE, 6 (TXEREEHE) F215EB1IRTERNER.

U ZE (FRE) W, EHYEZ ARRBNE LS EBEZEL OLYMPARRE &
‘OLYMPICA", BRE—EERER, BIAEREFEREN [WESEEPREEGMEZBRE
Fh EERE.

V. AR EIRERFREAS AR A LRAZEIR OLYMPIAD S, "OLYMPIC”, T
BRBAH—E [BIEFERIREESMEBRIEHANE] 2T, BE, #& (FR
E) 2 EXTERERBNAKRE, REARTOBERBHREMERR [HUEEARBRENE
ESFEBEE] B [ FERAZBE] YWEBHAMUZE, HMEELBEETMAMRE.,

W. [EARE] B [E8%R] 2hEBATENME, MLk N\EEURE LR
MEEER, ME2RAERBEAREE FRABEFARR, RMECREERESRE,
Bl FERABR FEBRERE (FIRE) | YERBERESRE.

X BIENZ O, E—EEEREHENSHAENTR, 0B itRsE
BERRRE—EERNEEER, CEBREHEA DA,

Y. BHUEEANHBNEXSMABERES, B —EHXFHBEMARESE

ﬁ!bﬂmﬂA

EZ
o

BZE TR =ErENES B

7 BRENTRERBRINT NG BHFAER, RIEHBENER. 5. EFAE
EHET B EEE, EESREEEELRFEIEE HRERAMLF AN BEEHEZ
EfE, NBOEBER B A EEXE L ETTES, BEZ, EHEAREBIEEENELE
FEHELEE, HIEUEEEHH T HARTEZE. . EHEEEZESTE, BET %
BT RBEREN TR EZE, M ENS NI ZRFHEE. .

AA TEHETRIRE S BTN E B A S B A HIRERSHHE, BoTmERN
ERMDEEEER, MASEMZRAEZLBAEAMEN. 7R, BT XFHEZEMN, ERF
RS AHMNERRACEEXSINBBRIRGHEERRE.

< OLYMPIAXMR MACAQ,
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BB. E5t, WMABBARFHFENERELE MEATHEENERERER
AlzR HUEEANRRIETHARBEEER XBANECRAE, BERERBS A
@%%A%%%ﬁﬂ, ZEHABINAGEROBR, RIS hEETERSHAESE, M
BAETEFEFHNBRERERZ OLYMPIC' X "OLYMPIAD" R ERE, W& NMERKIERAR
RERLE,

CCARBARMRA, [ZEFREXREBEANGY | HHE ERAFTFENEEZRE
BREF/ABKAZEAR)NG, FAGFEEAHBIER, ERTREWEBRR.

DD. Y BEAFMANZBAEFNREZ BAEN RS EANAIZE xa =
H, FRACHMHOFEZEREXYTE, HRHZEAENRE OLYMPIC' Z'OLYMPIAD" XX FEXR G, H
BEE—REL e&XMﬁm  HOSSESHEEEZE LM, BEROLYMPIC'E

“OLYMPIAD"ZEE K,

FE WY ESAFTHNZBLERZBRTEERSE ARNAIFEZE X" OLYMPIA"HIXC
F, BBE'MR MACAO'EEEBHESHEMNX T, FHEEEBEZBE AR AR,
BEAGHEAMNIXTREEEABANESR,

F.AEBARBEMANEZR ﬂ (M5B ARRIE | LK [MR MACAO | (F3ZR1%A
RPIEETT, BT BANE—DRBRFINRELE. W EEANRS LR RE
AR —(EEEARBERFIAAEN, BRRPIEE LS (A tEEERERE.
£, WY HEABLLLOYMPARE) FEERFISELBBEAMHNEES . FImRrr
EHREREEREERIR. Rovmaeia BERMTHAE EASHNEEYE, —
MAEBE R GIRARE, (F 7RI A S8 RS SR IR R — R 2B AOLYMPIARIZ
ZARWAEEN, RIEEAFBIEE LR A EOLYMPIADZOLYMPIC, JEEE A

BREBEREME, REBEeEHEEHPALRLEREER (X Body Building; % 3C:

Fisiculturismo).
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CG. Hu BF ANEFHE FRAMSAENSRLEE L. BERE L RERFEX L
MEAFPBEANZRKE], NMEARMESNEUEHRZBATRIRE, BERRAHLL,
HIELFHEZRENRE .

HH. H 7 B2 ANES I AREESHEREL L, TRAREESEBIMITEN
BRRGT, CHESERBRELIRAZEEAMNETBEREEHEN, XEIEE MR
MACAO'F R, BHHHEEMBEERARFINMEMEZE, KB ERGESTENINT, B
RUEEH LR EEEEIH TEEANEREE, REEAEHAM, TeHEHE FRAZS
SHH, MERARAEEMN, F2EARE.

Il ANE Y ESEANMRBENE XS 2BRESLENFE (CTEERERFIE) 5
215FEIRCERNIER, Fit, @EREHAEE B TRE_ LRAFR H IR,

. EERATE (LRAR) Be3BERASRELD H18 . B27UHRAY L BFEANEF
BHE (TEEWEEFE) F205EFIR0ERNER, TEMASEBH BRIZE,

KK HZEFEAA—BERATELCET RIIFERDEEZCRECHRES
25942(CO), HERMAXEE, AZRTSESHIEBRIEFTECREZFE HUEFA
B THHBANEP—EFECENER: SHBREEREAOLYMPIA, 201394515
¥, bEREESHNNEDRFIRZEE2EAQ, AR, NUEBREIISERL(EXMER)R
WH, ItEZTERSERBTRARRER

LL BT LR E AN, HUBEASREUTMERTECE:

1) BAZBRATERAOLYMPIA, R2018F4AH1HEE, CEREXSMINVELR
PIREFIBIEEFT KBS (AR KB 129%E BB RAE NC, RMBBMNIBAEL(EERER)
ARIE 4253027, FItEZ XA TEREARLRM . (ROBERETTESE, AHENAHE
AR A 5T 2 EER),

2) BT Z B ABAOLYMPIA, 720206 811HM%E, MEREFSEMNVELEE
F-ZBUE, RMERNSHEREERBRRES . FItEZTEATSEREAMKE
' (RATEGRETIZESVE, BRNAELRATEEE)

MM. By BEREAMKENRECEFTEERS, FEREARNBIEAH. B
REpESEANRRER, HEFERREATSENFERRIEINAL,
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ﬂwm PA

AEENEXRIBHBWEITE. LR AEXBMNBE L, BYERA-BRAERER

NN. B20145F 115308, HESEACDKFBARMEH . fE

BHENE XS RRABRART, CETE. Hh—R0 Bz iR PR WEE 25T KB (R
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Corridos os vistos legais, cumpre analisar e decidir.

* * *

Il - PRESSUPOSTOS PROCESSUAIS

Este Tribunal € o competente em razdo da nacionalidade, matéria e

hierarquia.

O processo é o proprio e ndo ha nulidades.

As partes gozam de personalidade e capacidade judiciaria e sdo

dotadas de legitimidade ‘ad causam”

Ndo ha excepcdes ou

conhecimento do mérito da causa.

* * *

111 - FACTOS ASSENTES:

A sentenca recorrida deu por assente a seguinte factualidade:

questdes prévias que obstem

1) A Recorrente é titular dos seguintes registos de marcas em Macau:

N.© da marca | Texto da Marca | N.° de classe Estado
N/70195 OLYMPIAD 35 Registada em 10/10/2013
N/70196 OLYMPIAD 41 Registada em 10/10/2013
N/70199 OLYMPIC 41 Registada em 10/10/2013
N/70200 OLYMPIC 35 Registada em 10/10/2013

ao

2) A marca registada N/70195 destina-se a assinalar os seguintes servicos incluidos na

Classe 35: “Publicidade; difusdo de material publicitario via todos os meios de comunicacdo, em

especial na forma de mensagens tematicas centradas nos valores humanos; publicidade através de

patrocinio; gestdo de negdcios comerciais; administracdo de negdcios; fungdes de escritorio;

promocdo dos bens e servicos de terceiros por meio de acordos contratuais, em especial de

patrocinio e licenciamento, permitindo conseguir-se notoriedade adicional e / ou imagem melhorada

e/ ou uma onda de simpatia conseguidas pela notoriedade e/ou imagem melhorada obtidas através
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de eventos culturais e desportivos, em especial eventos internacionais, € uma onda de simpatia
originada pelo acima mencionado; promogao dos bens e servicos de terceiros através dos meios
conhecidos, como factor de interesse inicial, levando o publico a considerar, entre uma infinidade de
concorrentes, bens ou servigos que sdo apresentados ao publico tendo sinais, emblemas ou
mensagens capazes de captar a sua atengdo; promocao dos bens e servigos de terceiros através da
denominada transferéncia de imagem:; aluguer de espacos publicitarios de todos 0s tipos e em todas
as operadoras, digitais ou ndo; administracao de negdcios da participacdo de equipas nacionais para
uma competicao atlética internacional e promover o apoio as referidas equipas com o publico e os
meios interessados; servicos de controlo de inventérios; consultadoria no dominio dos servicos de
monitorizacao de stocks; publicidade através de marketing directo para terceiros a partir de uma
base de dados de marketing; consultadoria no campo da publicidade através de marketing directo
para terceiros que caracterizam o marketing de base de dados; servicos de consultadoria de
reorganizacao de negocios; servicos de gestdo de negdécios comerciais de frotas de camides e
automoveis, nomeadamente facturacdo e consultadoria relativamente a gestdo administrativa de
frotas de camides e automoveis; consultadoria de negdécios na area de servicos de gestdo de
negocios de frotas de camides e automaoveis; servigos de consultadoria e administragdo de empresas;
gestdo de centrais eléctricas de terceiros; consultadoria no campo de funcionamento e gestéo de
centrais eléctricas, servicos empresariais, nomeadamente a administracdo de servicos de reparagdo
e manutencgao, servigos de gestdo de cadeia de abastecimento e servicos de consultoria nas areas
de produtos quimicos e servicos de fornecimento e aquisicdo, inventario de produtos e gestdo do
abastecimento, contencdo de custos; consultadoria, marketing, analise de prego e custo respeitantes
as unidades de purificagao electroquimica de liquidos para uso no sector industrial; gestdo de dados
administrativos, comerciais e técnicos; servicos de entrada e processamento de dados; venda a
retalho de maquinas e aparelhos eléctricos e electronicos (reunindo, para o beneficio de terceiros,
uma variedade de produtos permitindo aos clientes ver e comprar convenientemente esses produtos
numa loja de venda a retalho de artigos eléctricos), informacdes relativas a venda de matérias-primas,
informacao de negdcios, agéncias de informagdo comerciais, aluguer de maquinas fotocopiadoras;
promover a venda de bens e servigos de terceiros, incluindo, por meio de andncios, concursos
promocionais, atribuicdo de prémios e incentivos na forma de sorteios, descontos, pontos de

fidelidade e ofertas do valor acrescentado criados em ligagao com o uso de cartdes de pagamento;
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promover competigdes desportivas e eventos para utilizacdo por terceiros; promover concertos e
eventos culturais para terceiros, organizacdo de exposicdes com fins comerciais ou publicitarios;
fornecimento de documentacdo, nomeadamente publicidade enderegada, a divulgacdo de material
publicitario, distribuicdo de amostras, reproducédo de documentos; publicidade sobre promocgao de
vendas comerciais de bens e servicos a nivel retalhista; fornecimento de informac&es relativas ao
comércio electréonico e ao comércio retalhista electronico; fornecimento de informagdes sobre
compra de bens e servicos on-line através da internet e outras redes de computadores; servicos de
documentagdo para turismo, nomeadamente, publicidade para o transporte, viagens, hotéis,
alojamento, alimentacédo e refeigdes, desporto, entretenimento e visitas turisticas, agéncias de turismo;
manutencdo de bases de dados informaticas.”.

3) A marca registada N/70195 destina-se a assinalar os seguintes servicos incluidos na
Classe 41: “Servicos de educagdo; formacdo; divertimento; actividades desportivas e culturais,
divertimentos culturais e desportivos transmitidos na televisdo; organizagdo de exposicdes com fins
culturais e educativos; organizacdo de lotarias e competicdes; servicos de apostas e de j0gos a
dinheiro ligados ao, ou directamente relacionados com o desporto; servicos de divertimento
prestados durante acontecimentos desportivos ou relacionados com 0s mesmos; organizagao de
eventos e actividades desportivos e culturais; organizacdo de competicbes desportivas reais ou
virtuais; gestdo de instalacdes desportivas; servicos de aluguer de equipamento de dudio e de video;
producdo de filmes, ndo sendo filmes publicitarios, producdo de registos de video e de sons,
apresentacao e distribuicdo de filmes e registos de video e de sons; aluguer de filmes e registos de
video e de sons; aluguer e/ou fornecimento através duma rede de computadores de produtos de
educacdo e entretenimento interactivos, nomeadamente discos compactos interactivos, CD-ROM,
jogos de computador; entretenimento, nomeadamente apresentacdo de produtos de educagao e
entretenimento interactivos, nomeadamente discos compactos interactivos, CD-ROM, jogos de
computador; cobertura de desportos e acontecimentos desportivos por radio e televisao; servigos de
producdo de programas de radio e de televisdo e de fitas de video; producao de filmes animados;
producdo de programas de televisdao animados; reserva de lugares para espectaculos e
acontecimentos desportivos; cronometragem de manifestacBes desportivas; organizacdo de
concursos de beleza; divertimento interactivo; servicos de apostas on-line; fornecimento de jogos

através da internet; prestacdo de servicos de sorteios; informacdes relacionadas com divertimento
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ou educacdo, fornecidas on-line a partir dum banco de dados informético ou da internet; servigos
de jogos electrénicos fornecidos através da internet; fornecimento de edicdes electrénicas on-line;
publicagdo de livros, revistas, textos (sem ser textos publicitarios) e periddicos; publicacdo de livros
electronicos, revistas, textos (sem ser textos publicitarios) e periddicos; fornecimento de musica digital
através da internet; disponibilizacdo de musica digital a partir de sitios MP3 na internet; fornecimento
de resultados desportivos; disponibilizagdo de servicos de informacgado sobre resultados e estatisticas
desportivos; aluguer de sons e de imagens gravados; servicos de producédo de dudio; fornecimento
de resultados desportivos; servicos de informacdo sobre eventos desportivos prestados on-line a
partir de uma base de dados informatica ou da internet; servicos de edicdo e publicacéo;
fornecimento de mdusica digital (ndo descarregavel); expedicdo de musica digital por
telecomunicacgées; fornecimento de informagéo estatistica em relacdo aos resultados desportivos e
indices de audiéncia para competicdes desportivas; formacédo no uso e funcionamento de sistemas
de sinalizacdo e notificagdo de cruzamentos para as industrias ferroviaria e rodoviaria; servigos de
educacdo na area de imagiologia e de diagndstico, nomeadamente a realizacdo de seminarios,
conferéncias, simpdsios ou workshops relacionados com a inddstria farmacéutica para médicos e
funcionarios de empresas farmacéuticas; servicos de educacdo, nomeadamente realizagdo de
seminérios, conferéncias, simpdsios ou workshops na area das ciéncias da vida e da biotecnologia
para cientistas e investigadores; realizagao de seminérios relacionados com problemas de tratamento
de agua industrial; prestacdo de servicos de formagdo para todos os servigos atras referidos;
prestacdo de servigcos de formacdo em gestdo e na area médica através do uso de instrucdes e
demonstracdes fornecidos on-line, através da internet, intranet e extranet; servicos de educacao,
nomeadamente, a realizacdo de workshops de formacdo pratica, cursos e seminarios com
apresentacdes no campo da gestao e da medicina; concepcdo, direccdo e apresentacao de cursos,
seminarios e todas as actividades de formacdo na area de tecnologia de informac&o; organizacao e
realizacdo de concertos; servicos de reserva para espectaculos; apresentacdes cinematograficas;
informacBes sobre actividades de diversao; producdo de filmes; produgdo de espectaculos;
producdes teatrais; servicos de instalagdes de golfe; servicos de clubes de salde (fitness training);
servicos em campos de desportivos; apresentacdo de espectaculos ao vivo; projecgdes de filmes;
organizacao de espectaculos [servicos de empresario]; servicos de campos de férias [entretenimento];

estldios de cinema, servigos de reporteres, fornecimento on-line de publicacdes electronicas, nao
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descarregaveis; servicos de educacdao, nomeadamente, a realizagdo de cursos, seminarios,
apresentacdes, apresentacdes de video; fornecimento de material educativo, nomeadamente
divulgacdo de materiais na drea do conhecimento financeiro; servicos de educagdo na éarea turistica;
servigos de informacao na éarea turistica, nomeadamente servicos de informacdo de reserva de
bilhetes para entretenimento; servicos de informagdo na éarea turistica, nomeadamente servicos de
informacao de entretenimento; servicos de informacdo na area turistica, nomeadamente servicos de
agendamento de actividades de informagdo para desporto, cultura e entretenimento; servicos em
matéria de entretenimento para a assisténcia a turistas, servicos de reservas turisticas, nomeadamente
servigos de reserva de entretenimento e actividades; servicos de assisténcia a turistas, nomeadamente
reservas de bilhetes para entretenimento; servicos de assisténcia a turistas relativos a actividades para
desporto, cultura e entretenimento.”

4) A marca registada N/70199 destina-se a assinalar os seguintes servigos inclufdos na
Classe 41: “Servicos de educacgdo; formacao; divertimento; actividades desportivas e culturais,
divertimentos culturais e desportivos transmitidos na televisao; organizacdo de exposicdes com fins
culturais e educativos; organizacdo de lotarias e competicdes; servicos de apostas e de jogos a
dinheiro ligados ao, ou directamente relacionados com o desporto; servicos de divertimento
prestados durante acontecimentos desportivos ou relacionados com 0s mesmos; organizacdo de
eventos e actividades desportivos e culturais; organizacdo de competicbes desportivas reais ou
virtuais; gestado de instalacdes desportivas; servicos de aluguer de equipamento de audio e de video;
producdo de filmes, ndo sendo filmes publicitarios, producdo de registos de video e de sons,
apresentacao e distribuicdo de filmes e registos de video e de sons; aluguer de filmes e registos de
video e de sons; aluguer e/ou fornecimento através duma rede de computadores de produtos de
educagdo e entretenimento interactivos, nomeadamente discos compactos interactivos, CD-ROM,
jogos de computador; entretenimento, nomeadamente apresentacao de produtos de educacdo e
entretenimento interactivos, nomeadamente discos compactos interactivos, CD-ROM, jogos de
computador; cobertura de desportos e acontecimentos desportivos por radio e televisdo; servigos de
producdo de programas de radio e de televisdo e de fitas de video; producgdo de filmes animados;
producdo de programas de televisdo animados; reserva de lugares para espectaculos e
acontecimentos desportivos; cronometragem de manifestagdes desportivas;, organizacdo de

concursos de beleza; divertimento interactivo; servicos de apostas on-line; fornecimento de jogos
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através da internet; prestacdo de servicos de sorteios; informacdes relacionadas com divertimento
ou educacéo, fornecidas on-line a partir dum banco de dados informético ou da internet; servicos
de jogos electrénicos fornecidos através da internet; fornecimento de edicdes electronicas on-line;
publicacdo de livros, revistas, textos (sem ser textos publicitarios) e periddicos; publicacdo de livros
electronicos, revistas, textos (sem ser textos publicitarios) e periddicos; fornecimento de musica digital
através da internet; disponibilizacdo de musica digital a partir de sftios MP3 na internet; fornecimento
de resultados desportivos; disponibilizagdo de servigcos de informac&do sobre resultados e estatisticas
desportivos; aluguer de sons e de imagens gravados; servicos de producao de dudio; fornecimento
de resultados desportivos; servicos de informagdo sobre eventos desportivos prestados on-line a
partir de uma base de dados informética ou da internet; servicos de edicdo e publicacdo;
fornecimento de musica digital (ndo descarregavel); expedicdo de musica digital por
telecomunicacgées; fornecimento de informagéo estatistica em relagdo aos resultados desportivos e
indices de audiéncia para competicdes desportivas; formagdo no uso e funcionamento de sistemas
de sinalizacdo e notificagcdo de cruzamentos para as indUstrias ferroviaria e rodoviaria; servicos de
educacdo na area de imagiologia e de diagndstico, nomeadamente a realizagcdo de seminarios,
conferéncias, simpdsios ou workshops relacionados com a indUstria farmacéutica para médicos e
funcionéarios de empresas farmacéuticas; servicos de educagdo, nomeadamente realizagdo de
seminérios, conferéncias, simpdsios ou workshops na érea das ciéncias da vida e da biotecnologia
para cientistas e investigadores; realizacao de seminarios relacionados com problemas de tratamento
de A&gua industrial; prestacdo de servicos de formagdo para todos os servigos atras referidos;
prestacao de servicos de formagdo em gestdo e na area médica através do uso de instrucdes e
demonstracdes fornecidos on-line, através da internet, intranet e extranet; servicos de educagao,
nomeadamente, a realizacdo de workshops de formagdo pratica, cursos e seminarios com
apresentacdes no campo da gestao e da medicina; concepcdo, direccdo e apresentacao de cursos,
seminérios e todas as actividades de formacdo na area de tecnologia de informacdo; organizagdo e
realizacdo de concertos; servicos de reserva para espectaculos; apresentacdes cinematograficas;
informacBes sobre actividades de diversao; producdo de filmes; produgdo de espectaculos;
produgdes teatrais; servicos de instalages de golfe; servicos de clubes de salde (fitness training);
servicos em campos de desportivos; apresentacdo de espectaculos ao vivo; projeccdes de filmes;

organizacao de espectaculos [servicos de empresario]; servicos de campos de férias [entretenimento];
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estldios de cinema, servigos de reporteres, fornecimento on-line de publicacdes electronicas, nao
descarregaveis; servicos de educagdo, nomeadamente, a realizagdo de cursos, seminarios,
apresentacdes, apresentacdes de video; fornecimento de material educativo, nomeadamente
divulgacao de materiais na area do conhecimento financeiro; servigos de educagao na éarea turistica;
servicos de informacdo na éarea turfstica, nomeadamente servicos de informacédo de reserva de
bilhetes para entretenimento; servicos de informagao na area turistica, nomeadamente servigos de
informacao de entretenimento; servigos de informacgdo na area turistica, nomeadamente servicos de
agendamento de actividades de informacdo para desporto, cultura e entretenimento; servicos em
matéria de entretenimento para a assisténcia a turistas, servicos de reservas turisticas, nomeadamente
servigos de reserva de entretenimento e actividades; servicos de assisténcia a turistas, nomeadamente
reservas de bilhetes para entretenimento; servigos de assisténcia a turistas relativos a actividades para
desporto, cultura e entretenimento.”

5) A marca registada N/70200 destina-se a assinalar os seguintes servicos incluidos na
Classe 35: “Publicidade; difusédo de material publicitario via todos os meios de comunicacdo, em
especial na forma de mensagens tematicas centradas nos valores humanos; publicidade através de
patrocinio; gestdo de negdcios comerciais; administracdo de negdcios; funcdes de escritorio;
promocdo dos bens e servicos de terceiros por meio de acordos contratuais, em especial de
patrocinio e licenciamento, permitindo conseguir-se notoriedade adicional e / ou imagem melhorada
e / ou uma onda de simpatia conseguidas pela notoriedade e/ou imagem melhorada obtidas através
de eventos culturais e desportivos, em especial eventos internacionais, e uma onda de simpatia
originada pelo acima mencionado; promocdo dos bens e servigos de terceiros através dos meios
conhecidos, como factor de interesse inicial, levando o publico a considerar, entre uma infinidade de
concorrentes, bens ou servicos que sdo apresentados ao publico tendo sinais, emblemas ou
mensagens capazes de captar a sua atencao; promogado dos bens e servigos de terceiros através da
denominada transferéncia de imagem; aluguer de espacos publicitarios de todos 0s tipos e em todas
as operadoras, digitais ou ndo; administragao de negdcios da participacdo de equipas nacionais para
uma competicdo atlética internacional e promover o apoio as referidas equipas com o publico e os
meios interessados; servicos de controlo de inventéarios; consultadoria no dominio dos servicos de
monitorizagao de stocks; publicidade através de marketing directo para terceiros a partir de uma

base de dados de marketing; consultadoria no campo da publicidade através de marketing directo
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para terceiros que caracterizam o marketing de base de dados; servicos de consultadoria de
reorganizacdo de negdcios; servicos de gestdo de negdcios comerciais de frotas de camides e
automoveis, nomeadamente facturacdo e consultadoria relativamente a gestdo administrativa de
frotas de camides e automoveis; consultadoria de negdcios na area de servicos de gestdo de
negocios de frotas de camides e automoveis; servicos de consultadoria e administracdo de empresas;
gestdo de centrais eléctricas de terceiros; consultadoria no campo de funcionamento e gestdo de
centrais eléctricas, servigos empresariais, nomeadamente a administragdo de servigos de reparacdo
e manutencao, servigos de gestdo de cadeia de abastecimento e servicos de consultoria nas areas
de produtos quimicos e servicos de fornecimento e aquisicdo, inventario de produtos e gestdo do
abastecimento, contencdo de custos; consultadoria, marketing, analise de prego e custo respeitantes
as unidades de purificagdo electroquimica de liquidos para uso no sector industrial; gestédo de dados
administrativos, comerciais e técnicos; servigos de entrada e processamento de dados; venda a
retalho de maquinas e aparelhos eléctricos e electronicos (reunindo, para o beneficio de terceiros,
uma variedade de produtos permitindo aos clientes ver e comprar convenientemente esses produtos
numa loja de venda a retalho de artigos eléctricos), informacdes relativas a venda de matérias-primas,
informacao de negdcios, agéncias de informacgdo comerciais, aluguer de maquinas fotocopiadoras;
promover a venda de bens e servigos de terceiros, incluindo, por meio de andncios, concursos
promocionais, atribuicdo de prémios e incentivos na forma de sorteios, descontos, pontos de
fidelidade e ofertas do valor acrescentado criados em ligagdo com o uso de cartdes de pagamento;
promover competicdes desportivas e eventos para utilizagcdo por terceiros; promover concertos e
eventos culturais para terceiros, organizagdo de exposicdes com fins comerciais ou publicitarios;
fornecimento de documentagdo, nomeadamente publicidade enderegada, a divulgacdo de material
publicitario, distribuicdo de amostras, reproducado de documentos; publicidade sobre promogao de
vendas comerciais de bens e servicos a nivel retalhista; fornecimento de informacdes relativas ao
comércio electréonico e ao comércio retalhista electronico; fornecimento de informacdes sobre
compra de bens e servigcos on-line através da internet e outras redes de computadores; servicos de
documentagdo para turismo, nomeadamente, publicidade para o transporte, viagens, hotéis,
alojamento, alimentacdo e refeigdes, desporto, entretenimento e visitas turisticas, agéncias de turismo;
manutencdo de bases de dados informaticas.”

6) Desde seu renascimento em 1896, por iniciativa do Barao Pierre de Coubertin, os
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Jogos Olimpicos modernos tornaram-se no maior e mais famoso evento desportivo do mundo. Eles
sd0 organizados por um perfodo de quatro anos, alternado sucessivamente a cada dois anos entre
os Jogos Olimpicos de Verdo e os de Inverno.

7)  Os Jogos Olimpicos de Inverno disputam-se a cada quatro anos. Inicialmente
coincidentes no ano dos Olimpicos de Verdo, entre a Olimpfada de 1994 e a de 1998 houve um
intervalo de dois anos mas de 1998 em diante voltou a ser de 4 em 4 anos.
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FEBEX ABWEHR)
14) EREERAR2020E10A7EBAME A GRPIITREAS) 7.

* X %

IV - FUNDAMENTACA O

Como o recurso tem por objecto a sentenca proferida pelo Tribunal de
12instancia, importa ver o que o Tribunal a quo decidiu. Este afirmou na sua

douta decisao:
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HAERAERHEZEAEE ZEIE  ARHIIZAS T ER B AR
B 1 S

“- gozar de excepcional notoriedade

- gozar de excepcional atracgdo e-ou satisfagdo junto dos consumidores

O primeiro requisito significa que a marca deva ser, espontdnea, imediata e
generalizadamente conhecida do grande-publico, consumidor, e ndo apenas dos correspondentes

meios interessados, como o sinal distintivo de determinada espécie de produtos ou servigos.

O segundo requisito referido significa que a marca deva contar ou com um elevado valor
simbdlico-evocativo junto do publico consumidor, ndo obstante ndo seja de grande consumo, ou com
um elevado grau de satisfagdo junto do grande publico consumidor, Este ultimo aspecto ndo significa
que os produtos ou servigos, em si mesmos, devam ter uma excepcional, sequer, boa qualidade
objectiva. Ndo é da qualidade dos produtos ou servigos que se trata, mas sim do particular significado
gue a marca representa junto do consumidor médio em ordem a satisfacdo, bem sucedida, de
determinadas necessidades concretas. Nesse sentido, deve tratar-se de uma marca que haja penetrado
no espirito do consumidor com uma imagem positiva de qualidade dos produtos ou servicos que
distingue. Em conclusdo, a marca de prestigio, para além de uma excepcional capacidade distintiva,
deve ter ou uma excepcional capacidade evocativa e-ou uma excepcional aceitagdo no mercado, num
caso e noutro de modo tdo intenso que, dificilmente, e sempre com o risco de depreciacdo, se aimagina
desligada dos produtos ou servigos que assinala ou ligada, simultaneamente, a outros produtos ou
servicos.”?

=R RAEHIFEH - “Marca de prestigio é aquela que se destina a assinalar produtos ou
servicos de excepcional e muito elevado grau de qualidade e de excepcional reputagdo entre
especialistas e que motiva uma muito grande atracg¢do ou sugestdo psicoldgicas sobre os consumidores
para a aquisicio dos bens que assinala (selling-power). E o prestigio dos bens a assinalar e a capacidade
invulgar e excepcional de criar desejo de consumo (sugestdo) e de o canalizar (atracgdo) que confere a
qualificagdo de prestigio a marca. E comum referir-se doutrinariamente que a marca de prestigio goza

também de um excepcional grau de conhecimento no mercado, junto do publico interessado, mas nao

222R4. Luis M. Couto GongalvesZE{E » (Direito de Marcas) - 2.2 Edicdo Revista e Actualizada » Almedina » £
155% 156 » 5G] —{E&ZE(E > (Manual de Direito Industrial) - 82 Edicdo > Almedina > 55283% 284 -
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se afigura que tal dimensdo quantitativa deva intervir na qualificagdo da marca como de prestigio. A
marca de prestigio é um simbolo de exceléncia, o que remete para o campo qualitativo e ndo depende
do quantitativo. "3

“-Um dos critérios apontados pela Doutrina para a classificagdo de marca de prestigio passa
pelo preenchimento de dois requisitos, sendo o primeiro de natureza quantitativa e que consiste na
excepcional notoriedade, sendo conhecida de forma generalizada pelo grande publico, e o segundo de
natureza qualitativa significando que a marca tem um elevado valor simbdlico-evocativo junto do
publico consumidor ainda que ndo seja de grande consumo, ou que goze de um elevado grau de
satisfacdo junto do consumidor;”*
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Quid Juris?

Ora, antes de mais, importa fazer aqui uma correccdo da sentenca
recorrida. Esta, numa dada passagem, afirmou o seguinte:

“...)

AEEFE Ry > “OLYMPICA” £ 5t il & S 35 P 44 0 B fas o - o5 e = 2635
TE R TSR — 0y > EE TR R B L o i B A MIEEE 0 BE ‘MR MACAO” XL
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H AR &I 5 B B PR AR S ve i g -

...)”.

A palavra “olympica” esta mal escrita, porque nao foi esta palavra que
a contra-interessada registou e esta a usa-la, mas sim “olympia”. Eis um lapso

de escrito manifesto!

Feita esta nota prévia, importa frisar que concordamos basicamente
com a douta argumentacdo da decisdo recorrida, a qual acrescentamos ainda 0s
seguintes argumentos:

1) - Os sinais identificativo em confronto sdo ambos essencialmente

LY IVIFPLA

nominativos, sendo certo que o sinal ¢ um sinal misto.

2) - As primeiras silabas das duas palavras — “Olympia” e “Olympic”
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- sdo foneticamente idénticas, bem como ¢ idéntico o som inicial das duas —
“Olym(...)”, mas ja a consoante final ¢ ligeiramente diferente.

3) - No plano grafico, as semelhangas sdo menos intensas do que ao
nivel fonético, porquanto a primeira letra central ¢ distinta de uma para outra,
sendo certo que ambas as palavras em causa tém sete e oito letras.

4) — Considerando no todo que compode os sinais e que se distinguem,
¢ de verificar-se que a primeira letra do nome do estabelecimento comercial ¢
figurativa, usando um homem musculado para identificar a letra “O”, ao passo
que os elementos integrantes das marcas da Recorrente sdo exclusivamente
nominativos.

5) — Acresce ainda uma outra circunstancia que ¢ a do tipo de produtos
que se pretende vender com tal sinal figurativo (insignia e nome do
estabelecimento comercial) (produtos de nutrigdo desportiva para criar
musculos), ndo ¢ facil associar-se com qualquer palavra ou ideia de uso geral, a
nao ser obviamente, com as marcas nominativas da Recorrente, que ¢, ha longos
anos, conhecidas na area de artigos desportivos.

Perante o exposto concluimos, tal como concluiu a 1.2instancia, que 0s
elementos ndo sdo confundiveis por um consumidor médio, nem associaveis

entre si como provenientes do mesmo operador econdmico.

Quanto ao demais, como as questdes levantadas ja foram objecto de
reflexdes e decisdes por parte do Tribunal recorrido, € da nossa concluséo que o
Tribunal a quo fez uma analise ponderada dos factos e uma aplicagéo correcta
das normas juridicas aplicaveis, tendo proferido uma deciséo conscienciosa e

legalmente fundamentada, motivo pelo qual, ao abrigo do disposto no artigo
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63195 do CPC, é de manter a decisao recorrida.

*

Sintese conclusiva:

Feito um confronto entre os dois erunos de sinais identificativos

v T ) ( OLYMPIAD

destinados aos fins comerciais (

OLYMPIC

e
) (enquanto aquele se destina ao uso como insignia e nome do
estabelecimento, estes ultimos sdo marcas registadas em nome da Recorrente), ¢
de concluir-se:

a) - Ambos séo essencialmente nominativos;

d) - Asprimeiras silabas das duas palavras — “Olvmniad” e “Olympic”
- sao foneticamente idénticas (quase) as da palavra SLYIMIPIA - bem como
¢ idéntico o som inicial das duas — “Olym(...)”, mas ja a parte final ¢ ligeiramente
diferente.

e) - No plano grafico, as semelhangas sdo menos intensas do que ao
nivel fonético, porquanto a primeira letra central ¢ distinta de uma para outra,
usando um homem musculado para identificar a letra “O”, ao passo que os
elementos integrantes das marcas da Recorrente sdo exclusivamente nominativos.

f) — Tendo em conta ainda o tipo de produtos que se pretende vender
com tal sinal figurativo (insignia e nome do estabelecimento comercial),
(produtos de nutri¢cdo desportiva para criar musculos) nao ¢ facil associar-se
com qualquer palavra ou ideia de uso geral, a ndo ser obviamente, com as marcas
nominativas da Recorrente, que ¢ conhecidas na area de artigos desportivos.

Pelo que, deve entender-se que ndo ha confusdo entre os sinais

identificativos em analise e como tal deve manter-se a decisdo recorrida.

*
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Tudo visto e analisado, resta decidir.

* * *

V-DECISAO
Em face de todo o que fica exposto e justificado, os juizes do Tribunal

de 22 Instancia acordam em negar provimento ao presente recurso,

mantendo-se a sentenca recorrida.

Custas pela Recorrente.

Reqgiste e Notifique.

RAEM, 18 de Maio de 2023.
Fong Man Chong
(Relator)

Ho Wai Neng

(Primeiro Juiz Adjunto)

Tong Hio Fong
(Segundo Juiz Adjunto)
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