Processo n.282/2018

(Recurso em matéria civel)

Data: 3 de Maio de 2018

ASSUNTOS:

- Marca

- Imitacdo e reproducéo no todo ou em parte

- Produtos diferentes

SUMARIO:

| — Para que se verifique imitacdo ou reproducdo no todo ou em parte de uma
marca, o artigo 21591 do RJPI fixa o seguintes requisitos cumulativos:
a) - Que a marca registada tenha prioridade;
b) - Que exista identidade ou afinidade dos produtos ou servigos
assinalados; e
c) — Que haja tal semelhanca gréfica, figurativa ou fonética que
induza facilmente o consumidor em erro ou confusdo, ou que
compreenda um risco de associagcdo com a marca registada, de
forma que o consumidor ndo possa distinguir as duas marcas,

depois de exame atento ou confronto’.

Il - os produtos a assinalar sdo «biberées; bombas de leite; chupetas para bebés

! Neste sentido, Ac. TSI, de 15 de Marco de 2012, Proc. N.2 436/2011, em http://www. court.gov.mo
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para consolagdo; valvulas de biberbes; chupetas para biberdes; cintas para o
abdomen; espartilhos para uso méedico,; preservativos, contraceptivos ndo quimicos. »,
que ndo sdo afins dos produtos (.. - c1 8: ferramentas e utensilios manuais ( operados
manualmente); cutelaria; armas brancas; navalhas para a barba. N/64479 — C1 21: Utensilios e recipientes para uso
domeéstico ou para a cozinha; pentes e esponjas; escovas (com excepcdo de pincéis); materiais para o fabrico de
escovas; artigos para limpeza; palha-de-aco; vidro em bruto ou semi-acabado (com excepcdo de vidro usado na
construcdo); artigos de vidro, porcelana e faianga n&o incluidos noutras classes.) QUE aS Mmarcas
registadas assinalam, porque ndo apresentem entre si nenhum grau de
semelhanca ou proximidade suficiente para permitir, ainda que parcialmente,
uma procura conjunta, pois satisfazem diferentes necessidades dos
consumidores. Ou seja, estes produtos situam-se um mercado diferente,
especializado, ndo permitindo, ainda que tenuemente, qualquer relacdo de

concorréncia entre 0s agentes economicos que os oferecam ao publico.

Il — Portanto, sdo produtos completamente distintos, insusceptiveis de
confusdo, ndo existindo entre si qualquer grau de afinidade, semelhanca ou
proximidade, ndo se satisfazendo os requisitos do artigo 21591 do RJPI, é de

julgar improcedente o recurso interposto para este TSI.

O Relator,

Fong Man Chong
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Processo n.©82/2018

(Recurso em matéria civel — marca)

Data : 3/Maio/2018
Recorrente : A Limited
Recorrido : B

ACORDAM OS JUIZES NO TRIBUNAL DE SEGUNDA
INSTANCIA DA RAEM:

| - RELATO RIO
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HR, HEES, 7HERERRERERZEAREFEEMKENEARERRESFEESE.
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18. BN ESRNE . REERET (IXEREEFE) B215FRENEEZE
RPFHR , RMIER T F214RF2RbEZRE , FE& TIEEERTMNER,

* k%

B, Recorrido nos presentes autos, ndo apresentou contra-alegagoes.

* * %

Foram colhidos os vistos legais, cumpre analisar e decidir.

* k% %

Il - PRESSUPOSTOS PROCESSUAIS

Este Tribunal é o competente em razdo da nacionalidade,

matéria e hierarquia.

O processo € o proprio e ndo ha nulidades.

As partes gozam de personalidade e capacidade judiciaria e
sao dotadas de legitimidade ‘ad causam”.

Nao ha excepcbes ou questdes prévias que obstem ao
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conhecimento do mérito da causa.

111 - FACTOS

Com pertinéncia, tém-se por assentes os factos seguintes, conforme

0 que esta consignado na douta sentenca recorrida:

Por decisiao da Direc¢ao dos Servicos de Economia datada de 14.1.16 e publicado no Boletim Oficial, n.° 5,

I1.* Série de 3 de Fevereiro de 2016, foi concedida a B, sob o n° ..., para a classe 10?, a marca

- A classe 10° diz respeito a produtos que incluem: mordedores para bebé; mamadeiras; bomba de mama;
chupetas para bebés; valvulas de mamadeira; bicos de mamadeira; cintos de sustenta¢io pés-parto; espartilhos médicos;
preservativos; contraceptivos nio-quimicas, etc. (FHAFIRER ; U9 3 Hedhes + BESEZHHRYIE § Y9 IR A
W BE  BHR SN  #RE S JMEEEAE )

- Com data de registo anterior, a recorrente ¢ titular das marcas:

Classe 8

Ferramentas e utensilios manuais (operados manualmente); cutelaria; armas brancas; navalhas para a barba.

Classe 9
Aparelhos e instrumentos cientificos, nauticos, agrimensores, fotograficos, cinematograficos, 6pticos, de
peso, de medida, de sinalizacdo, de controlo, salva-vidas e de ensino; aparelhos e instrumentos para condugio,
comutagio, transformacio, acumulacio, regulacido ou controlo de electricidade; aparelhos para registo, transmissdo ou

reproducio de som ou imagens; suportes de registo magnético, discos para gravagao; maquinas de venda automatica e
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mecanismos para aparelhos operados com moedas; caixas registadoras; maquinas de calcular, equipamento e

computadores para processamento de dados; extintores de incéndio.

Classe 20
Mobiliario, espelhos, molduras; artigos (ndo incluidos noutras classes) em madeira, cortica, cana, junco, vime,
chifre, osso, marfim, osso de baleia, conchas, dmbar, madrepérola, espuma do mar e substitutos para todos estes

materiais, ou em plastico.

Classe 21
Utensilios e recipientes para uso doméstico ou para a cozinha; pentes e esponjas; escovas (com excepgao de
pincéis); materiais para o fabrico de escovas; artigos para limpeza; palha-de-ago; vidro em bruto ou semi-acabado (com

excepeio de vidro usado na construcio); artigos de vidro, porcelana e faianga nio incluidos noutras classes.

IV - FUNDAMENTACA O

Como o recurso tem por objecto a sentenca proferida pelo tribunal
de 12instancia, importa ver o que o tribunal a quo decidiu. Este afirmou na sua

douta decisdo:

A Limited, estabelecida nos Barbados, com escritério em ..., Barbados,
inconformada com o despacho de deferimento do pedido registo de marca n.° ... DSE de 14 de

Janeiro de 2016, vem dele interpor recurso.

Apresenta as seguintes conclusdes:
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1. A marca da requerente “...”, é totalmente reprodugido da marca da recorrente

registada em 2013 sob os niumeros ... a ..., respectivamente nas classes 8, 9, 20 e 21.

2. Os produtos desta marca espalham-se por todo o lado ha muitos anos e a
marca possui a maior quota no mercado através de utilizagdo ao longo dos anos. A grande
quantidade de propagandas internacionais faz com que esta marca seja uma marca famosa. A

qualidade dos seus produtos e servigos é reconhecida por todos os consumidores.

3. E esta marca é especialmente famosa e familiar aos consumidores dentro das

marcas de utensilios de cozinha € ja se torna uma marca mundialmente famosa.

4. Nos termos do art.® 215.%, n.° 1 do Regime Juridico da Propriedade Industrial, a

marca da requerente “...” constituiu reproducao ou imitagdo da marca da recorrente “...”.

5. Em primeiro lugar, a marca da recorrente foi registada em 30 de Janeiro de

2013 e tem por isso privilégio de registo;

6. Segundo, tanto a marca da recorrente como a da requerente € composta por

trés letras inglesas “...”, por isso, as duas marcas sao iguais, 0 que causa aos consumidores

confusao nos produtos das suas marcas.

7. Por fim, as duas marcas sdo absolutamente destinadas a assinalar idénticos

produtos para bebés, perante os mesmos consumidores.

8. Os consumidores s6 vao entender indubitavelmente que os produtos da

marca“...” e os da marca “...” sdo da mesma marca e vao comprar sem consideragao os

produtos marcados com “...”, uma vez que os consumidores nao sao capazes de distinguir as
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duas marcas.

9. Por isso, como a requerente vende os produtos para bebés do mesmo tipo, a

utilizacdo da sua marca vai exercer fluéncia negativa sobre os negdécios da recorrente em

Macau.

“ ”

10. A requerente tinha perfeito conhecimento de que “...” vai levar os

consumidores a pensar na marca e nos produtos da recorrente, mas ainda apresentou o

pedido de registo da respectiva marca, o que mostra ma fé.

11. Como os produtos das duas marcas ndo sao produtos de alto consumo, os

consumidores nao vao considerar com prudéncia antes de comprar e, muitas vezes eles vao

comprar rapidamente e sair sem observar com cuidado se os produtos por eles comprados

sdo da marca “...” da recorrente ou da marca “...” da requerente. Por isso, é facil para os

consumidores comprar por engano os produtos da requerente e descobrir que os produtos por

eles comprados ndo sdo aqueles da marca da recorrente que eles querem quando chegam a

casa.

12. Por isso, se fosse deferido o pedido de registo da marca da requerente, vai

causar confusdo ao publico e levar o publico ou os consumidores ordinarios a entender que

existe um certo nexo entre a recorrente e a requerente.
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13. De acordo com o art.° 9.°, n.° 1, al. ¢c) do Regime Juridico da Propriedade
Industrial, a requerente pretende adquirir interesse ilegitimo da marca famosa da recorrente, o
que vai bem possivelmente afectar os negécios da recorrente ou lhe trazer influéncia negativa

*

Foi cumprido o disposto no art°278 e 279 do RJPI nenhuma reacgédo tendo

surgido.

Il - SANEAMENTO

O recurso é tempestivo e legal.

O Tribunal é competente em razdo da matéria, territério e hierarquia.

O processo é o proprio.

As partes tém legitimidade e sdo dotados de personalidade e capacidade
judiciaria.

Nao existem excepgdes ou questdes prévias que obstam ao conhecimento do

mérito da causa.

DE DIREITO

Antes de mais importa afastar o argumento que, na nossa modesta Optica,
poderia ter a virtualidade de alterar, se provado, a decisao posta em crise.

A recorrente invoca a notoriedade da sua marca nos termos e para os efeitos do
disposto no art®214°n°1 al.b) do RJPI .

N&o obstante para que se cuidasse de apreciar este segmento do recurso
impunha-se a prova do pedido do registo da marca ... para a classe 10? (em data posterior a

que é posta em crise) conforme estabelece o n°4 do citado preceito.
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Ora, nao se atestando a existéncia desse pedido, sogobra a invocacao de que a
marca da recorrente é de natureza notéria.

Isto posto, vejamos o remanescente objecto do recurso, ou seja, a invocada
imitagcdo e concorréncia desleal, tendo presente que estdo materializadas no seguinte as
marcas em confronto:

(classe 10%) vs ... ... a ... (classe 8°, 9°,20° e 21°)

Dispoe o art®197 do referido RJPI que “s6 podem ser objecto de registo ao abrigo
do presente diploma, mediante um titulo de marca, o sinal ou conjunto de sinais susceptiveis
de representagao grafica, nomeadamente palavras, incluindo nomes de pessoas, desenhos,
letras, numeros (....), que sejam adequados a distinguir os produtos ou servicos de uma
empresa dos de outras empresas”.

Emerge deste enunciado legal, pois, que a marca deve, utilizando a expressao
de Couto Gongalves, por definigdo € no cumprimento do seu escopo, ter relevante capacidade
distintiva, deve, pois, ser idénea per si, de individualizar uma espécie de produtos ou servigos
— Cfr. Manual de Direito Industrial, 4° Ed., p.199.

Esta fungdo distintiva ¢é, consabidamente, primordial da marca, sendo
aqueloutras duas fungdes que a doutrina discute, fungao qualidade e publicitaria, meramente
complementares.

Na marca concedida esta capacidade distintiva ndo esta em causa.

O que esta em causa é a circunstancia da marca registanda corresponder, na
sua conformagao, as marcas registadas ... a ... (classe 9°, 10°, 202 e 212) e, por conseguinte
colocando em “crise” o principio da novidade ou da exclusividade.

Este principio corresponde, na expressao esclarecida de Pupo Correia, o mais
importante e complexo requisito legal quanto a constituicdo das marcas, impondo, numa
formulagao positiva, “que a marca seja nova, i.e., que nao constitua “reprodugao ou imitagao

no todo ou em parte de marca anteriormente registada por outrem, para 0 mesmo produto ou
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servico, ou produto ou servigo similar ou semelhante”. - Cfr. A. cit. in Direito Comercial, 102
Ed., Ediforum, p.347.

Como emerge deste enunciado e do disposto no art®214°n°2 al.b) e 215° do
RJPI, pressuposto da recusa do registo de dada marca, além da reprodugao ou imitacéo (....)
de um outro sinal marcario e da sintonia dos produtos que ambas visam salvaguardar, é que
exista registo anterior.

No caso vertente, o ultimo requisito esta observado, ndo se impondo a propésito
qualquer especulagao.

Quanto ao primeiro diremos que estamos efectivamente perante uma situagao
subsumivel no art®214°n°2 al.b) e 215 do RJPI.

A contrafaccdo ou reprodugdo em sentido estrito, como parece claro,
corresponde a uma cépia fiel, integral, isto €, o uso da marca anteriormente registada sem
qualquer modificagado — Cfr. A. e loc. cit. .

A imitagao propriamente dita corresponde a “adopg¢ao de uma marca confundivel
com outra. Por conseguinte, a imitagdo nao € identidade, antes supde a existéncia de
elementos comuns e outros diferentes” - Cfr. A. e loc. cit.

No caso estamos, pois, perante uma efectiva reprodugédo, uma cépia fiel, facto
que de resto ndo é sequer posto em causa.

O que esta verdadeiramente controvertido prende-se com o 2° requisito, ou seja,
a sintonia dos produtos que as marcas registadas e a registanda visam sinalizar — art°215° n°1
al.b) do RJPI.

As marcas em confronto pretendem sinalizar produtos de classes distintas. A
questao é saber se tais produtos e servigos sao afins uns em relagdo aos outros, ou melhor,
se os produtos que se pretendem assinalar com a marca registanda sdo afins aos produtos
sinalizados pela marca registada.

A lei ndo diz expressamente o que seja afim.
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Trata-se de trabalho para a jurisprudéncia e doutrina.

Diremos que deve entender-se como tal os “produtos ou servicos que
apresentam entre si um grau de semelhanga ou proximidade suficiente para permitir, ainda
que parcialmente, uma procura conjunta, para satisfagido de idénticas necessidades dos
consumidores. Os produtos ou servicos em causa terdao que se situar, pois, no mesmo
mercado relevante, permitindo desta forma, ainda que tenuemente, uma relacdo de
concorréncia entre os agentes economicos que os oferegam ao publico” — Cfr. Pedro de
Sousa e silva, Direito Industrial, No¢des fundamentais, p.167

Apontam-se como factores a ter em consideragado neste processo de indagacgao:
a natureza dos servigos e produtos, a composigao destes, a sua finalidade, fungao, as suas
diversas utilidades, os canais de distribuicdo usados e o género de estabelecimento em que
sdo comercializados, o respectivo prego, grau de qualidade e, sobretudo, o tipo de
consumidores. — Cfr. op. e loc. cit.

Ora, vistas as classes em confronto e produtos a que dizem respeito, facilmente
se conclui que a afinidade nao existe. Sdo produtos completamente distintos, insusceptiveis
de confusdo, ndo existindo entre si qualquer grau de afinidade, semelhanga ou proximidade,
satisfazendo necessidades diferentes dos consumidores.

Por fim importa questionar se a marca posta em crise é susceptivel de gerar
actos de concorréncia desleal nos termos e para os efeitos do art®°9 n°1 al.c) do RJPI.

Para ser recusado o registo com este fundamento é necessario que se
reconhega que a requerente do registo pretende fazer concorréncia desleal, ou que esta é
possivel independentemente da sua intengao (art. 9°, n° 1, al. ¢) do RJPI).

Esta norma abrange duas situagdes: a contrariedade objectiva intencional e a
contrariedade objectiva ndo intencional as normas de concorréncia desleal.

Nestas duas situagdes, em rigor, ndo se trata de apreciar de um acto consumado

de concorréncia desleal. Pelo contrario, procura-se prevenir a atribuigdo de um direito
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privativo a um concorrente que, de modo esclarecido ou deliberado, ou ndo, desencadeia ou
pode desencadear com a sua pretensdo uma situagao objectivamente desleal.

O acto de concorréncia desleal é o acto de disputa de clientela que é contrario as
normas e usos honestos da actividade econdémica, designadamente o que seja idéneo a criar
confusao entre produtos ou servigos de diferentes agentes econdmicos - Cfr. arts. 158° e 159°
do Cédigo Comercial.

E comum na doutrina a indicagdo de 5 tipos de actos de concorréncia desleal:
actos de confusao, actos de descrédito, actos de apropriagido, actos de desorganizagao e
actos de concorréncia parasitaria.

Nos termos do art®159 do C. Com. M. considera-se desleal todo o acto idéneo a
criar confusao com a empresa ou com os produtos, dos concorrentes, sendo suficiente o risco
de associagao dos consumidores relativamente a origem comercial dos produtos.

Pelo que se referiu, vista a natureza tao distinta dos produtos que as marcas
visam assinalar, outrossim o desconhecimento que a experiéncia nos indica da marca ... em
Macau, ndo vemos como sustentar a afirmacao de concorréncia desleal.

Mantém-se, pois, a decisao recorrida.

DECISAO

Pelo exposto, decide-se julgar improcedente o recurso interposto pela A Limited,
mantendo-se a decis&o recorrida.

Custas a cargo da recorrente.

Registe e notifique.

Oportunamente cumpra o disposto no art.283° do RJPI

Quid Juris?

Neste recurso, a questao principal levantada pela Recorrente consiste

em saber se 0s produtos e servigos da Recorrente (classe 8: Ferramentas e utensilios manuais

(operados manualmente); cutelaria; armas brancas; navalhas para a barba) (Classe 21: Utensilios e recipientes para uso
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doméstico ou para a cozinha; pentes e esponjas; escovas (com excepeao de pincéis); materiais para o fabrico de escovas;

artigos para limpeza; palha-de-aco; vidro em bruto ou semi-acabado (com excepgdo de vidro usado na construgio);

artigos de vidro, porcelana e faianca nio incluidos noutras classes), S80 afiNS ou nN&o em relagdo aos
produtos de classe 21 (...-...) do Recorrido, ou melhor, se os produtos que se
pretendem assinalar com a marca registanda sdo afins aos produtos sinalizados
pela marca registada.

A Recorrente entende que sim.

E uma questdo da imitacdo ou reproducdo da marca no todo ou em
parte para assinalar os produtos em causa.

Assim, torna-se, necessario fazer a apreciacdo tendo em conta o
artigo 215/1 do RJPI segundo o qual existe imitacdo ou reproducdo no todo ou
em parte quando, cumulativamente:

- A marca registada tiver prioridade;

- Exista identidade ou afinidade dos produtos ou servigos
assinalados; e

- Tenham tal semelhanca gréfica, figurativa ou fonética que
induza facilmente o consumidor em erro ou confusdo, ou que compreenda um
risco de associagdo com a marca registada, de forma que o consumidor néo
possa distinguir as duas marcas depois de exame atento ou confronto?.

Quanto ao primeiro, o sinal « ... » encontra-se registado, entdo o

primeiro requisito encontra-se preenchido.

Relativamente ao sequndo requisito, ha que ferir se existe identidade

ou afinidade dos produtos assinalados nas classes 8°, 9° 20° e 21° e 0s

produtos que a marca registanda pretende assinalar incluidos na classe 102

® Neste sentido, Ac. TSI, de 15 de Marco de 2012, Proc. N.2 436/2011, em http://www. court.gov.mo
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E sempre na posicdo do consumidor que vai avaliar se existe
semelhanca ou ndo entre os produtos. A propdsito do perfil do consumidor,
Luk Couto Gongalves®, define-o da seguinte forma: "A escolha de um produto ou
servico é efectuada pelo consumidor final que se apresenta como o sujeito a cuja capacidade
de discernimento e grau de atengao deve ser reportado o juizo de confundibilidade resultante
da verificagdo dos dois requisitos de imitagdo que analisamos. Se € o consumidor a que,
normalmente, se deve atender (dotado de média inteligéncia, diligéncia e perspicacia) nao se
deve, todavia perder de vista os produtos ou servigcos em questdo. O consumidor que releva
no contexto do direito de marcas deve ser uma figura flexivel e variavel.”

E escreve F. Novoa (Fundamentos de derecho de marcas, 1984, pag.
241) “(...) com o fim de aproximar, na medida do possivel, a figura do consumidor e do seu
comportamento habitual a realidade do mercado, nio resta outro remédio senao relativizar o
protétipo do consumidor distinguindo varios sub-tipos do consumidor médio. O fundamento
dessa distingdes deve girar segundo o mesmo autor, em tomo da natureza, caracteristicas e
preco dos produtos diferenciados pelas marcas correspondentes.

Nesse sentido propde, de acordo com os dois primeiros critérios (natureza e
caracteristicas dos produtos e servicos), a figura do consumidor profissional e especializado
no caso de produtos e servigos adquiridos por profissionais ou peritos e, de acordo com o
terceiro critério (pregos dos produtos e servigos), o perfil de um consumidor médio mais atento
no caso de produtos e servigcos terem um prego mais elevado ou o perfil de um consumidor
médio menos diligente no caso de os produtos terem um baixo pre¢co e um largo

consumo.( ... ).

Os produtos a assinalar sdo os seguintes:

Marca registada ... Marcas Registadas ... (da Recorrente)

..—C110 ..—Cl 8
HIOFIRCER; 4 W dhes; BRGLZCHEYE; WK, | Ferramentas e utensilios manuais ( operados

* In Direito de Marcas, pg. 142 e 143
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YR, BB, BB AR R E S e
FHA -

Argolas para denticdo; biberdes; bombas de leite;
chupetas para bebés para consolagdo; valvulas de
biberdes; chupetas para biberdes; cintas para o
abdomen; espartilhos para uso médico; preservativos;
contraceptivos ndo quimicos.

manualmente);
cutelaria; armas brancas; navalhas para a barba .

(BERERER. fiThik, FRAR).

... — C1 9 Aparelhos e instrumentos cientificas,
nauticos, agrimensores, fotogréficos,
cinematograficos, dpticos, de peso, de medida, de
sinalizagdo, de controlo, salva-vidas e de ensino;
aparelhos e instrumentos para condugdo,
comutagao,

transformagdo, acumulagdo, regulagao ou controlo
de electricidade; aparelhos para registo, transmissao
ou reproducdo de som ou imagens; suportes de
registo magnético, discos para gravagdo; maquinas
de venda automatica e mecanismos para aparelhos
operados com moedas; caixas registadoras;
maquinas de calcular, equipamento e computadores
para processamento de

dados: extintores de incéndio.

... — Cl 20 Mobilidrio, espelhos, molduras; artigos
(ndo

incluidos noutras classes) em madeira, cortiga, cana,
junco, vime, chifre, osso, marfim, osso de baleia,
conchas, ambar, madrepérola,

espuma do mar e substitutos para todos estes
materiais, ou em plastico.

..—Cl21

Utensilios e recipientes para uso doméstico ou para
a cozinha; pentes e esponjas; escovas (com excepg¢ao
de pincéis); materiais para o fabrico de escovas;
artigos para limpeza; palha-de-aco; vidro em bruto
ou semi-acabado (com excepgdo de vidro usado na
construgdo); artigos de vidro, porcelana e faianga
nao incluidos noutras classes.

A propésito da matéria em andlise, este TSI* tem vindo a entender

que a “afinidade entre dois produtos ou servigos pode encontrar-se na sua aparéncia ou

* O Ac. Do TSI, de 31/03/2011, Proc. N.©707/2016, http://www.court.gov.mo
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contéudo mas pode, também, basear-se na aplicagao a que se destinam, na sua possibilidade
de satisfacer a mesma fungao ou idéntica fungéo”.

Neste recurso a Recorrente pde o acento tonico na marca sob a
classe 8, mas vistas as classes em confronto e produtos a que dizem respeito,
facilmente se conclui que a afinidade ndo existe, pois sd produtos
completamente distintos, insusceptiveis de confusdo, ndo existindo entre si
qualquer grau de afinidade, semelhanca ou proximidade, satisfazendo

necessidades diferentes dos consumidores.

Dita por outra forma, os produtos a assinalar® «biberées; bombas de
leite; chupetas para bebés para consolacdo; valvulas de biberbes; chupetas para
biberdes, cintas para o abdomen, espartilhos para uso médico, preservativos;

contraceptivos ndo quimicos.», ndo sao afins dos produtos que as marcas

registadas assinalam porque ndo apresentem entre si nenhum grau de

semelhanca ou proximidade suficiente para permitir, ainda que parcialmente,
uma procura conjunta, pois satisfazem diferentes necessidades dos
consumidores ou seja, estes produtos situam-se um mercado diferente,
especializado, n&o permitindo, ainda que tenuemente, qualquer relacdo de
concorréncia entre 0s agentes econdémicos que os oferecam ao publico. N&o se
encontra preenchido este requisito.

Quanto ao terceiro requisito, é visivel a semelhanca entre os sinais

«...» idénticos a nivel grafico e fonética de tal forma que o consumidor ndo
consegue distinguir os sinais.

Os trés requisitos de imitacdo que o artigo 215 do RJPI exige sé&o

® Nota Explicativa a classe 102do Acordo de Nice - inclue essencialmente aparelhos, instrumentos e
artigos médicos e esta classe inclui nomeadamente : - mobiliério para uso médico; - artigos de higiene
em borracha (consultar a Lista Alfabética dos Produtos); -
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cumulativos, ndo se encontrando completado o segundo requisito, ndo se
satisfaz a exigéncia legal, fica assim preterido 0 motivo de recusa do artigo
214°,n.°2 alinea b) do RJPI.

*

Pelo que, é de verificar que, em face das consideracdes e
Impugnacgdes da ora Recorrente, a argumentacdo produzida pelo MMo.
Juiz do Tribunal a quo continua a ser valida, a qual nédo foi contrariada
mediante elementos probatdrios concretos, trazidos por quem tem o Onus
de prova.

Nestes termos, é da nossa conclusédo que o Tribunal a quo fez
uma analise ponderada dos factos e uma aplicagdo correcta das normas
jurdicas do RJPI, tendo proferido uma decisdo conscienciosa e
legalmente fundamentada, motivo pelo qual, ao abrigo do disposto no
artigo 63195 do CPC, é de manter a deciséo recorrida.

*

Tudo visto, resta decidir

V - DECISA O

Em face de todo o que fica exposto e justificado, os juizes do

Tribunal de 22 Instancia acordam em negar provimento ao recurso,

mantendo-se a deciséo da primeira instancia.

*

Custas pela Recorrente.
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Reqiste e Notifigue.
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RAEM, 3 de Maio de 2018.
Fong Man Chong
Ho Wai Neng

José Candido de Pinho
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