Processo n.° 42/2019

(Recurso em matéria de marca)

Data: 21 de Margo de 2019

ASSUNTOS:

- Marcas semelhantes

- Marca com registo caducado e consequéncias

SUMARIO:

I — Estando em causa duas marcas semelhantes ...e ... ¢ o registo de uma delas
ja& se encontra caducado desde 2004, facto este que ndo foi devidamente
valorado pelo Tribunal a quo, este atendeu apenas o argumento da eventual
existéncia de concorréncia desleal entre elas e consquentemente confirmou a
decisao da DSE que julgou procedente a reclamac¢do deduzida pela Recorrida
contra a decisdo de concessdo de registo da marca da Recorrente, raciocinio
este que o Tribunal a quo utilizou padece de vicio.

II — Se a marca da Recorrdia se encontra caducada, ela deixou de beneficiar da
proteccdo juridica conferida pelo RJPI e resta, em bom rigor das coisas, no
ordenamento juridico de Macau, apenas a marca da Recorrente que importa

atender em termos juridicos. Nesta Optica, ndo tem sentido falar-se em

2019-42-marca-BOY-... 7



concorréncia desleal, uma vez que concorrer pressupde a existéncia, pelo
menos, de 2 ou mais sujeitos que desenvolvem actividades idénticas ou
semlhantes concorrenciais, salvo se a marca caducada ¢ uma marca notoria.

[II — Como o Tribunal a quo nao chegou a apreciar esta questdo (marca
notoria), nem seleccionou os factos a este ponto tangentes, nem apreciar a
questdo da violagdo pela Recorrida de direitos de autor, na sequéncia de o
Tribunal ad quem julgar infundos os argumentos invocados pelo Tribunal a
quo na decisdo recorrida e de a revogar, ha-de mandar baixar os autos ao
Tribunal a quo, a fim de este apreciar a matéria de facto nos termos fixados

neste arresto e as restantes questoes que lhe compete conhecer.

O Relator,

Fong Man Chong
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Processo n°42/2019

(Autos de recurso em matéria de marca)

Data : 21 de Marco de 2019

Recorrente : A KOREA CO., LTD

Recorrida : B Limited

*

Acordam os Juizes do Tribunal de Seqgunda Instancia
da RAEM:

| - RELATO RIO
A KOREA CO., LTD, Recorrente, de nacionalidade alema,

devidamente identificada nos autos, ndo se conformando com a sentenga do
TJB, datada de 18/07/2018, dela veio, em 15/10/2018, recorrer para este TSI,

com os fundamentos de fls. 435 a 464, tendo formulado as seguintes

conclusdes:

) AEELFHFRHUHYEERTFLEN 2018 F 7 A 18 AEHBH(RBERE 415 8E
5425 H) , Y RBLECRMATEEEET , LSRATREStEERYTHMENEE
MEERE  AmMrHZBHUABTATER W LFRBW ) RELATLE LR,

i)y BHE HABLFRYR "HEFHTER (TEEREZEGE) ¥ 19 &,
2820 RS 211 R BEL FHZBYEBY , LHRAZRS , HARBEHEHRETESEA
RITBEFPRINBEECEEAREMRIEEMRRBUESEAZZAREERMHETHE
FHRREUBARIREMEEANY , Bt , ERANGIXERLIE (REH) F 35 RATRE
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MRRAR , MER—ZME 38 FAAENEERE , XEEREBE2AER , HRY, &#E.
B8F, SRRKL  SERMRTERMAE.

i) ERRBIFGEBRASLRE 340 E 341 EZMRFURRE.

iv) HEUHERT , REEREAR EFBFH ARSI AN (REHR) % 358 RERNMH
BHXHNRBAIONHEBRE HSTEARBREFARESI R EERE FEZRIE ,
ARLEFAHRHERREIEFENBABLEZIRRENBAOR/REEY , EMTFIREE
RETEHRYEREXERB L ZEE,

v) RER , Z'BHEBIXRRTHEERE 120 B)EHRREEMRBRKE
XBEEKBYETLIERRARBUESASRITXRES ;

vi) B—FHE, #HHZIBRREZLABRBT(RTERSERE 118 H) , B ARRR
fE%B X 2L X Consular ServicesLimited WEEZESMEHLERTA , HFMRKRNATE X
InternationalLtd FF AT & X InternationalLltd A7) , IEBELAREER—AH X KK
BLimited #ENREZF (AR [EREEFE 8 K] ) ;

vii) fELRERBZABRAR , AL BEARERBERZIEHR ' BERE RNBEL
BEMRERE , LHR R OB ER 2R AR B R BB ARTRAGRRUUESEAZE SR
BEOARARGkR ;

vii) AR BB BREE K BRREZEFANUBYESAEZRE FHEBEM
BN E 2 8 H(“...inclunindo iniciar processos judiciais, transigir, desistir...”, BRITHER
%118 H) , HURIREE 62/99/M AR NN (ABEHR) 5 128 RE 3K )BEZRE ,
ZERBELXAUEMKE 1 K a)mk b)EMREZHFRNAEL |, B a)ABXE ; 3 b)RIBRZIE.

ix) BE, K6 ZBESTIEETHMEREE (Apostile) , KiRFRE (legalizagdo) ,
BEZBREE TRETRMEAREER D,

x) EHAR A6 ZBEHEERBAXE K MEPAMEF2RABRITEEARFIFHT
HE , EREBEREMFINTRERAZM (BUEERAB A ENZEE LK) (Convention
Abolishing the Requirement of Legalisation for Foreign Public Documents)fBI SR/t [E |, 1R %
ZOKE 1 BRRE 2 RETFE (2N FI3IRREZRRFABER) , GEEBHMERE
& (Apostille) i ZRE S EITRE,

xi) LR, ERARREELEHERBEARER (REH) 58 35 &, % 38
RN 58 358 ik , AR , EXZAREERRATERMBINITHREAEA , BNRETALHE
BENEMRRBUESTARNRMETHTREFPRRBIESAELERETA , BEER
BITR , WEMEAY , BEA (REH) % 38 RaeRE , IREEAETEABENEERL
HRE (WREH) 5 128 H2RE) , WER (BUEERABLAXENDELN) 2REME
“Hi = R E"(Apostille) 2 583
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xiy WL, REARP  WERAEBHFRGE. EMAEMSIANKIRAER
E%¥ 182/DP| HBMEEAND , MEBEENEBREIERFEM THYESANEARIERRE
SITHRRXZXH , IFEERE EFRBHF , REEZENES THERCERM RAKIE I
EEACEARZPRECEBRNAMELEZRR(RHRE , BRE 424 HX 2 HERR),
BEYRE , HRSETHRARBHIEBSACEMETEREFFAMELEZEHRE,. BXMX
HRAEMITE  REE EFRAHELRCBERYRAZRELEFERBE LRANEESEE
R IHREAT ERARFEEEIMEZBEER.

xii) MEZ , ERLFAEEBELFRCERM TR  ARERTEERARIREE
RHFRZTRAUEESE  FOEBTRAREBTAERLARERM RMELSRFEN , B
MERERF LFAEERREMBHFEHEDIME , EREHVESAETREFPHEH
ZIHETR(BERARBREZZXAREEEY , EHERT , HLEFAERERHH
FRMERBEREEIERE,

xiv) B—FHE , RI® (TEEELEHE) %5 210 RE 213 RUKE 275 £ 277
BRZRE , LEBETRERH LRATTERLFRRIBEXBEE

xv) ER, ERABRPBERBLRELZELDS B EFBY , IRBEIE
ARTEREFAFHAREBENFEARBHIETERE  AERREERER (REH8) % 38
BR (AFEE) £ 128 RZBRERRER (BUCHERABRLNNENRHELN) 2REME
‘MmN R EE (Apostille) 2 FRE , EFYHIEEAREHERRTHBAEMARBELEAERR
HERSRAMEZ BRES . BHERRBEN L2 XY  IRARKREL , BMBEER
%5 N/91368 B REBIER (TEERLEFE) £ 19 5. 5 20 HRE 211 2R
E , OB/ EIR  YEERGEHFERENTEMZRE.

xvi) o, EERANRE B EFRBYUZ . SEIHG , RELEEEMERR
DB REBRRITHESHEN , KGR ELA THENEHBEZNEE. , BELR
FESEDIORAUBOELEHRE , B EHEAREXSEEMEEEE TASEBREE
HEE , 7R , #HEFBHNREHB (REFMRER) £ 562 GREBMAEHERBHNAER
BHRH.

xvii) BRI, EFRARBRBLEER (RBFMER) 5562 R2BRE , BB
FERBHIE (REBFRIEE) 5571 R5FE 1 R o) BREZEVIRIE , LW FEREH.

xviii) R R E , Bl LR ARELRRIE (REFAEH) 5 599 5% 1 K a)F
ZHRE , HEEFRNN.EERSRE2FEEE 28, 29, 30, 31, 34 X 36 REHFEH (W
TEBA [ERBE], REEE—VUYMERD , EHRATLEE),
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xix) B, RBERAZER , [EREEE 28 §] RHESVBHEESE 49 K2
B2E A AREBIERALRAMIRRER K SEWNFETLIEGAEIECSE Bt , #
H [EREEE 281K] TANEIRALRA

xx) MLt , REEENEH LFBHUZZEZFAEARAP(RERE 423 H)EH
“LAEBBELBYTLABELIFANER , ERSREBRSRFRS..., BER [EREESE
26 & 27 1&] HEERA LRACEPEAEEERLE XKL,

xxi) MEFRARE [ERBEE 28 5] ARBRIEER LFAE X, X. X\ X B
MLBYTALEHERS. AEERCRENER BN  RE8RE210EE 23552 &
BREFAR—FE, AL EFAHLESERESY , YRREELEERX X, X, X @
LBYTALUBE LFARE. BEERZRENER , SFEKRR. B4, FREXES. ”

xxi) ZR [ERZBEE 29 & 30 K] , 2 EH T ESAFMRECEBARREE 5
BRE 6 HZBEBRTHBERE 15 H).

xxiii) TR, LRBARBE S RRE O REREEHIEEAREAREHENEEF
FURK, B R/REFHHEHEFEEREKEHERE 18 £ 28 K5 29 F 43 KABERN
X)), AHRELESTHEEERBEZMGEEE  ERER (RBFMZEHR) B5HREZ
BHRE, ARE 563 F2RE , YERE—E8E 571 & ) EREZ " ZEFERTITHF
2 EE BRI,

xxivyilt , —m bR | EEZERAEER LFRBYUAEBHARE [EREEX 29
HR&% % 30 R] MBEMNHBRREEHEE , BR (RBFRWEH) 5 562 KZRE , BHW
LERBYE (REFNZH) F571KE 1 X)) EREZ "REHFAERBERRUERCEE
IR RCE R IR ) BBURIE,

xxv) BRABTFEEMAEHRBRFR [EFBESE 29 HRE 30 K], BIFEHT
EEACEREBHRBE S X 6 REERTRIENEMEABIAMMRITBRERE 15H) , B
REEZEFER EFRYDEHTHRERE 127 EE 156 H, 5 220 HEH 258 HHERE
ARE , MATHEMBRER,

xxvi) fR EFTIR | RIR (REBHFIEH) £ 599 R2HRE , H [ERBESE 29 KR
58 30 R] (REELE—YMEANSD , CARARLEBH)RETFH , YRARBLETERDE

[EEBEEE 20 R K% 30 K] 2BHRE (REHFRWEHR) B5 RREZRD R, 5 562
1R% 5 563 FZHRE , BRE—EEE 571 % b)ER d)EREZE/UWRE , EBRALTTE
EEMEARBFUIRRBAEESE , AMERLEBOHLEFRY  YREX [ERSE
B 29 RRE 30 K] ARCHEFZ  RELATERE,

xxvii) Y [BEREBESE 31 K], A&, RELIEREER LFRHRIE
HEREUMGEEMBENRBEREEAEE B (RBHFWEH) 2 562 F2HE &
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B ERRBYSE (REBHFRIEHE) BS571RF 1 Rb)EREZ "REFHFMRBEARYERAZ
BERBIMERKER) EBYIRIE,

xxviii) B, BRATRTFETARHIRBRER [EREEE 31 K] B
18“...A marca da parte contréria ... esta registada em Republica Popular da China...” , ¥1 1A
BN ERB X, LRARABTHUESAMAITRERSE 45 279 H2 X

xxix) HY BEBAEREEEZER FURK, BEolR/NE&HE 5@ 175 RH
ABNXH AT HRREEREETHRBRIRNRRF LHRER  SELYERAERAE M.

xxx) BIMERINLERR |, THBRE 45 £ 79 B XHMEBETHNEEERES [2
BEEZE 31 R] FriEm..., BERE 45T 46 K52H, £ 53E58H, F6E70H, ¥
71 E 74 ERE 75 E 79 EFfBE TR EERIR 10524390, 1242953, 973887, 1014697,
973732 , REIRTITHITHEERRHERNBELERETR , ZEHEMRNRE R BN R/
BRETHFBFER(RXH1E5),

xxxi) BEL , BRE 157 £ 169 EFFZNHRAH T ESAEPENEELRS
WBERE EEENIEEERT.

XXXii) A, EEELLSBOW EREY  UREX [ERBEE 31 &]
“A marca da parte contrdria.... esta registada em Republica Popular da China..." WS EE
ATERE,

Xxxiii) HRN [ERBEE 34 K], @A, REZERBERLFHEAAE
HERELMFEEMEENRBEREEHEE , BR (REBFIEHR) 5 562 FeRE , &
B ESRBYSE (REBHRAEHR) B571RF 1 Rb)EREZ "REFHMRBEARYERAZ
BERBIMERKER) BYIRIE,

XXXiV) BERHIEEARIMATHRERNE 100 £ 109 B, % 188 £
199, 259 = 261, 270 £ 301 EN—LEEREFFRABTNXNS , EFLFR-LEAZFLD
gL WEFRZERNER O RTHIESAREEHZEPFURR., BoIR/H
BHIEXH  UHTHREREZYRBRNARRAR LEFER  HBEERBZEXHN , &K
ENHTRETRURE [ERBEE 34 %] k—FEH,

XXXV) FEENR , [CREESE 23] HAEEIEE BIG BANG RERKE G-
dragon BEEE LFABERERM , MBRE 171 E 172 ERITHRERE 421 RERF
FR BIG BANG fE X G-dragon HEEREFEZX SR , EHVESAQTHRERE 104 HH
AR A LA B Big Bang SFEH RSNV |, AIEREREE 171 B LEM 5 FATERAY AR
RATHRE  BRB-—REHREN K BREARBREREEDRS  wMHELAFSEFEND
EERZEBEMMENNERS K ERRELEHAE [ERBEE 4] RREXIERBERM
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FER AMPEMHEFENSERERR , HERLLBOH LEFIY  IREX [EEFS
BEE 34 1%] ATERE,

XXXVi) R#, RELEMRET [ERFEE 36 K], ZRESEE  HUE
EAURERIMEBRE XY, XELERNBRIFR , BRABRKTIEERBETRHEIESEA
EBRLEEELHEERSRRMEREEELBHEERFTIX

xxxvii) TRIFITHARE 36 £ 44 EHHVESAETEARRTAMAN # 9,
HIYEEAREEAEZEPTFURRK., BEoIR/SEH , ALTREEREZHIERNGRRE
LERFEER |, 19BAEBEHG XM

xxxviii) BMERIBLERR , EXM A RATHBRE 36 £ 44 B)TARFIH T FEK
RAVE ., ESUREL  BREERNTBEREMBEREBERERERNBHERL , £RTE
EIAE B AR 7T e 48 L SR EE 30 B &y (o) B P ith (B 1 W E 1E SR R F X

XXXiX) ZEEFBLIETHIEEALRZBENREARERE , IEE
BETHBRERERHUESAYHHTESAETHE.

x) RER , BEHLFRY [EBEEE 18 REX 22 K] WEEER , £5F
ARRESMERERB R MR , B—RERER , GBS HERELEY [CEFES
36 K] REMRZER , Bk , ERAN ERKIFIRE (REFAER) ¥ 599 REBER
HEY  ENRZRBTUBRHREBLERE [EREESE 36 ®] - “A parte contrdria tem
loja online através da qual procede a venda online.” , R EREILILEBMEY K YBE [ER
HNE 36 F] AARWEAE.

xliy BAER , BR [EXRBEE 36 F] TEHEGAESEE  HLFANLR
KRR B (REFRAEHE) 5F 599 HREW LRBHN-BERY BE H L EBAXELEEFT
BREBHBETERE, ABH UV EBAEZBNHLHEFEHFHEREREITRERE 36
EFE 14 B), REFH(EBR 418 EEHE 3 HAAR), LR RAEBREHIESAREE
BERREE HEEABERE,

Xliy Z—FH , EFFATHEELIERAFAZTEERFREFH.

xlii) EERBR(AZELREN D , EHRAERE), AAX [EREESE 36
R] TEEGABERE BN HULEFAXFTLERFIHREF L EERERTAEERE
A e F e ARk R EEN I EEACER LA RAEHIESAEL
FRAFERFER  WERTHEE (TXERLIENE) FoKE 1 X o)BZEEEEEMZ
SENR, AMERMS/ELE LFEY  IBREFLBLRARERTHRTE N AETE
.. Wit R , ERRATFEEGEEREEEMNER , AMAGSRBEREHFEREE
.
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xliv) R, BEZERRB I EEAREREELAELR SR EEEATH
MUEERABUESTABRMBEREEMARBENR , LHRAKRKEATEUMER LR
ABHVESAERMABEFE TEE GRRR  EHER EBRTEERT  AELER
REEHRFTAR , BOMTABBRFTARREREEEHRENHEEMNN —RFEE,

xv) ERRSD BB [EREESE 22 K] BUESABRE N HEHR..R
2004 £ 7 A 29 BARM®ZR , EREBHEBERERERMELBEMNEERFER/SEDR ,
BEEFHFAR 2014 FEHREFBERIMPRER  BUESATEFHRLFTEAAEE
B,

xivi) ¥t , 51 A#MRERESE CV1-16-0043-CRJ BB RNWHRA B , THEER
MR PEEBRE 39/2014 SREBYIREE 122/2016 SKBYE | L —ERBEHEHE/HELEL ,
M/ BIEZERI S , AIEELBE, 1B, LT TS LEREAEE, MHE—
BEEH RIS

xlvii) BifEH: , HUESAHEADERMEIMOER 10 SEFTRRRBETAR
DERERREFEERLARTS , URHRMATHEEEE £ LHRARELBBFHRFREES
M HYESAERMABAGAURAREBFARER.. .. ETEMEE HRXEER
KRR

xlii)Z it , BREERE—ESE-HUEFARRMLEL S HFEHERENES
1T R LAMR 13 P s [E A 5 TR B

xlix) st , MELHE , REEZERIBHITHRERE 36 EEF 44 HFrETHMAELK
FEHBEMELE , AHERUNEERE AR M,

) BEEBREEMABRZBLAYIEEAFNES, MRBERERNMETR Y
VEBEAA—BREEZFMHLE , BASENKERZMIE T RAEBEFTRL,

)y @R, BBTHERE 36 £ 44 BELENER , BART2REEMAER
BTRHUESAFERMHEEBM LEEFERZNEE  EEREENENERZRALSE
[ENEREREEFEERM,

iy Al , RELAEEHLFRUN V. BEHRASS , EHRA HTrEEA
BB LEEHEER, ERERMERBE T EREEETTFRYENEEBERB LG
HT, BREAHLEEHHEEL KR OERITEE, ", BN LS EELH R TERFT
HRE, L —EBYSESFEEWLFRY . BEDMH , Bk (REHFWNEH) 5 562 %
ZHRE ;

liy HEBRIR/E—EHBE 434 RAREZRBREE , B ZHLBEHHES
ROEFERFIEEE, W SBXEZRBEFRTURS , RREBEE  REATREA#
RERMERBET EEEEERTRyENEEEERFGYEL TTERNNRRE , R-Z
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MR AATRERREBUNKE (ML IEEMBER)W , RERMEEE TR — DMt A8
BERMERFE —BREHRLEA , Rk, RELERE ZHLE/EHEEL K IR E
&, 7, NEE—REHER | BRE LA 558 2R E,

liv) BR , BREIESAENEBRMAEERYERRMBENEES  BtY
EEPLEEMSHFE  HUBEANIASETH)EBENZMEIR , BE2 , BIE
BARKEERAE RS TEEBEMTRMAVREBREMRE , RERHEBANAMESHER
R, RED  BRALKREEMERBERE I ES ABWILEL,

v) EEHITEEANEELERLEE  TTERERMELBHEETA , T8
TREMEREERMTEELFAFREMEEE=NZHAEERFHRE , EAR , REF
FEEAZARBRAHIEEAGRERLEE,

vy EB=EHA RUBLBHER—HE , T REHEFEHRFTAXRE—H#
B OMETUTRA % BB URLBHEYTRAAMBMERFEEER , MEREMRM
Biitk—FR , REFE—SRIDHAMNBERETERRER K TATERAESENR
FithEREE A BB ERERMEL THEFTR.

i) BRBRELENRE  —BMLEESIRL ,, BREEEFHEBNRT
Th , BUREHERTENGER  EHERBEABRNHE R MR TRETARBRFRS
HRE,

Ivii) Bt , Rig [EBEEFE 18 K], YIEZALEBE..., ... H—HFEA

BIR [EREEE 16 K] , LRAECERE. %K. FEE, A9EFEEHE.... ..., BE

HE—-SHATHBZBLEELTEEBABREGRBETEN R KE , BREREABRTEL
BEMEHEREENEAREEUARRLMELBHNEERETR.

lix) EMPFEERSE 261/2012 HERENFEERFER  ERERSFEFLE

BRRARRTA BEERERBFECEEHEHEREENFEARREUARMEHIBH

Ix) BR, R [ERBEF K. F£19E 21 K], BUBBAR-—ARHER
ARZRERTFDHNRELT , X 2016 F 4 AERFERRBEFRER/RE 252 7t , LY
VESAZRFARRME , BETHRBAGRARSHERY  REHRZHAA. . . XH...78
BREEER , CERRFEEERPELACERER , TTERBAGREREEESTATE
RRH BB M,

Ixi) BHt, HFEFR , AR LSRR P REEAEERAB I ESAFTERMME
RAERETENEENREED , AHR MV VESARRERLASE  FTAERERM
EHBREFEHEERETS  TETAEMERER ELFACBERMTS LEERFER
e, HYTHEEREHERTATEELEMNECELERMEE  WELRARBRKSFED
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B..EMEER  HIEBARSGRETES (FEHR) £ 156 FRBEERRIAMRE "SHE
MEEBHEL. THREE 25H  MEFARETEEACHERMTS LREATFEREL
FEREZ REER ;

Ixiiy 2RI, RELEEN " U EFAFEBHLEEHEER , ERXERME
PR BB ERTRYENEEBERBGHYERT , BRBELEEHHEL R TITE
PIEEE, "ERELFARHIEBACHERMTSE LEERELIEREZ RFER] 1t
Do LEREN  BRBR (REEEE) 5 156 RERKEX. (RESFMEH) 5 562 &, &
434 EXE 558 RZBREN , RELEMIE M LEENHEEHREERMEESE L 28
YTHRETEN [ERSBE] R, FE [EREEE 18 £ 22 %] HFE , BRI H K LFR
¥5h E (REBFIEE) E 571 FF 1 R o) BREZ "AHIFRBEFMERHEFE 28B¥R
Wt , FET LUIER/ R LE L ERR HR

Ixii) S5, AB=%H A ERXREREFETELERFHRRERTA , ERHRFEER
EMEHERAENEARREARFMELBNEERFTA , MBERPAEE HLEBALN
BFEFEAMREBGH ... BEETEL, X EEEEFE A, HAREEBWEFEE L
HEBEFGFREFEAY, AEAREEWRE)WENARER(BEARE 423 EXE 3 A
B), TTRUHEH I EBAERMTIHEER (FEHR) £ 156 RREZRXAMRE "8
HETSEBE. TREEL 2517

Ixiv) XSEMEEBABREEEPIERATERL, BEARAENRE , FEL,
Big [EREEE 16 5], EELESRET LIFAERE., Fny, EEERAGFEER
HE.R...

Ixv) BESENEABTONRARGERRFERERG , Bt , RIEASEN
RERPEEAFHRREPE, BE, FiKk, FERERAGLERFEEAR , EERMEE
FALOREEBENFBRARMAITES,

Ixvi) BIERRBFEIMNGRRE , Rk [ERBEE 17 K, £ 26 £ 28 K], R
EZESCEALFAETR/NEE X, X, X, X SHARPLARERCETRAZEARE TR
UHEHERARERE  HREFENHRRENIRBZLFANREREESR,

Ixvii) BB [ERBEE 23 £ 25 f] , RELECRE T LFACBREBEE
ARBRBRHEFEEERR  UUAREHFEEEERCARREERETEEHE  BEXHET
K-POP HE#{TEE , AHEIRF K-POP, “BE", BEM(LEHESE. BFE, AEKERM
EmWRIIBERFERE TR LRAERMAFEIMEFTESEN , FERBITHENR
HIE, BREATEBNEEERRE,

Ixvii) MR , BIFE L RBHWIEERSE , U EEMNEERAHIEETAEF
B, AEEZERRMHEAEREERER/IEH ; ARHIESARETRMZTMOE N/..5R
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PHE..7£ 2004 £7 A 29 HERRAMMRR(R [EBSBEE 22 %] ), ERPTHIESA
B—HRELCREERLHBBHEENEEERANRMATSNHEE  FTERLKFMAE N/ 58K
HE. BRREMNTIS,

Ixix) ##%EBTSE CV1-16-0043-CRJ SR B RMHIRATRIER : “...Oliveira Ascenséo
BiEY , THER(CIEFBE)TERBEFG IRE Y —ERBER , Rk, TEXEREFTEE
BEHEE, BE L, TEERERHFIERKRY , BEGERBRE, MTEMEFERER
IK5.”,

Ixx) Bt A6 BE Y VEBASEESER .. BELTEL, RBH LFRHNE
BEE UREENSERTFHIESATRMREERBELE  HREEB [ERFER
22 1R] BRRYUEBSABCREREETERAMAFEALSEIMOEE.. RE/MATS ,
BERER , HERBHUFTEEY [ERFE] FRLRATRMAREEAMESEEEREN
TEEEE, FE., Fig, FRERMORREFEREERTEENGETE , MRMAKNE
BERRAURS N BN H UEBASELEFEANBREERH.. . BELETET, £XE
HEBEEFEAY, HEREBHEEUUBENEL N AEEEEFCIEREFEAY, A
LR EEBHIE)BRE _LFARHEEH RO EBIEH T EBANEBEARFHFAER
MZRPFDRBEFENYN , YEFERFLEDECBEKER- [EREEE 16, 17, 22, 23 &
25, 26 £ 28 f§] HMFE , N LEFRE L L (REFIER) F571 RF1 Ro)BEREZ

TRTRHIREEPTER HE F B L 2 |UORE , BN ERSA/ B L Al ERBUARES , BREE
K ESFERIHE xi)E Xiv)IFZBR(BREELE—YMERD , ERAEE), ERE LR
ABRYIEBACBERMATS LA FEEMRERR

Ixxi) B , REEZE—FHEL , SMAEREEERIERS - RERMAERL
(REEHMMERDERERMART)NWEER , TRINEEEITABTILERS , B5—
FHAEE ELRASVON.. NEERREEK. HUACHRE , RFEHREERERER
BNRENEBMYE  EEECRARENEBEEANYRE  EFBLETRH ELRAZSBERM...H
HMERATRSIZEE. WHEEBEHER  YHELKER LEEEEESEACHRE , A8
BEEGI(RARE 423 EREBAREE 424 HE 1 BAR).

Ixxii) B 5% , BALIRFTE , AREFURE LSRARHIESACHMERMTHL
BERGERBLEREZ ZFHRR B, CE/REZERELEELIOE LFBANRZ
EEER B ERANTAEERBEHERKEIHRERHEES , RERTEE (T
EREEHE) £ 9 HE 1 R o)EZEREERM2SEIR , AmERSE/ LS EFRIY
WHERE L ERARBERTETE N EAEEMR.. O#HtR , EARFTEEEM TEEXEE
SN ES , AMAGSRKBRL AR SRR,
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Ixxii) /T2 , AEEEREZEN , EFATTTFURBRBLERE LFANTA
KB HEREEEB R AR BEED.

Ixxiv) —WREEEE  RFIEREMIESTHERERY  EEBET/H
ELFANRFRDREME  BELAMMEIEEBRE  MEREEEFLILBOK LR
B RERARTEEB L RAEFEERINGSHREGE. . 2EK,

Ixxv) B ESFAXE [EREFEE 35 K] FriEERzENS , MER [EREES
15 & 16 f&] 28 , URBRE 118 £ 156 HEZXHAT , LSRAZEMBEFIZEH. ..
. BETEEMEREREMES Bt , ERARZEZRAREEZ LS EN LR

Ixxvi) TR, RRZEEZER LRAERMAMEEEHEETRELEERE
HEEREEEHRERBEENAMREFETEERFRERTEBLNTE , RARE
EREE R AT B i 43 SR Rl T BERR A9 SN R B 3 R AE & 18 L B A FEBLPT it [ 168 A R A R ) RE R A9 4
FREABRETHETARSEBETEERSF  YRAHNRER , ER (TXE#ERFE)
54 RFTREMN RN , TR EFBIOEE (REFIER) 5571 RFE 1 R o) HRE
Z TPRRHRIRER AT E RN T B L 2 SR

Ixxvii) o, REEEARFUANRRER LR PATEL 2 B,
DI HU THERE, AL LTFAREREN | ETHETEEFLEUMT ECH G, KR
REF 2K E 2w BBt , £EECEZmBHIFEALHLR. ", . IREXEEH
BB EAELFABBEETTIEERT , £ H5H L OFRL % LFRAZBZM ... 095
BEBTRSIEE. HEEBEEBERER, WTEHE# [HEBEFEEZFELCHGEE.. .. A
REZMER . B HEHEIEREFES , AaE LHFARE T EEAFEHET RN,
—REEEEH A% LA E B T EEALEmERER , #5843 A% LFARE G2
VEBANTBER, EXKEEEREIE , H2rELFAL D HEILHENE M. , R
THREFEN  EERVESACHERMEAREFREEERRECHLEEERETEE
ReEEFD , AMEANEEESBAEEEXRHEER LFAERMBLABBERRE
FURAEEEN MRS FERELER KT LAY B ;

Ixxvii) B4 , EHVESAERMT2RAEARKFZHEERRE ZAUBRE
BEHETEEREED A LHFAXRARTER B CHHHRPIT SN REHERR —ERF
ERRMATENRE? MAEEE SR —EFFERRMTSNRENFAA ? XOAA TR
SIEE—EFAFERNRMTENRENEEEBELRANER,. I —EFFERRMTS
HmESEACHRE 2 RFUEEE XA LEFANERE—BFFERRM TS ERE
BER, FALFANERR —EFFERRMTSNER?
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Ixxix) B K ELFADBIMEFREEN  BALFRAERSIEZAR
RAERMEAEEFREEERIEZAUEEERLETEEREED , RONFHEERTE
& ?

Ixxx) Nt , BERREZEE [ERBESE 23 & 25 §] RERE , ELFAEL
WEREHEIMBFEDN , LRAZBREEEER.. CRLTARBEILETHETE , B4
EHERFRBHRAEAPEER LRERITOE xxvi) R HE , HFTFRIBREMMESER
YIHEFE , 76 (REFIEHE) 5 571 1% o) EREZ EXRIE.

Ixxxi) T, RIBPBERE 170/2016 SEREFRFT5I A Luis M. Couto
Gongalves 23 , R AIUBERNEBETAREMRABEZBFEHURRTASATETEER
F EAHRTEERFNLER K MEBBEREAFERTHRR  FRFENSEMTBTAT
ARABRFER.

Ixxxii) 3R Luis M. Couto Gongalves RFINRELRE T UES| , BRE
EEAMEE —ERZAFENE LRBY-FTERELFARBIEEACRMTERERS
BR, EE— SR E L FRABENEREY I ESATEERMBEENEREERBERERE
HEREETERERHEES , PHLEFRBIE L (REFFAEH) F 571 FE 1 K o)ER
EZ TPIERIRETER AT E L 2 ENIRE.

Ixxxiii) H85 , BB LR Luis M. Couto Gongalves B Rf#, ®FI (BEE) F
158 &, (TEEREREGHE) 8 4 R2REUARRBELEFTEFRN SRR, HE ERAR
AHBRTEERE , A REEESINLFAUREEF (SEETRREIESAN)ZIRESE
ESHERAEREERMESEBYCERAMEREENTE , X ENHEE TR AR
TRAATURIRPFUEHEN At EER BRI ERERERMARSETHEETA.

xxxiv) BB FERNERMT , LER [CRSEE 22 K], ERBERRHIESA
HREARMAEASERENEECRIE 10 F2NRE  HIESA-ERFERMETAET
ArEETR , B, SR EFARHYESACHERMAXMART EERFER ? FHASH L
EEAERMARREELHTEMEHENETRFIHEEEAELBE/ REER , ERAXARE
BHIESAERMGENBEURSTSEEER , XASTRMEEERB LFA , XA
P HEE B L RANEREH Y ESAT S E R ENERELRE ?EEFEYHY
EEARRSEERAFEAEEEERLETRERNEEERE HUESANERTRIFHE
EBXEMKEIHAE ?

IXXXV) EEL  RE [CREEH 15, 16, 17, 23 28 &] EETEZ ,
LERABHERAEEMHS LN REETRAGAESARLIZENHERANEE , MELRAR
HUYEZEEABRMARERMT S LEARKFESREEASEZHLUEEERETBIMREET
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A, BE, MRERBUESACARKIZNBETRMEREERBEEERR , XNMAH
BETATET R EEERB U ESANERBARE LFFANERELRER?

Ixxxvi) ESBERESIEARERBLNPHRERSE 261/2012 HRPHE BHRSE”
KR . “..No que toca a questdo da ma fé alegada pela recorrente, o legislador ndo define
0 que se deve enfender por ma fé, para além de que ndo estabelece em que medida essa
alegada ma fé possa serir como fundamento de anulagdo do registo da marca....(...) Em boa
verdade, ndo obslante a recorrente ser titular da marca n° ..., registada em Hong Kong
desde 1971, e té-la usado ja por algum tempo em Hong Kong, mas como néao efectuou o
registo daquela marca em Macau antes da dafa de formulagdo pela recorrente do pedido de
registo das respectivas marcas, nem que seja a sua marca notoria ou de prestigio, pelo que
duvidas ndo ha que goza a recorrida prioridade de registo. (...) Nesta conformidade,
iImprocede o recurso quanto a esta parte"

Ixxxvi) Bt , EEFARABRBERERNERBER , RETBUHEERM
miEL , LRABEARFENEETRMELHER , REMNARKEBEH Y ES AN BT
REHHEFERAK ; Uk , BRANMERBER , FTTRFREIESABRETRMME
AR BN R ERRERNARKR L RAN I RY ERHEFBERAREEEMIBEL
EWREY  BRER  ELFARBERMAEMESEEER BYESEAERMTLRAME
ARBFREEEENR A EEREE TR EEETH,

Ixxxviii) BE5h , REEEEUL IO EFHH I8 HERRE LFRERIGBERL
BREFLEDRENRRANTET —LRWAA [EREE] NBE , BiER (REFIEHR)
%8 562 R HRE , AMBBUL O R EFRHE £ (REHFRAEH) 5 571 KF 1 R c)ER
B2 TPIRRIRETER AT B BRI,

Ixxxix) #REFTIR , LERARARBRMABENERRE  ERFAIMEFIEEE
#® HASERMEARBRERFZRE. AT TREHVESAERNEAFTEERS , LH
REFAREERMEUNANEMER N R(BEETFRAEE, 1B, A8, HK, 3F
RE)VEARRREFREE... BEUBE  LRACRERECIECHE S ABLZ2ENES
28, FEENR ELFAHEREENE.. AME  BUEEAERMAREGEMNEERED
(RREAEREE... BEXY) ANLAFAERMYSEFREVEEARTEAESFEN
ARFMENGRED , St , ERAERERTARERMFARELREREEZEHRAUT ,
BERARFENE. EXRE—EFARMTERFENHUESAETTIERFINEREETD ,
HWEFRARS  RELZEREH LFARGRFIZHE. SMATEERFRITEMZAIN
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SEKE, TREMT (FEH) % 156 RRERKIRECTEERT  ERTRABEER
ACHIERERRA-HE R R,

xc) MERLFZAABRBRABZTELEVMERD , ELHAAEE) , ERTEFE
(IREREZEHE) % 9RFE 1 K o)AERHREMcEENR , FAFEHMTEER
FREEEMNESR , EMBFPREREE B TRE/BEER EFRY  YHEBREWEFA
RERTETE N . EREMR . AR, EERTEFEEATEEZBHEEMOESR , @M
AnTREERIERFREREEM.

A B Limited, Recorrida, ofereceu resposta constante de fls. 477 a

512, tendo formulado as seguintes conclusoes:

A. A Recorrente procedeu a jungao de documentos nas alegagdes de recurso
que nao sao supervenientes, nao respeitam a factos supervenientes, nem sdo necessarios
em virtude do julgamento proferido na primeira instancia, pelo que ndo sao admissiveis nos
termos do artigo 616.°, n.° 1 do CPC e devem ser desentranhados com correspondente
tributagcao nos termos do artigo 15.° do Regime das Custas nos Tribunais.

B. Acresce que os proprios tribunais da China continental ja reconheceram que
a marca em questdo pertence a Parte Contraria, sendo a Parte Contraria que detém o
registo da marca “...” na China continental (provado como facto n.° 31) e € a mesma que a
usa nesse mercado.

C. Uma alegada irregularidade de representacdao nao pode determinar a
concessao do registo e, como tem sido decidido pelos Tribunais de Macau, nao ha lugar a
recurso judicial das questdes relativas a eventuais irregularidades no processo administrativo,
incluindo a irregularidade da representagdo, pelo que deve improceder liminarmente a
pretensao da Recorrente quanto a alegada irregularidade de representacgao.

D. A procuragdo junta pela Parte Contraria, ao abrigo do principio da
conservagao, estd em conformidade com a forma legal exigivel no que diz respeito a
ratificagdo dos actos praticados pelo mandatario nos autos e demais actos forenses simples
que possam vir a ser exercidos pelo mesmo nos presentes autos.

E. Quando a falta da Apostilha de Haia, nem a Recorrente, nem o Tribunal, em
nenhum momento, puseram em causa a conformidade da procuragao com a lei do local
onde foi passada e nao suscitaram duvidas acerca da autenticidade do documento nem do

reconhecimento nele aposto, pelo que (nos termos do n.° 2 do mesmo artigo 358.°, a
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contrario), a procuragdo junta aos autos pela Parte Contraria deve ter a mesma forga
probatéria que o teria se outorgada em Macau.

F. N&o ha irregularidade da representagdo e, ainda que houvesse, a mesma
nunca poderia ser determinante da concessé&o do registo.

G. O Tribunal a quo fez o exame critico das provas de que lhe cumpria
conhecer, listando os factos que deu como provados e, no essencial, indicando os
documentos que sustentaram a decisdo, sendo a fundamentagdo do Tribunal a quo
suficiente para permitir os sujeitos processuais € o Tribunal ad quem compreender o
processo légico ou racional que conduziu a formagao da convicg¢ao do julgador.

H. A prova produzida neste processo é documental, ndo se exigindo ao
Tribunal o mesmo nivel de detalhe ao explicar os motivos que formaram a sua convicgao
como em relaga a depoimentos de testemunhas.

I.  Ainda que o exame critico das provas enfermasse de alguma deficiéncia, tal
nunca conduziria a nulidade prevista na alinea b) do artigo 571.° do CPC, pois tal nulidade
refere-se a auséncia total de explicagao da razao por que decide de determinada maneira,
tal como tem entendido a doutrina e a jurisprudéncia, pelo que deve improceder o pedido de
nulidade da sentenca recorrida.

J. A Recorrente ndo tem razao ao impugnar a decisao de facto do Tribunal a
quo.

L. Arespeito do facto n.° 28 da sentenca, a Recorrente ndo logrou demonstrar
que os produtos em causa efectivamente lhe pertencem (nem indicou os meios de prova
concretos que impunham decisao diversa, como exigido na alinea b), do n.° 1 do artigo 599.°
do CPC), sendo a Parte Contraria quem comercializa varios produtos na China continental
sob a marca “BOY”.

M. Quanto aos factos n.°s 29 a 30 da sentenga, tais factos e documentos de
suporte ja haviam sido alegados e apresentados pela Parte Contraria em sede de
Reclamacgao (como o confirma a propria Recorrente), constando dos presentes autos, pelo
que o Tribunal a quo poderia (e deveria) té-los em conta no julgamento do recurso, nao
tendo a Parte Contraria o 6nus de, na sua Resposta ao recurso, “repetir’ tudo o que ja disse
na Reclamacéo.

N. Sobre a impugnacao do facto n.° 31 da sentenga, resulta dos autos que a

marca “BOY” se encontra registada na China continental pela Parte Contraria e os proprios
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tribunais da China continental ja reconheceram que a marca em questdo pertence a Parte
Contraria.

O. Em relagdo a impugnagdo do facto n.° 34 da sentenga, os documentos
constantes dos autos (incluindo a fls. 100-109, 188-199, 259-261, 270-301 do processo
administrativo) sdo suficientes para demonstrar a utilizagdo dos produtos da Parte Contraria
pelos artistas e celebridades em causa, sendo novamente irrelevante o facto de a Parte
Contraria nao ter referido ou juntado novamente a documentagdo com a sua Resposta ao
recurso.

P. Relativamente a impugnagédo do facto n.° 36 da sentenga, os documentos
constantes das fls. 36 a 44 do processo administrativo demonstram que a Parte Contraria
tem uma loja online através da qual procede a venda dos respectivos produtos; além de que
é irrelevante o facto de a Parte Contraria ndo ter referido ou juntado novamente a
documentagdo com a sua Resposta ao recurso.

Q. Segundo a jurisprudéncia prevalecente, o mero reconhecimento de que a
Recorrente pode, em abstracto, praticar actos de concorréncia desleal com o pedido
apresentado, constitui, por si s6, motivo de recusa de registo.

R. Acto de concorréncia desleal é o acto de disputa de clientela que é contrario
as normas e usos honestos da actividade econdémica, designadamente o que seja idoneo a
criar confusdo entre produtos ou servigos de diferentes agentes econdmicos e o que
configure aproveitamento da reputagdo empresarial de outrem (cfr. artigos 158.°, 159.° e
165.° do Cddigo Comercial).

S. A Recorrente nao criou a marca registanda (apenas a copiou), a qual é de
uma semelhancga tal com a marca da Parte Contraria que é susceptivel de ser confundida
pelo consumidor médio, criando um risco elevado de associagéo entre marcas e a ilusao de
que tém ambas a mesma proveniéncia.

T. A Parte Contraria tem vindo a utilizar a sua marca em jurisdigoes de onde
provém a maior parte do publico consumidor de Macau (e que constituem também os
maiores mercados da Asia), nomeadamente, China continental, Taiwan, Japdo e Hong Kong.

U. O facto de a Recorrente ter vindo, alegadamente, a explorar a marca na
Coreia do Sul, Singapura e Myanmar, além de ndo relevar para a decisdo sobre
concorréncia desleal, vem demonstrar o caracter desleal e contrario as normas e usos

honestos da actividade econdmica da conduta da Recorrente.
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V. Se para utilizar a marca na Coreia do Sul a Recorrente adquiriu esse direito
a quem tinha adquirido a Parte Contraria o licenciamento de utilizagdo da marca (limitado a
Coreia do Sul), ndo esta conforme as normas e usos honestos da actividade econémica que,
posteriormente, em violagdo dessa licenca de utilizacdo de marca, a Recorrente utilize a
marca noutras jurisdigdes sem autorizagdo da Parte Contraria.

X. Nao se aceita a luz da consciéncia ética do comerciante médio que a
Recorrente, que entendeu ser necessario adquirir licenga para utilizar a marca na Coreia do
Sul, ndo o tivesse considerado necessario para utilizar a marca em Macau.

Z. O facto de a Recorrente vir invocar a utilizagdo da marca em Singapura e
Myanmar a luz da violagdo de uma alegada licenga de utilizagdo de marca que adquiriu para
a Coreia do Sul constitui abuso de direito na modalidade de proibigdo do comportamento
contraditorio, isto &, venire contra factum proprium (nos termos do artigo 326.°, Codigo Civil).

AA. O facto de o registo do qual a Parte Contraria foi titular em Macau (i.e. marca
N/2344) ter caducado a 29 de Julho de 2004 nao é relevante, porque nao significa que a
marca nao era usada pela Parte Contraria.

BB. A marca da Parte Contraria é usada pelos consumidores de Macau, que
bem a reconhecem e que poderdo confundir a sua origem, até porque a Parte Contraria
dispbe de loja online acessivel aos consumidores de Macau.

CC. Atenta a confundibilidade dos sinais em crise, ha a possibilidade da
canalizagao da clientela ou desvio de clientes que os confundam, sendo que tal possibilidade
nao é resultado do mérito da Recorrente.

DD. A intengdo fraudulenta e ilegal da Recorrente é o&bvia, procurando
aproveitar-se da reputacdo da Parte Contraria com manifestos prejuizos para esta, com a
intencdo de aumentar a procura dos seus servigos pelos consumidores.

EE. Essa intengao é agravada pelo facto de a Recorrente ja ter sido distribuidora
da marca da Parte Contraria na Coreia do Sul, tendo feito o seu pedido de registo de marca
com manifesta ma fé.

FF. O facto de a Parte Contraria nao ter tido actividade durante um certo periodo
no Reino Unido em nada releva para se apurar a possibilidade de concorréncia desleal pela
Recorrente em Macau.

GG. O uso da marca da Recorrente na sua actividade comercial consubstancia
um acto (i) objectivamente contrario as normas e aos usos honestos da actividade

econdmica (ii) idéneo a criar confusdo com a empresa, os produtos ou o crédito da Parte
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Contraria; e (iii) tem por consequéncia o aproveitamento indevido em beneficio proprio da
Recorrente da reputacdo empresarial da Parte Contraria, actos de concorréncia desleal que
séo proibidos nos termos e por for¢a dos artigos 158.°, 159.°, 165.°, 171.° e 172.° do Cddigo
Comercial, e que sao fundamento de recusa do registo de marca, como estatuido na alinea c)
do n.° 1 do artigo 9.°, RJPI.

HH. O pedido de registo da Recorrente deve ser recusado com fundamento
(também) em imitagao ou reproducdo de marca notéria em Macau (previsto no artigo 214.°,
n.° 1, alinea b), RJPI), cujo conceito ndo se afere, apenas, em fungdo da promogao e
publicidade a que uma marca € sujeita em Macau.

Il.  Como é pacifico na doutrina e jurisprudéncia, o conceito de consumidor de
Macau comporta ndo apenas os residentes ou habitantes de Macau, mas também os
visitantes de Macau, incluindo turistas e excursionistas.

JJ. A marca da Parte Contraria encontra-se registada e tem uma forte presenca
e reconhecimento nos mercados da China continental, Taiwan, Japao e Hong Kong, cujos
consumidores s&o uma importante maioria dos consumidores de Macau.

LL. A notoriedade da marca da Parte Contraria na China continental, Taiwan,
Japao e Hong Kong releva para se aferir a notoriedade dessa marca em Macau, pois uma
marca que é simultaneamente notéria na China continental, Taiwan, Japdo e Hong Kong nao
pode, como € ébvio, deixar de ser notéria em Macau.

MM. O facto de nao ter sido demonstrada a realizacao de actividades publicitarias
em Macau em relagdo a marca da Parte Contraria nao implica que tal marca nao seja notéria
em Macau, pois a notoriedade da marca na China continental, Taiwan, Japao e Hong Kong é
por si sO suficiente para demonstrar o seu caracter notério em Macau.

NN. Nao tém fundamento nem suporte documental os factos alegados pela
Recorrente de que é a mesma que explora a marca em questdo na China continental, sendo
que a Parte Contraria tem um vasto numero de lojas fisicas na China continental onde vende
produtos e presta servigos sob a marca “...".

0O0. Tudo o que a Recorrente alegou para fazer crer que a notoriedade da marca
em questao resultou do seu esforgo é absolutamente falso e irrelevante.

PP. O registo da marca da Parte Contraria nao ter sido renovado em nada releva
para se apurar a respectiva notoriedade em Macau, até porque a marca da Parte Contraria
cujo registo caducou (N/...) assinalava produtos da classe 9, sendo que o que estda em

causa € o registo na classe 18.
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QQ. Se a Recorrente foi distribuidora licenciada da Parte Contraria para a Coreia
do Sul, tal facto deveu-se ao elevado valor comercial e notoriedade que a marca da Parte
Contréaria tinha j& nessa.

RR. Para além da notoriedade em Macau da marca da Parte Contraria, todos os
restantes requisitos previstos na alinea b) do n.° 1 do artigo 214.° do RJPI se encontram
preenchidos, pelo que o pedido de registo deve ser recusado com fundamento (também) em
imitagdo ou reprodugao de marca notéria em Macau (previsto no artigo 214.°, n.° 1, alinea b),
RJPI).

SS. A pretensao da Recorrente acarreta a violagdo de direitos de autor, em
particular sobre a obra que consiste no desenho da aguia no topo da letra “O” do elemento
“...” que a Recorrente incorporou no respectivo pedido, o que constitui fundamento de
recusa de marca (previsto na alinea ¢) do n.° 1 do artigo 9.°, RJPI).

TT. Nao tendo a Recorrente quaisquer direitos sobre o desenho da aguia no

topo da letra “O” do elemento “...”, ndo podia ter a mesma utilizado e explorado
economicamente tal criagdo sem a autorizagdo da respectiva proprietaria, nem pode a marca
registanda ser concedida, até porque a obra em questado encontra-se protegida em Macau.

UU. A data da apresentacdo da sua reclamacdo a Parte Contraria no tinha
nenhum registo valido de marca em Macau, pelo que o direito de autor ndo perdeu a sua
autonomia, acrescendo que a obra em causa € muito mais do que um mero sinal distintivo
do produto comercial.

VV. Tal obra foi o resultado do pensamento intelectual, artistico e independente
do seu criador, como simbolo de um movimento artistico e cultural que teve origem em
Londres, na década de 1970, pelo que nao estamos perante um mero caso em que uma
entidade criou a sua propria marca, sem dimensao artistica, para a utilizar no mercado.

XX. O préprio criador original da obra, Stephan Raynor, opbde-se a utilizagao

ilegitima pela Recorrente da sua criagao.

Corridos os vistos legais, cumpre analisar e decidir.

* * *

Il - PRESSUPOSTOS PROCESSUAIS
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Este Tribunal € o competente em razdo da nacionalidade,
matéria e hierarquia.

O processo € o proprio e ndo ha nulidades.

As partes gozam de personalidade e capacidade judiciaria e
sdo dotadas de legitimidade ‘ad causam’.

Ndo ha excepcbes ou questdes prévias que obstem ao
conhecimento do mérito da causa.

* % *
111 - EACTOS ASSENTES:

A sentenca recorrida deu por assente a seguinte factualidade:

1. R2014 5108 6 B, LEFRARARBRERm®RS N/.. . NEEHFE , LRA
FR2015F1 A7 BE2E% 1 5 CRPBBITERELAR) RTIZ.

2. IAHEEERAEREE , ENFA.. , BEARSE 18 EilnEHELik
B(ZEN); BUKREK ; FRE ; BB ; RO ; TFERKRTR ; N BEER; Fit;, K&
RRE ; REME ; BEERS ..

i

3. R2015F3A9H , LEMEMUHUEBAZEREBREE N/ HEE
AfOKESEREHESR  FENBREREEEAMR 2015 F 58 6 HE 18 %8 2 48
(RMERITRELR) N

4. M2015%F 5813 HR 19 B, LFFADBIAREREREHRABREANN
FENERBEEAMN 201556 A7 BE 2% 24 81 CRPIBBIITHRELR) Ao

5. M2016%5A60, EBARABERERERELYT , R "EXE 182/DPI
MBES  ZBESERBOA

“...20. Face aos documenfos apresentados pela Reclamante conclui-se o
seguinte:

1. A marca n.°N/... ...para produfos incluidos na classe 9.2 encontra-se

caducada desde de 29/07/2004.
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2. Nao existe violagdo dos ‘direifos de autor” o “design’, depois de infrodugdo
na marca perde autonomia por /sso fica afastado o fundamento de recusa do artigo 24, n. 2
alinea f).

3. Néo tendo ficado provado a noforiedade da marca da Reclamante na RAEM,
ndo se encontram preenchidos os (rés requisitos cumulativos do artigo 215, fica assim
afastada o fundamento de recusa invocado do artigo, n.°1 alinea b) do RJPI.

4. Podem ocorrer actos de concorréncia desleal, mesmo sem serem
Intencionais, entre a Reclamante e a Requerente, porque:

() O sinal registando pode levar o consumidor a pensar, erradamente, que 0s
produfos assinalados por uma e oufra marca provém da mesma entidade ou de enfidade
diversas, mas negocialmente relacionada.

(i) Infere-se, assim que o sinal determinard, a favor da Requerente, desvio de
clientela consumidora dos produtos a marcar com a marca da Reclamante que excede o
limiar determinado pelas normas e pelos usos honestos da actividade economica.

Pelos factos expostos, salvo melhor opinido, a signataria considera a
Reclamagdo procedente por poder ocorrer actos de concorréncia desleal, mesmo sem
serem intencionais, o que constitui fundamento de recusa do pedido de registo, conforme a
alinea c) do n.°1 do artigo 9, aplicavel ex vi alinea a) do n.°1 artigo 214 do Regime Juridico
da Propriedade Industrial, aprovado pelo Decreto-Lei n. °97/99/M, de 13 de Dezembro..."

WRE—#HTR , R (TREREREFE) FIKE 1 Ro)HEAFE 214 HE 1K
a)JEZRE , EHIERLSE N/091369 SEAmERMERE , Rt RAIER 2016 F£6 A 1 HEE 22
HA%E 2 4K CRFIBBIITRELR) AGATEA®RLEHFH]TR).

6. SLEMRER 2015 F 3 A9 AUHVEBAZERRORERANHRERERR
BRHER K ERYIBEMARES.

7. H# K LENZOLOEBERER —HRESE  ZBRESEH X UEFARTSE
EXE A ZERREERTHEIGEEENEZ A0 UAERARERHEHER,

8. LRAREEMELABAE , BELBERBZARA : “.. Certifies only that X,
a United Kingdom citizen, holder of United Kingdom Passport No.... issued on 30th July 2015
who is well known fo me, who acting in his capacity as a director of and for X consular

Services Limited, is duly authorised by X International Ltd (“the company’) to represent it in
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this matter has foday caused the annxed power of Attorney for B Limited fo be produced fo
me and that he has represented fo me on behalf of the company that the said document is an
original document signed by X & X for B Limited...".

9. BUESBAR-FIAEXER 1989 £ 8 A 22 HRUZERLNE , FKEEA
“99999-DORMANT COMPANY” (3 : EEEEMN LT,

10. R1993 2 A 15 B , HUBSEAEREEFNEREER)RFIM.. BE, N
ARE, FXR, B8, RE. aHFE.

11. BUEEAKE 199355 A5 AnXEERRERRFLM.. AR,

12. Y EBAR 1995 F7 A 27 B , m—FEBE A F“X international Co., Ltd.”
EETHRI Boy ..FE... (525, 27, 35, 44 R 45 BESR )

* % %

13. #2000 £ , “X international Co., Ltd." & EZE# & WESEEETX Co.,
Ltd.”

14. R , R 2005 &£F 2013 £HE , .. . HEEFAX Co., LLd”BEF LHFAEE
EARE.

15. EFFATE 2014 SHEBERA.. BEEMLOAERA,

16. LRACERE. HK, FEE, @OSEEMEE. K. .

17. LSRABERERBIMEE. . .

%* % %

18. HUEBALEEE.. K. WE—FE A

19. WYEEARILR 1989 F 8 A 22 A , RRIUBRRHEES 300 HEHEETE
A% 3,186.59),

20. RIBHUESEA 2016 F4 PEXZFERK , BUEBAZERRS 252 HEE
(BN & BIEPI%E 2,676.79),

21. R 2012 £ 8 A 22 HE 2016 £ 4 A 12 BHE , HUESANEBRR
( SIC CODE ) HERA“99999-DORMANT COMPANY” (138 : E{E:EEM LA F).

22. HHIYESBAEBRN 1997 £9 A3 HORMRBERAFIMEHE.. . ENLR, A
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A 1998 £2 A 11 BileEH#tE K BEIMERE 9, AMHE 2004 F£7 A 29 A,

* % %

23. LSRAEREEAHEERK . CERDMERETEEKE , F&8F K-POP #
BRITELAERERAETEE , EPHMNRBEREESEEEM , MHKE RAIN BEE,
$2EE 8 BIG BANG. G-DRAGON EE#EZ,

24, EFRAFEEBIRE(Gangnam)EHEHEERY K MEBEMN Lotte #XBEL
A& Myeong-dong FRANRBRISERY YA TRSEEE , LFACHERAESAERE
DFREXRBELNRRTEESGHERME...

25, LSRAREEC)IEBERSHESREETRBELREERES , BEASE

N/091369 SEEREK... 2 ARMEET T EM.
26. ERABEFERBRIEER, YRY T -MHREELR XX EH(EB)

BRAF,, YEERBRAEMIMBLEE  EIRTHREEBHIRUAEHEEARF
BB 1 R BRI H O 5 AT +% o

27. B, LFRAGEZ XX EZ(BEB)ERLF. EEFHERI. BRD. BER,
B, K, RE. RERIABRIUSEUI  EETRNSERBARBTHEEREH.

28. X. X\ X, X MBLBYFELUBESS. AEERcRENER  SHEKR
R, B4 FRAIRES

29. A parte contraria € uma empresa do Reino Unido, fundada por X em 1976,
cuja marca ... é ecléctica na sua clientela, que vai do jovem underground de Londres a
estrelas do espectaculo como Madonna ou Andy Warhol, passando pela classe média,
média alta e alta, com bom gosto e propensao para a urbanidade e modernidade.

30. A marca ... é usada pela parte contraria na produgao e venda de uma
variedade de produtos de vestuario masculino e feminino e respectivos acessorios de moda.

31. A marca da parte contraria ... esta registada em Republica Popular da
China e Taiwan.

32. A parte contraria € um dos titulares de marca ...na China.

33. A parte contraria é titular de marca de ... em Japao (fls. 87 do PA).

34. X, elton John, grupo musical East 17, Andy Warhol, Nicky Minaj, Justin
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Bieber, Jesse J, Lady Gaaga, Rihanna, Boy George, Jay Z, Big Bang, Grimes, Wiz Khalifa,
Madonna, Cara Delevingne, Soulja Boys, Pet Shop Boys, Peaches, Rita Ora, Fall Out Boy ja
vestiram Boy ... ....

35. O contrato de cessdo de marca celebrado entre a parte contraria com a
sociedade X International Company Limited consta o seguinte :

- A cessao tinha caracter temporario, e ao fim de 10 anos a referida cessionaria X
tinha a obrigagcédo de ceder a marca de volta a parte contraria, ndo podendo também ceder a
marca a terceiros .

36. A parte contraria tem loja online através da qual procede a venda online.

*

EWENR  RERTHRERANBS((THBRE12TEE156H , F229HEH
258E)HERBARS  BTATHEMARER, AARBEIENHERAEERA(FEER
MR (REBRIER) H4401F) , BARSEELENETHTHEE.

HABRERBETRETANAREERS.. WEE , EXEEARBERHERE
AHUYEZAZBEZSEESF AN EREEERNEE  HAEREHIUESARSEBNEE
FREZRICEEEREERTHSEAREEGN —HAMAEANEE,

HUYEBEARFERMAREBNEETERE ARV ITESAFEEMLHE
FABEHER (RTHBREIEEEIME ),

SHEAZLRARZNARIERBEZM.. WATEENIENER (ZEREEAX
International Company Limited R ESENR ) K HRERFIFESFENER , 8REEERE
x.

ABREEAALRARYIEEANCHENER  REHRSESATERE,

S HRATBBRESOEEEIMTENNHBERE IEEANEEE2003FE
2014F6FEE , MAKBREHIEEANEEL2003FE2014F 4T R ETMEH,

HYEBEAEFHKEEH.. ScmenErtEEs  WREHIEAMELEMR
FIMEERARRNEERTERE RABBBRE293EEHE296H , £ 301EEH306HT
2, FHEEAANBR OB EREREISEFEN RS (X International Company Limited
THEEERN. NEENENERKHVEEANEETERBA ) .

* % %
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IV - FUNDAMENTACA O

Como o recurso tem por objecto a sentenca proferida pelo Tribunal de
1* instancia, importa ver o que o Tribunal a quo decidiu. Este afirmou na sua

douta decisdo:
| RUYFR :

A KOREA CO., LTD ( THB“RI:LFHFA") , MRBRABEREER ( TH W LFER")
R 2016 5 A 6 AEHNEBESE N /. REAREMAFENLT , OFRREELELF , BEHER EHFRTR
BRT (IREMEEFE) 519 k. 5 20 fRRF 211 KR2AE , UAREER.. HITATRETEE

BEo
*

RERBRE (TXEREZEFE) F278MRE2RZAETRRTTRER , BERERREE.

REZERHTEEAB Limited , EEH TBRE27TAEEHE28HNEZE |, HHEE LR
ANTRABRLTEERE. REMERGRTREEE.... BRITEERS , TREUERBRERBLF
ARIREREN /091369F iR FREE R RE o

ILEFRARTER :

KR REEER,

ARFAREXRERER.

FAEHFERESAROIREEN.,

THESFEAZEN. RASHEGEREENAGBREEAR CEREE,

*

.=

IV.EHRHA :
FEEFARBN EFRERERE

1) HBHRHYEFARABEEREBTHHFAREA  REFHTER (TXEREESE)

2019-42-marca-BOY-... 27



58 19 R, 5 20 &3 211 R HTE ;
2) AEFEFEEBRF

HUESARDEHEFEESRNERARE

1) REMERERHEIESANZER
2) HBEMARGRUVESAFFABRBEEENGER ;
3) BFTEAEEBRF.

BREHEE,

-WEFHTRER (TEEELEHE) F196%. B20HERB211EZRE

FARLERARY  BRTHERFSEEF10ENRESRERE (LR EH) F1281K%
%1%a). b) Re)ERENHENMEL , BEEEREENLBENRRART P RETBEEIREECAR
BEARRUUESAZEORES AUV ESACREEFER L2RR , ERETELRES
BEZHL , BREAZERAFMESCEHEZEERE., Eit , HEFHTER (TEEREES
E) H19%. F20RREB211EZRE

HIYEEAREY , HABERERERMLUINET , Bif (RER) $E3BHKEE1R, HA
REASETREEN RSN ERE, BARNEZLFAREBELAARESEER TREE®WMNER  BHY
EEAEBEESEEMBETHEIRR—RED , YEBFHED , TEBHBREXEEHATULEH
REE( (LREHR) E128/KE3/C)A) , REBREEEN.

SHHENMETNRESEETNITUSRAREBR D , FEESRBREI04HEH4I05H
WL RER T 247, MELRREREBASR : “ (... ) Sendo uma procuragcdo passada no exterior da

RAEM € necessdria chamar a aplicacdo das normas de confiifos para deferminar a forma aplicavel a
procuragdo em causa.

De acordo com o artigo 35.%1 do Cddigo Civil, “A forma da declaragdo negocial é regulada
pela lei aplicavel a substancia do negdcio, €, porém, suficiente a observéncia da lei em vigor no lugar
em que ¢ feita a declaragdo, salvo se a lei reguladora da substdncia do negdcio exigir, sob pena de
nulidade ou ineficdcia, a observancia de determinada forma, ainda que o negdcio seja celebrado no
exterior.”. E a regra de locus regit actum.

Por sua vez, o artigo 38.° do CC estabelece o seguinte: “1. A representagcdo voluntaria é
regulada, quanto a existéncia, extensdo, modificacdo, efeitos e extingdo dos poderes representativos,
pela lei do lugar onde os poderes sdo exercidos. (...) 3. Se o representante exercer profissionalmente a
representacdo e o facto for conhecido do fterceiro contratante, & aplicavel a lei do domicilio
profissional. ’.

Como o domicilio profissional dos representantes é a RAEM, a lei aplicdvel a susténcia da
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procuragdo em causa é a de Macau.

Dado que ndo ha lei de Macau que exige a observancia da determinada forma da
procuragdo passada fora de Macau sob pena de nulidade ou ineficacia da procuracdo (parte final do
artigo 35.%1 do CC), a forma que regula a procuracdo posta em causa pela recorrente € a lei inglesa.

Sendo a lei aplicdvel a lei inglesa, ndo & aplicdvel o artigo 128.° do Cddigo do Notariado de
Macau.

Assim sendo, so pela falta de reconhecimento presencial da assinatura do mandante ndo
podemos concluir que a procuragdo junia pela parte contrdria tem um vicio formal que obsia a
produgdo dos seus efeifos em Macau.

Por outro lado, é de realgar que os documentos passados no exterior da RAEM, na
conformidade da lei do local onde foram passados, fazem prova como o fariam os documentos da
mesma natureza exarados em Macau (artigo 358.%1 do CC).

Como a recorrente ndo invocou que a procuracdo em causa violou a lei do local onde foi
passada, nomeadamente, a lei inglesa, nem pds em causa a autenticidade do reconhecimenfo da
assinatura do mandante (artigo 358.%2 do CC), a procuragdo junta pela parte tem o mesmo valor do
documento particular cuja assinatura é reconhecida por semelhanga.

Com base nas razdes expostas, a falta de reconhecimento presencial da assinatura do
administrador da parte contraria na procuragdo a fls. 351 a 353 n&o invalida a procuragdo, nem origina
alguma irregularidade que carece de ser regularizada.

BERR  HRRBEERBEFTUNREENAANEERREMNERE  MAELFAREE
HITHBREFENSEEF120ENREZTER TRENTIRER , FREERAEREENIECERM

( (REH) #3581%FE2M ) , REERREEHRTEZR.

Hit , BERAELFABHIESANEARBHRBETERBZAMBZENFAELES
RBE2HD  BEMEME EFREER (THERERFIE) F19%, L20HRREF21MFZREN LFFE
MBI,

- FEEFEERS

WERREARNELRANBSERFRHYUESABRTEERFARIEBRE LFANR
BHE W5 A (TEEREEHE) FORB1RCEFAE2UEF 1 Ra) BERZEKIE , HIRHHE
HERTER

“Podem ocorrer acfos de concorréncia desleal, mesmo sem serem infencionais, entre a

reclamante e a requerente, porque;,

() O sinal registando pode levar o consumidor a penar, erradamente, que os produfos
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assinalados por uma e outra marca provém da mesma entidade ou das entidades diversas, mas
negocialmente relacionada.
(i) /ndefere-se, assim que o sinal determinara, a favor da Requerente, desvio de

clientela consumidora pelas normas e pelos usos honestos da actividade econdmica.”
AELRFARHEHYEEANFETEERFNERSDHE .

1) BERRAPFFERTHAEMLEFTEZAREERST. —FNWEE. NEXR, LHFARE
TRER. NAEHA  ERFRERERCKERAA , TEERBITA ;

2) HBUEBEARBERMRRER K TEF (HEH) F 156 RRERKRXAREN
TBRMSEHE.. "HRFE 5O

3) LtHACEARFEEEERERRAREM®IRERETDEI 1+,

HIEBEARRFETEERFNEHRAZE

1) HIYEBAR. . WALE

2) HUEEASEEZ. FETFX international Co., Lid" AR EEEHEELTE , BEHE
BEBETEREARREERRBEEREAURTSBERETMA ;

3) FAELHFARRHIEZEANRKHEDS K HMAZLFABRCERLFEE. . WITARER
TREZBRERABEESL.

BEHEE,

(IXERERVE) F24RF1RaBERE  EREFEENRERTREZEERT
IRERCAEM-—E-REHNERT , REBEHREM.

B ZEHEFIMRBIRCERE , REPFARBETAIEERT , AITHERTALE
, RERAREKTEERT , RIEERTIXEREZEAZ—,

THRR  EREEFIBEZENFTEERFTA , AT FEZHEE. EFBLEK
TEEBRFETA  HBEEEHREMEA,

(FERE) SB158RMATABALEERFTA  ARRE . " HEFBLRBEHERE
BEBRERBEESCHRTR  HBETEERFTR. 1o

EEF , (BE#) F159RBRE

F—, —VUIREBRFECLE, En. BREAFRENEEZTABRATEERFTR.

=, FMEHZITREEHEEREIE-SACERIREE , EUAERABTEERFT
%o d o

BB TEECarlos OlavoFiE : " Constituem concorréncia desleal os actos repudiados
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pela consciéncia normal dos comerciantes como conftrdrio aos usos honestos do comércio, que sefam
susceptivels de causar prejuizo a empresa de um competidor pela usurpagéo, ainda que parcial, da
sua clientela. Portanto, a ideia de concorréncia desleal assentaria em duas ideias fundamentais: a
criagdo e expansdo, directa ou indirectamente, de uma clientela propria e a idoneidade para reduzir ou
mesmo suprimir a clientela alheia, real ou possivel’.s »

BARETEERETANFHENENRBLRITERETE , BERAFETEERET
ARNAIRERMETSIDHE ZEERFER.

HYIEY , HE T2 EOliveira ascensdoConcorréncia Desleal—EHRMiEH : “Hs que
fixar primeifro se ha relagcdo de concorréncia, para no caso positivo apurar se essa concorréncia é leal.

(...) A concorréncia tem de ser medida através de um critério de mercado. E acto de concorréncia

aquele possa influir sobre a clientela. A concorréncia supde desde logo pluralidade de agentes

econdmicos. S4o eles que disputam a mesma clientelas.”
HET2%ELuis M. Couto Gongalves MEHFERFERRBRITEEHRFNEP—EBE

# : : “E preciso portanto distinguir os dois planos: uma coisa é a confusdo entre as marcas dos dois

produtos e a relevancia da propriedade industrial; outra é a confusdo entre os dois produtos e a
repressdo da concorréncia desleal.

No primeiro caso, a apreciacdo limifa-se ao quadro legal do direifo de marcas e a
verificagdo dos requisitos, e sO esses, nomeadamente, a prioridade da marca registada, identidade ou
afinidade dos produfos; semelhanga entre os sinais. Nada mais.

No segundo caso, a apreciagdo fem de ser mais ampla: para haver um acto desleal de
confusdo entre os produtos ndo basta a confusdo entre os sinais distintivos mesmo que um deles se
encontre registado. E necessério ainda que & usurpagdo de marca registada (um uso tipico dos sinais)
se junte ainda, por exemplo, a confuséo objectiva dos produtos (para a qual pode néo ser bastante a
confusgo dos sinais ou o seu uso tipico), a relacdo de concorréncia (e ndo um simples comportamento
de mercado de um ndo concorrente) e a contrariedade de normas ou usos honestos comerciais (para
além da violagdo da norma lega)l’.

RERABERETHEENELRETE (clientela ) 5 , PFEREBZEFE261/20125RRP I
EHEEBTHZREE (Centela) 7 TR BFEBRFRR : “A concorréncia pressupde conquista da
clienfela de um determinado mercado, quer em termos de Sservicos ou produtos colocados em

circulagdo quer em termos da existéncia de um espacgo fisico onde se situa o respectivo mercado, ou

1 FEPROPRIEDADE INDUSTRIAL, VOL. 1, P. 252.

2 [EREL S A RS 715/2010% -

3 Almedina, p. 113.

4 Luis M. Couto Gongalves, Manual de Direito Industrial, 2005, &5 350 e 351 °
> Américo da Silva Carvalho, Concorréncia Desleal, Coimbra, p. 36.
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sefa, para poder afirmar a existéncia da concorréncia desleal, é necessario que haja num determinado
espago fisico servigos ou produtos em concurso.”,

ERAREMELEEMUNETHER  E-REEFHAEREEDRERAESELN
Th , TREBFEFEERIRY I UBFETEERSS

ARH  ERET ... BREARERBUESANEER , EMEFAMFMR , LFAROTR
#EiB“X international Co., Ltd.” (HUEZEAZBEHRENERSAKZEEESTHLR ) EEEE
NERE,; TRETHYEBEAGKZBEANRZEER , SERE, BH (SH/EFRS) , Elton
John, grupo musical East 17, Andy Warhol, Nicky Minaj, Justin Bieber, Jesse J, Lady Gaaga, Rihanna,
Boy George, Jay Z, Big Bang, Grimes, Wiz Khalifa, Madonna, Cara Delevingne, Soulja Boys, Pet Shop
Boys, Peaches, Rita Ora, Fall Out Boy WA T EZEZEENRE , EHVESAETEABRAE
Bk, WEER,

S—5HE, TRELFAETRER.. BRNFAA  URLFALEBEEZEATERY A
BERERATERXAERERARABEEMBENRBETES , TEBM LB FARELFANE
m, EmaSERAeRFRE.

HRLEFARBY LSRANERDSERGRFRIEHREMN , TUR , LHFARBUE
FANBERZHEEMN,

BHALHRABBUESAREERMAREMEXEY  EEBCRBETAHIESAN
EBOERLEE, £RSHE  BRNAESCTRARRNERNER/EHEER  ECBEBMLEE
HEITHE, At , EEBHUESAFTEERMETHETDR  CREBHIEEARETEERM L
BEETHERE, SUESARZBMLEEHEER  ERAHMENERAAGEERFRBEN
BEREHERNELT , ERRRLEENHENROERFIEEE. BRABIESAEMLEEN
HEHROBERMEESE , LRARBYESABRATERSRR,

BE HUYEBEEATEETEARGRAER. BHRETER , EAREEERTERL. B
AREEBNBRNMEBRENERT (AREEEPIERATEAN,. BAREEBNRE ) , BURLE
FANEERREHEE TR T EEANEBERRFER,

ERBUUESAHAZLFATERFARER  ERREBHRAEZLHFANTRAREN
SHMABEF EERFHANEMGEMS

-AEERRAHENEREHVESABENERSELRE ;

-AE ERRFARNITARRBEHEREEEDRERAEEN.

0“4 clientela representa assim o indice definidor de sector de mercado, no qual tem lugar competicio entre operadores econdmicos que caracteriza a
concorréncia. O sector de mercado define-se, pois, pelo lado da procura, onde a susceptibilidade de flutnacao de escolha se verifica, ¢ nao pelo lado da oferta.
Desta sorte, hd concorréncia se determinada actuagio no mercado atinge, concretamente, ontra empresa, independentemente da relagio que possa existir entre
as respectivas actividades abstractamente consideradas. (...) Isso significa gue haverd concorréncia, nao apenas entre actividades econdmicas que estejam numa
relagio de identidade, substituicio on comp taridade, mas ainda entre todas aquelas que se dirijam ao mesmo tipo de dientela- F,Cartlos Olavo,

PROPRIEDADE INDUSTRIAL, VOL. 1, P. 252.
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B, EEER  AZLRAREROEE. RREHIESANEE.. BN,

BRTBREREVEZEME  URBREITIEZEBIEATA , AELFARHIES
AERUBERR. iRk FRISHRRHAELE, ARAELFARIMNEREFRAETIESA
WEEHLUEEEES (E27..—F) , IUBE , - REBEEHRAZLFARBUESEANER ,
VEELERE.

ERAZELFANTAEERVHERKEEDRERAEES , HRANREEZMEER
MmRBRELERAKGEHMRE , RAEEMEERFEERACEAS —RERMER(HEEH M
ERLERERMBT)NEERRER  TRINBAEBTARTEERS, Al , EXEEARS , &M
RAAEZLFARIMSREENTATBLRALEERRBEHRERACES , REHTAE
AHEBE T EEBRS.

Bamd ,  R-RERERBIEEANEER , RUIBIESATEEEEM. BRET
BREM , BRZAEHFATREBHIESA (FHRL ) BERMANSEIRANSG. WERERE
(R. EBENEHEIME  BRE122EEH128H ) , BABRMEZBERN. NEEREEEN,
EBYL. R .WEETHM , #ERARDT .. —F, ALATBREE  SPEERABRN  ETHETHR
FEEHBUYACHRE  UHREAERERARINRENERY K EEACEXMENEEANNK
R, B, A ELRFAREMNBEERAEZLHFARHYESARESE. K. . FRENEER... FEit
EEL K ZEMNRANEREEHSTERIEANELFAFEEETTEERS  EFE LB THAE
ERAZEBEM. WEERATRIIEE. NWEEEREHER , YELER LEARERBEECH
mhg , BEREEL.

S—FH , ARREMEE.. B . MEENECUENRES , AREEFARBIEEARK
HERMRES , —BEHEESKALELFANEREBTEEANERERER , RARELHFANG
MEHUEBSANFEER. RRAXBERENER , ARAELFANIBEEMEENE R, EIE
HLE, FRABRAZELHFANTRAETRERTEERST.

At , REERBW LFRREFAT : “Tomando por base o juizo de um consumidor
médjo, o consumidor médio ao ser confrontado com a marca ... vai pensar que esta marca foi criada
pela Reclamante ou que foi por esta auforizada, frufo do conhecimento /publicidade da mesma. (...) a
marca estd naturalmente associada a Inglaterra ... e existe uma ligagdo historica com Hong Kong, ndo
menos importante € a marca estar registada deste dos anos 90 na Republica Popular da China assim o
conhecimento que o consumidor de Macau tem da marca ... advém da vizinha Regido Administrativa
de Hong Kong e da RPC e ndo da Requerente empresa sediada na Coreia do Sul. (...) que o uso do
sinal pela Recorrente seja idoneo a criar confusédo enftre os seus produfos e os da Reclamante, de tal
forma que configure aproveitamento da reputacdo empresarial que a Reclamante tem na Europa,

Inglaterra, RAEHK e RHK, que pode determinar a confusdo na mente dos consumidores que poderdo
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pensar, ao ver o sinal ...nos produtos a assinalar que a Recorrente da marca € uma
licenciadora/subsididria da Reclamante em Macau.”

ERUERRE , AHRBRIMMEEE. NHEUERRZELFARBYESANERAL (F
BERERS )  BRMRARRNELFANTRAEELERALERREZDRENRABEES , BRE UL
ERTEEBRFNER , MTEAR AL LA, HWREE,

HRARFE (IXERERFE) FORF1RCENER (RFEAEBETTIEERSE
FIREAREELER , REFTREXTEERT ) , REMFHITRE.

HREERELARHE (IXEREEHE) BIRFIRCEMEZEEEREIMNE
N, MBEBEREVESARHNBERELEFEEEBEFENRIEERE LFANSRIMBFN
EH,

V. &R

BREFR  NIRBREARTELFERTRIY , WHISHFRERIEE LFRASEN. EEEEMR
FEEHRE ;

SRAAE R A LRARRE,

BHAYRRACEELBA,

Quid Juris?

Neste recurso a Recorrente suscitou essencialmente as seguintes
questoes:

1) —Irregularidade de representacdo da Recorrida;

2) — Jungdo indevida de documentos pela Recorrente em sede de
recurso;

3) - Falta de fundamentagdo no que toca aos factos considerados
provados pelo Tribunal a quo em violagao do artigo 562° do CPC;

4) — Impugnagdo da matéria de factos provados sob os n°s 28, 29,
30, 31, 34 ¢ 36;

5) - Atacar os fundamentos de mérito com base nos quais o

Tribunal a quo proferiu a respectiva decisdo recorrida.

*
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Comecemos pela primeira questdo (irregularidade de representagdo

da Recorrida).

A questdo da irregularidade de representacdo da Recorrida ja foi
suscitada pela Recorrente na 1 instancia, nesta sede de recurso, ele veio a
levanta-la novamente.

A proposito deste ponto, o Tribunal a quo teve oportunidade de se

pronunciar nos seguintes termos:
*

| — Da regularidade da representagdo da parte contraria no procedimento
administrativo.

(...)

A requerente do registo, agora recorrente, veio dizer no requerimento de
interposicdo do recurso que a procuragdo outorgada pela parte contraria para o seu
mandatario apresentar a referida reclamagao nao respeitou as disposigdes do codigo do
notariado da RAEM, o que determina ineficacia do mandato e que a reclamagao nao possa
ser atendida, devendo ser desentranhada e restituida e devendo o registo ser concedido.

Se bem se entende a posi¢gao da recorrente, ela imputa duas falhas a actuagao
da administragao: uma falha procedimental por aceitar a representagao da parte contraria e
uma falha de mérito por ter recusado o registo. Por isso pretende a regularizagédo da falha
procedimental com o desentranhamento da procuragao e a regularizagao da falha de mérito
com a concesséao do registo recusado.

Pois bem, se assim é, a falha procedimental ocorrida durante o procedimento
administrativo ndo pode motivar o presente recurso contencioso, o qual, nos termos do
disposto no art. 275° do RJPI s6 tem cabimento relativamente a decisdo de recusa. Nao
pode, pois, no ambito do presente recurso apreciar-se a alegada falha de procedimento em
relacdo a qual a parte recorrente deveria reagir através de meio adequado, fosse
reclamacgao ou recurso administrativo nos termos do cdédigo de procedimento administrativo
(art. 145° e segs.). Nao se determina, pois, o pretendido desentranhamento.

Porém, ja no presente recurso tem de apreciar-se a questdao de saber se a
alegada irregularidade de representagao tem como consequéncia a concessao do registo

pretendido — a referida falha de mérito. Apreciar-se-a tal questdo no momento préprio, depois
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de apreciada a questdo da apensagao de processos e da irregularidade de representagéo da

parte contraria na presente instancia de recurso.

Il - Da regularidade da representagao judiciaria da parte contraria na presente
instancia de recurso.

A recorrente aponta as procuragdes juntas aos presentes autos de recurso (fls.
344 a 349 e 364 a 370) os mesmos defeitos que aponta a procuragado junta na fase
administrativa: nao observancia das exigéncias formais estabelecidas no Cddigo do
Notariado da RAEM.

As procuragdes juntas pela parte contraria aos presentes autos concedendo
poderes forenses aos seus mandatarios foram exaradas no exterior da RAEM.

Quatro regras basicas disciplinam o seu estatuto no que respeita a forma.

A primeira dispde que a forma “minima” que deve respeitar € a que vigora no
local onde a procuragao foi exarada (art. 35°, n® 1, 22 parte do CC). Na verdade, ndo se trata
de caso em que a lei da RAEM (art. 77° do CPC ex vi art. 1° do CPAC) exige determinada
forma mesmo para os documentos exarados no exterior, como € o caso dos testamentos
dos residentes da REM (art. 2054° CC). Bem se compreende esta regra. Nao se deve, por
principio, exigir as formalidades da lei da RAEM para documentos exarados no exterior, pois
que pode nao ser possivel observar tais formalidades no lugar onde s&do exarados os
documentos. Basta pensar em jurisdicoes que nao tenham notarios publicos ou noutras
menos desenvolvidas que ndo tenham registo civil e/ou predial para concluir que certas
exigéncias formais da lei da RAEM nao sao possiveis de satisfazer em documentos oriundos
dali.

A segunda regra é a que dispde que a prova do direito “estrangeiro” compete
aquele que o invoca, sem prejuizo de o tribunal “procurar” ... (art. 341°, n° 1 e 3 do CC).

A terceira regra dispde que os documentos do exterior, passados em
conformidade com a lei do local onde foram exarados, fazem prova na RAEM como os
equivalentes aqui exarados, excepto se houver duvidas (fundadas) quanto a autenticidade
(art. 358° do CC).

A quarta regra vem da “convengéo da apostilha”: nunca é obrigatoria a aposig¢éo
da apostilha (art. 5°). A parte que quiser livrar-se da regra do n° 2 do art. 358° do CC deve
recorrer a apostilha. A que nao quiser, ndo necessita.

Estdo em causa documentos publicos (auténticos ou autenticados) cuja forca
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probatéria plena sé pode ser abalada mediante a prova da respectiva falsidade (art. 366°, n°
1 e 370° n° 1 do CC). Se os documentos sao exarados na RAEM, nada a excepcionar. Se
os documentos sdo exarados no exterior, aquele a quem sao opostos na RAEM teria sérias
dificuldades em demonstrar que sao falsos e aquele que os utiliza teria sérias dificuldades
em demonstrar que sado genuinos. Os dois mecanismos para obviar a estas dificuldades sao
a legalizacao e a apostilha. Na legalizacao, a parte que pretende trazer o documento do
exterior dirige-se a sua embaixada para que ateste que o documento respeita as leis locais.
Na apostilha, a parte que pretende trazer o documento dirige-se as autoridades locais para
que certifiquem o mesmo. A apostilha destina-se a dispensar a legalizagdo nos paises
membros da respectiva convengao. A RAEM nao tem representacao diplomatica prépria no
exterior, mas € membro da “convengdo da apostilha”. Dai que ndo se exija a legalizagao dos
documentos do exterior como é normal nas varias jurisdigbes e como ocorria no anterior
cédigo de processo civil que vigorou quando a RAEM ainda nao existia e a representacao
diplomatica do territério estava assegurada. Nessa altura, quem quisesse trazer do
estrangeiro um documento para utilizar em Macau, tinha duas vias: ou se dirigia a
representagao diplomatica de Macau (portuguesa) e legalizava o documento dizendo que
respeitava as regras locais, ou se dirigia as autoridades locais e lhe apunha a apostilha (no
caso de se tratar de membro da respectiva convengao). Em 1999, como a RAEM deixou de
ter representacao diplomatica no exterior, logicamente, a nossa lei de processo deixou de
exigir a legalizagcao e a nossa lei substantiva adaptou-se nos termos do art. 358° do CC.
Ficou, pois, a apostilha nos paises que subscreveram a respectiva convengao e nao ficou
nada nos paises ndao membros. A apostilha destina-se a dispensar a legalizagdo dos
documentos publicos do exterior, de forma que, depois de aposta a apostilha, s6 a prova da
falsidade obsta a sua forga probatéria plena. Temos, pois, que, presentemente, ndo é
exigida a legalizagcado nem a apostilha e os documentos do exterior valem como os da RAEM,
com uma excepgao: a do n° 2 do art. 358° do CC. Relativamente aos documentos auténticos
ou autenticados da RAEM e aos do exterior com apostilha s6 mediante prova de falsidade se
pode combater a sua forga probatéria plena. Relativamente aos do exterior sem apostilha, ja
basta a duvida fundada acerca da autenticidade para os retirar da forga probatoria plena e os
fazer cair na livre convicgao.

N&o adianta, portanto, esgrimir as exigéncias do cédigo do Notariado da RAEM

contra as procuragbes do exterior que a parte contraria juntou aos autos. Nem adianta

esgrimir que ndo houve aposicdo da apostilha se ndo se levantarem duvidas sobre a
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autenticidade do documento. E a recorrente ndo colocou o tribunal perante divida fundada

sobre a autenticidade do documento. Nem a questionou sequer.

Ora, perante o que ficou dito, o defeito formal apontado pela recorrente as
procuragdes é irrelevante (relativo a lei de Macau).

Conclui-se, pois, nenhuma irregularidade haver no mandato forense da parte

contraria, especialmente naquele que foi conferido pela Ultima das procuragées juntas que

ratificou o processado e reconheceu a assinatura e os poderes do mandante.

(...)

Notifique, restitua os processos apresentados e conclua de novo apds transito
deste despacho, se outra razdo nao houver para concluir antes.

22/09/2017

Sendo certo que os argumentos acima transcritos divergem, em
alguns aspectos, dos constantes da decisdo de mérito da sentenga acima
reproduzida, mas entendemos que os acima imediatamente citados sdo mais
correctos e bem fundamentados.

Nesta Optica, ndo encontramos razdes bastantes para divergir da
argumentacao produzida pelo Exmo. Colega do Tribunal recorrido. Alids, o
Colega tratou da questdo numa forma exaustiva e bem fundamentada, o que
merece a nossa inteira concordancia.

Pelo que, é de julgar improcedente o reurso da Recorrente nesta

parte.

22 questao: Juncao indevida pela Recorrente de documentos

em sede de recurso:

Neste ponto a Recorrida opde-se a jungdo de documentos, alegando

para tal o seguinte:
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1. Nas respectivas alega¢des de recurso, a Recorrente procedeu a jungéo de

documentos (?!?!) que consistem em coépias de informagdes do registo de marcas na China

continental relativas a Parte Contraria (numerados de 1 a 5).

2. Nos termos do artigo 616.°, n.° 1 do CPC, “As partes podem juntar
documentos as alegacbes nos casos a que se refere o artigo 451.° ou no caso de a jungao
apenas se fornar necessaria em virtude do julgamento proferido na primeira insténcia’.

3. O artigo 451.° do CPC refere-se a prova superveniente, estatuindo o

respectivo n.° 1 que “depois do encerramento da discussdo s6 sdo admitidos, no caso de

recurso, os documentos cuja apresentagcao ndo tenha sido possivel até aquele momento”

(nosso sublinhado), e acrescentando o n.° 2 que “os documentos destinados a provar factos
posteriores aos articulados, ou cuja apresentagao se tenha tornado necessaria por virtude de
ocorréncia posterior, podem ser oferecidos em qualquer estado do processo’.

4. Ora, os documentos juntos pela Recorrente com as respectivas alegacdes

nao sao supervenientes nem respeitam a factos supervenientes.

5. Por um lado, a Recorrente ndo demonstrou que a apresentacdo de tais

documentos sé foi possivel na fase alegatéria e, por outro lado, 0s mesmos ndo dizem

respeito a factos supervenientes, isto &, a factos que sé ocorreram ou de que a Recorrente

s6 teve conhecimento apds a fase de produgao de prova.

6. Além disso, a juncdo dos referidos documentos pela Recorrente n&o é

necessdaria em virtude do julgamento proferido na primeira instancia (o outro caso em que é

admitida a jungdo de documentos com as alegagdes de recurso nos termos do artigo 616.°,

n.° 1 do CPC), uma vez que o Tribunal a gquo, em momento algum, e em particular na

fundamentagao da sentencga recorrida, introduziu qualquer meio probatério ou invocou

qualquer fundamento com que a Recorrente podia ndo contar.

7. A este respeito, referiu doutamente o Tribunal de Segunda Instancia que “A
Jungéo tardia na fase alegatoria apenas € possivel para provar factos cuja relevéancia apenas
surge com a decisdo proferida e ndo para a prova de factos que ja antes dessa decisdo a
parte sabia a ela estarem sujeifos. Ou seja, a previsdo normativa tem por pressuposto um
caracter inesperado da decisdo impugnada, a qual se apresenta como decisdo surpresa, e
que tenha criado pela 19 vez a necessidade de tal jungdo” (vd. acérdao proferido pelo
Tribunal de Segunda Instancia a 3 de Abril de 2014 no processo n.° 65/2011).

8. Manifestamente, a Recorrente pretende fazer contraprova tardia de factos
de que ja tinha conhecimento sem qualquer fundamento legal que o permita, pelo que,

obviamente, é de indeferir a pretendida jungdo dos documentos aos presentes autos e,
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consequentemente, deve ser ordenado o seu desentranhamento (com correspondente.

tributacdo segundo os principios que regem a condenagao em custas, nos termos do artigo
15.° do Regime das Custas nos Tribunais).

9. Por outro lado, os préprios tribunais da China continental ja reconheceram -

também em relagéo a registos prévios de terceiros sobre a mesma marca “BOY” - que a

marca em questdo pertence a Parte Contraria, conforme sentengas proferidas pelo Supremo
Tribunal da Cidade de Pequim nos processos n.°s 3193(2016), a 17 de Julho de 2017,
7208(2017), a 19 de Dezembro de 2017, e 2657(2017), a 11 de Janeiro de 2018, que,

respectivamente, e por serem supervenientes (i.e. proferidas ja apos os articulados da 12

instancia), ora se juntam como Docs. 1, 2 e 3.

10. Pelo que deve resultar claro que é a Parte Contraria que detém o registo da

marca em causa na China continental - tal como foi dado como provado na decisdo

recorrida (facto n.° 31) - e € a mesma que, através do respectivo esforgo e investimento, a
usa nesse mercado.

11. Estando ja reconhecido na prépria China continental que a marca em
questao é da Parte Contraria (que, como se vera, é a origem da maioria dos consumidores
de Macau), ndo faz sentido que solugdo diferente seja alcangcada em Macau - o que,

certamente, contribuiria para acentuar uma situagao de confusao junto dos consumidores.

Ora, o artigo 616°/ 1 do CPC dispde:

1. As partes podem juntar documentos as alegacdes nos casos a que se refere
o artigo 451.° ou no caso de a jungao apenas se tornar necessaria em virtude do julgamento
proferido na primeira instancia.

Depois, o artigo 451.° do CPC refere-se a prova superveniente,

estatuindo o respectivo n.°1 que:
7. Depois do encerramento da discussao s6 sao admitidos, no caso de recurso,

0s documentos cuja apresentacdo ndo tenha sido possivel até aguele momento;

2. Os documentos destinados a provar factos posteriores aos articulados, ou
cuja apresentacao se tenha tornado necessaria por virtude de ocorréncia posterior, podem

ser oferecidos em qualquer estado do processo.
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Ora, lidos os documentos juntos pela Recorrente com as respectivas

alegacoes, € de verificar que tais nio sdo supervenientes nem respeitam a

factos supervenientes, ndo estdo preenchidos os requisitos fixados pelos

artigos acima citados, nem se tratando de documentos pertinentes nesta sede de

recurso.

Pelo que, ndo se admite a junciao de tais documentos e ordena a

sua devolucao, ficando apenas copoias nos autos para referéncia,

condenando-se a apresentante em multa no valor de 2 UCs.

*

32 questao: Falta de fundamentagdo no que toca aos factos

considerados provados pelo Tribunal a quo em violagdo do artigo 562°
do CPC:

O Tribunal a quo, depois de examar e analisar os elementos
constantes do processo principal e do PA, procedeu a listagem dos factos
pertinentes e considerados provados com interesse para a decisdo da causa,
Mas a Recorrente entende que o Tribunal a quo se comportou mal, por ndo ter
sido feita uma analise critica dos elementos (n.° 3 do artigo 562.° do CPC), o
que, no seu entender, constitui a nulidade prevista na alinea b) do artigo 571.°
do CPC (nos termos da qual “é nula a sentenga quando ndo especifique os

fundamentos de facto e de direito que justificam a decisdo™).

Esta leitura ndo esta em sintonia com o0 que consta da sentenca. Pois,
na parte final onde se alinham os factos considerados provados, o Tribunal a

quo ainda teceu as seguintes consideracdes:
ERAHR  KRERTHERANBS(THBRE127TEE156H , F29EEH

258R)HERTBARS BRI THEMATR  RARBEBRIANHERRAERRR(FEER
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AR (REEFIMEH) F440M%) , BRARSEEEZENETHTRER,
HABRERBETRETANAREERS.. WEE , EXEEARBERHEERRE
ABUEBSAZBEZHEE SN ERHEEEENSS , REFEHUEEAREEBMEE
FAKZRIcERERERTHASEREREN —BIEANEE,
HYEBESARFERMFAREBNSETERE  EAYVESATEBBLEE
FARBEHER (RTHBREEEHME),
SHERAE ERARBNMARDEREZM. NATERNAENEEE (3 BETRAX
International Company Limited 8 EEEE ) K HRABREEEFENER , HREESE

i

AARZEAELFRARHIESANKCHEENER  NEBSERTERE,
Z0 HRITBBRFOEEEMNTENXHEREYESANEELE2003FE
20145 EFEE  MARBREHIESANEEL2003FE2014F L FRET MR,

BYESAEFKER .. BRZAARSFEHERR  YREHIRAMLEMR
FMEARRNBEENTERE  RABBBRE293EEH296E , £ 01EEHI6HET
H, BEAGEAARSREEREEEISEIEMNRSIFER ( 10X International Company Limited
THEER. NEENERERCHEIESANRETERMLA )

Esta parte argumentativa é bastante ilustrativa em termos do
raciocinio percorrido pelo Tribunal a quo e em termos da exposicdo de razdes
que determinaram a seleccao de factos assentes com interesse para a decisao de
causa.

Pelo que, podemos afirmar com toda a seguranca que o Tribunal a
quo fez um exame critico das provas de que lhe cumpria conhecer — listando 0s
factos que deu como provados e, no essencial, indicando os documentos que
sustentaram a decis&o.

Na verdade, a fundamentacdo do Tribunal a quo é suficientemente
completa e precisa para permitir aos sujeitos processuais e ao Tribunal ad
quem compreender o processo légico ou racional que conduziu a formacédo da
conviccgéo do julgador.
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Neste dominio, importa também ter em conta que a prova produzida
neste processo € documental, ndo se exigindo ao Tribunal o mesmo nivel de
detalne ao explicar os motivos que formaram a sua convicgdo como em
relacéo, por exemplo, a depoimentos de testemunhas.

No mesmo sentido ensina Alberto dos Reis, referindo que “Ha que
distinguir cuidadosamente a falta absoluta de motivacdo da motivacao
deficiente, mediocre ou errada. O que a lei considera nulidade é a falta
absoluta de motivacdo; a insuficiéncia ou mediocridade da motivacdo é
espécie diferente, afeta o valor doutrinal da sentenca, sujeita-a ao risco de ser
revogada ou alterada em recurso, mas ndo produz nulidade. Por falta absoluta
de motivacao deve entender-se a auséncia total de fundamentos de direito e de
faCtO 7 (vd. Cddigo de Processo Civil anotado, Vol. V, pag. 140).

Em conclus@o, o0 modo como o Tribunal a quo motivou a sentenca é
suficientemente ilustrativo, em termos da exteriorizacdo da razédo em que se
assenta a conviccdo e das provas em que se baseou, pelo que, ndo se

mostrando violado o artigo 56293 do CPC, é de julgar improcedente 0

recurso interposto pela Recorrente nesta parte.

*

42 questdo: impugnacido da matéria de factos provados sob os
n°s 28, 29, 30, 31, 34 e 36:

Ora, para impugnar a matéria de facto, o legislador fixa mecanismo,
métodos e procedimento proprios, nomeadamente os previstos nos artigos 599°
e 629° do CPC.

E do entendimento pacifico deste TSI que a especificacdo dos
concretos pontos de facto que se pretendem questionar com as conclusoes
sobre a decisdo a proferir nesse dommio delimitam o objecto do recurso sobre
a impugnacdo da decisdo de facto. Por sua vez, a especificacdo dos concretos
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meios probatorios convocados, bem como a indicacéo exacta das passagens da
gravacdo dos depoimentos que se pretendem ver analisados, além de
constituirem uma condicdo essencial para o exercicio esclarecido do
contraditorio, servem sobretudo de base para a reapreciacdo do tribunal de
recurso, ainda que a este incumba o poder inquisitorio de tomar em
consideracdo toda a prova produzida relevante para tal reapreciacdo. Nessa
conformidade, ndo sofre qualquer duvida que a falta de especificacdo dos
requisitos enunciados no n.°© 2 do referido artigo 599° implica a imediata
rejeicdo do recurso na parte infirmada.

No @mbito de reapreciacdo da decisdo de facto, importa ter presente
que, em conformidade com o regime de recursos aplicavel, ndo cabe ao
tribunal ad quem proceder a um novo julgamento latitudinério da causa, mas
apenas sindicar os invocados erros de julgamento da 1.2 instancia sobre o0s
pontos de facto especificamente questionados, mediante reapreciacdo das
provas produzidas nesse ambito, tomando por base os factos tidos por assentes,
a prova produzida ou algum documento superveniente, oportunamente junto
aos autos, que imponham deciséo diversa.

No que respeita aos critérios da valoragdo probatdria, nunca é demais
sublinhar que se trata de um raciocinio problematico, argumentativamente
fundado no humus da razéo pratica, a desenvolver mediante analise critica dos
dados de facto veiculados pela actividade instrutéria, em regra, por via de
inferéncias indutivas ou analdgicas pautadas pelas regras da experiéncia
colhidas da normalidade social

*

Neste recurso, a Recorrente veio a atacar os seguintes factos
considerados provados pelo Tribunal a quo:

28. X, X. X. X WBLBYTALTHRERSE. SEESCRENER , 8K
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R, B, FREXREL.

29. A parte contraria € uma empresa do Reino Unido, fundada por X em 1976,
cuja marca .. & ecléctica na sua clientela, que vai do jovem underground de Londres a
estrelas do espectaculo como Madonna ou Andy Warhol, passando pela classe média,
média alta e alta, com bom gosto e propenséao para a urbanidade e modernidade.

30. A marca .. € usada pela parte contraria na produgdo e venda de uma
variedade de produtos de vestuario masculino e feminino e respectivos acessorios de moda.

31. A marca da parte contraria ... esta registada em Republica Popular da
China e Taiwan.

32. (..)

33. (...)

34. X, elton John, grupo musical East 17, Andy Warhol, Nicky Minaj, Justin
Bieber, Jesse J, Lady Gaaga, Rihanna, Boy George, Jay Z, Big Bang, Grimes, Wiz Khalifa,
Madonna, Cara Delevingne, Soulja Boys, Pet Shop Boys, Peaches, Rita Ora, Fall Out Boy ja
vestiram ...

35. (...)

36. A parte contraria tem loja online através da qual procede a venda online.

Ora, todos estes factos s&o retirados do PA, nomeadamente de fls.
445 a 450, 465 a 477 (mormente fls. 470).

Séo factos com interesse para a deciséo da causa.

Nesta sede de recurso, a Recorrente, para além de repetir 0 que ja
disse na primeira instancia, ndo chegou a indicar concretamente qual ou quais
pontos facticos que foram indevidamente ou erroneamente valorados pelo
Tribunal a quo, mas sim, limitou-se a “atacar” formalmente a decisédo da

seleccdo de tais factos pelo Tribunal a quo, pelo que, é de julgar

improcedente o recurso interposto pela Recorrente nesta parte.

*

52 questdo: Atacar os fundamentos de mérito com base nos

2019-42-marca-BOY-... 45



quais o Tribunal a quo proferiu a respectiva decisdo recorrida:

A Recorrente invocou junto do Tribunal a quo essencialmente os
seguintes 3 argumentos para fundamentar o seu pedido:

- Cocorréncia desleal;

- Marca notoria;

- Violacao de direitos de autor.

O Tribunal a guo apreciou apenas o primeiro argumento.

A questao essencial reside em saber se a marca n° N/... da Recorrente
¢ ou ndo semelhante a marca n® N/... da Recorrida.

Quid Juris?

E a primeira questdo que importa ver antres de tudo, pois, a resposta a
dar-se a esta questdo condicionara a posi¢cdo a tomar em relacdo as restantes
questoes.

Comecemos pela questdo do conceito de marca e sua interferéncia.

A — Consideracoes de natureza juridica em matéria da marca:

E que, como expressamente o refere o artigo 197° (do objecto da
marca) do RJPI, aprovado pelo DL 97/99/M, de 13 de Dezembro, sob a

)

epigrafe de “do objecto da marca” :

S6 podem ser objecto de protecgao ao abrigo do presente diploma, mediante um

titulo de marca, o sinal ou conjunto de sinais susceptiveis de representacdo grafica,

nomeadamente palavras, incluindo nomes de pessoas, desenhos, letras, nimeros, sons, a

forma do produto ou da respectiva embalagem, que sejam adequados a distinguir os

produtos ou servigos de uma empresa dos de outras empresas. (sublinhado nosso)

E assim, indiscutivel, que a marca, como sinal que €& tem

essencialmente uma funcdo identificadora (de produtos ou servicos) e
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distintiva, sendo de resto através desta ultima funcdo que a marca favorece e
protege a empresa no jogo da concorréncia.’

E, porque assim é, bem se compreende, portanto, que tal como
decorre do disposto no artigo 219°do RJPI, uma vez registada a marca, passe

doravante o seu titular a dispor do respectivo direito de propriedade e do

exclusivo da mesma para 0s produtos e servicos a que ela se destina.

E que, como resulta de resto do RJPI - vide v.g. o seu artigo 217°- ,
ha muito que a doutrina reconhece que, em sede de constituicdo das marcas,

vigora o fundamental principio da novidade ou da especialidade, impondo

ele® que a marca (para efeitos v.g. de registo) seja nova, ou seja, que nao
constitua ela a reproducdo ou imitacdo total ou parcial de uma marca
anteriormente ja registada por outrem, para 0 mesmo produto ou produto
semelhante, e que possa assim induzir um erro ou confusdo no mercado.

Ou seja, e dito de uma outra forma®, deve a marca, pela sua

novidade/especialidade, logo que aposta num determinado produto ao qual

passa doravante a estar ligada, permitir de imediato a respectiva e total

identificacdo no ambito dos demais produtos afins com 0S guais concorre no

mercado, ndo podendo pois, ela propria, ser susceptivel de confusdao com

guaisquer outras que assinalem outrossim produtos da mesma espécie e/ou

afins'®, que nao distintos (caso em que ndo existe 0 perigo de confuséo, ainda
que a marca seja absolutamente idéntica).

Em termos conclusivos, e socorrendo-nos dos ensinamentos de Pedro

7 Cfr. Miguel J. A. Pupo Correia, in Direito Comercial, 2.* Edicao Revista, 1992, pags. 265 e segs.

8 Cfr. Miguel ].A.Pupo Correia, in ob. cit., pag. 274 e segs.

° Anténio Pereira de Almeida, in Direito Comercial, 22£d,1976/77, pags. 511 e segs

10 Cfr. Pedro Sousa e Silva, in O principio da especialidade das marcas. A regra e a excepeio: as marcas de grande prestigio”,

em ROA , 58-397.
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Sousa e Silva', pode dizer-se que a existéncia e a utilizacdo da Marca tém
por desiderato alcangar uma funcdo economica e uma funcéo juridica, sendo
que, no ambito da primeira, permite a “diferenciagio entre produtos ou servigos
semelhantes, permitindo uma associagdo, na mente do consumidor, entre a marca que
assinala um produto ou servigo e as caracteristicas que aquele lhe atribui, e, no dmbito da
segunda, e em paises de economia de mercado, “serve principalmente os interesses do
titular, como instrumento de diferenciacao que este utiliza no jogo da concorréncia”.

Postas estas breves consideragcdes, em sede da funcdo juriica da
marca ¢ do “principio da especialidade” que da mesma resulta, e ao nivel do
Direito das marcas - o jus conditio -, importa, desde logo, atentar que, do art®
21492-b) do RJPI, resulta que constitui fundamento de recusa do registo de
marca “A reprodugéo ou imitacdo, no todo ou em parte, de marca anteriormente registada

por outrem para produtos ou servigos idénticos ou afins, que possa induzir em erro ou

confusdo o consumidor ou que compreenda o risco de associagdo com a marca registada".

(sublinhado nosso)
Por sua vez, o n®1 do artigo 215°do mesmo RJPI, preceitua que “A
marca registada considera-se imitada ou usurpada por outra, no todo ou em parte, quando,

cumulativamente:

a) - A marca registada tiver prioridade;

b) - Sejam ambas destinadas a assinalar produtos ou servigos idénticos ou
afins;

c) - Tenham tal semelhanca grafica, figurativa, fonética ou outra que induza
facilmente o consumidor em erro ou confusao, ou que compreenda um risco de associagao
com marca anteriormente registada, de forma que o consumidor ndo as possa distinguir

senao depois de exame atento ou confronto.

Wn Direito Industrial, Nogaes fundamentais, Coimbra Editora, Dezembro de 2011, pags.141 e segs.
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No ambito do Direito vigente na RAEM, prevé assim o legislador

duas situagdes em que o titular de uma marca pode reagir:

@) - Uma, quando existe absoluta identidade das marcas e dos
produtos assinalados;

2 - Outra, quando existe “mera semelhanca” entre as marcas € 0s

produtos assinalados, ou identidade entre uns e semelhanca entre outros, caso

em que em sede de tutela importa entdo provar que a referida semelhanca

provoca um risco de confusdo (no qual se inclui o risco de associagdo com a

marca anteriormente registada) no espirito do pﬁblicolz.

E, em consondncia/coeréncia com as disposi¢des legais do RJPI
acabadas de referir, mais adiante, expressa o artigo 219° do mesmo diploma
legal, que “o registo da marca confere ao seu titular o direito de impedir terceiros, sem o
seu consentimento, de usar, no exercicio de actividades econdmicas, qualquer sinal igual, ou
semelhante, em produtos ou servigos idénticos ou afins daqueles para os quais a marca foi
registada, e que, em consequéncia da semelhanca entre os sinais e da afinidade dos
produtos ou servigos, possa causar, um risco de confusdo, ou associagdo, no espirito do
consumidor”.

No essencial, estd em causa saber se decidiu bem ou mal a primeira
instancia quando julgou que a Recorrente, ao registar a respectiva marca,
pretende promover a concorréncia desleal.

Além disso, estd em causa igualmente as duas marcas em causa sao
semelhantes ou ndo.

Socorrendo-nos de Gabriel Pinto Coelho®® “e a imitacdo a mais perigosa

das fraudes, o imitador pretende aproveitar-se ilicitamente do crédito e da notoriedade de

12 Cfy. Pedro Sousa e Silva, in Direito Industrial, Nogies fundamentais, Coimbra Editora, Dezembro de 2011, pags.174.
13 In Ligdes de Direito Comercial, pag. 396.
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uma marca de outrem, mas para poder defender-se, nao a reproduz perfeitamente, limita-se
a imita-la para poder sempre alegar que a sua marca é diferente daquela de que se diz ser a

imitagao”.

E sempre na posicdo do consumidor que vai avaliar se existe
semelhanca ou néo entre os produtos. A propdsito do perfil do consumidor,
Lu® Couto Gongcalves™, define-o da seguinte forma: "A escolha de um produto ou
servico é efectuada pelo consumidor final que se apresenta como o sujeito a cuja
capacidade de discernimento e grau de atencdo deve ser reportado o juizo de
confundibilidade resultante da verificagdo dos dois requisitos de imitagdo que analisamos. Se
€ o consumidor a que, normalmente, se deve atender (dotado de média inteligéncia,
diligéncia e perspicacia) ndo se deve, todavia perder de vista os produtos ou servigos em
questdo. O consumidor que releva no contexto do direito de marcas deve ser uma figura
flexivel e variavel.”

E escreve F. Novoa (Fundamentos de derecho de marcas, 1984, pag.
241) “(...) com o fim de aproximar, na medida do possivel, a figura do consumidor e do seu
comportamento habitual a realidade do mercado, néo resta outro remédio sendo relativizar o
protétipo do consumidor distinguindo varios sub-tipos do consumidor médio. O fundamento
dessa distingdes deve girar segundo o mesmo autor, em tomo da natureza, caracteristicas e
preco dos produtos diferenciados pelas marcas correspondentes.

Nesse sentido propde, de acordo com os dois primeiros critérios (natureza e
caracteristicas dos produtos e servigos), a figura do consumidor profissional e especializado
no caso de produtos e servigos adquiridos por profissionais ou peritos e, de acordo com o
terceiro critério (precos dos produtos e servigos), o perfil de um consumidor médio mais

atento no caso de produtos e servigcos terem um preco mais elevado ou o perfil de um

1410 Direito de Marcas, pag. 142 ¢ 143.
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consumidor médio menos diligente no caso de os produtos terem um baixo preco e um largo

consumo.( ... ).

I*® tem vindo a entender

A propésito da matéria em andlise, este TS
que a “afinidade entre dois produtos ou servigos pode encontrar-se na sua aparéncia ou
contéudo mas pode, também, basear-se na aplicagdo a que se destinam, na sua

possibilidade de satisfacer a mesma funcao ou idéntica fungao”.

*

B — Consideracdes em torno das marcas em confronto:

Feitas estas consideragGes, vamos ver 0 que se passa nos presentes

autos.
No caso em andlise, estdo em causa 2 marcas figurativas e
nominativas, ..e ... A luz da doutrina maioritaria, a marca deve ser

considerada no seu conjunto, e ndo individual.
Estdo em causa duas marcas compostas por letras ...e elementos
figurativos.

Neste ponto, o Tribunal a quo afirmou:

S—FH, FTRELFACRERE. BENFEA  URLFACBRAGZASERN &
BREEERTELHERERAARIMBENRBRETESE  TEBR LBY FEBELFRANE
m, EmaSERHRFRESE.

AR EFRARMY LRANERSSERGRFROSWRES , TUR , LRARYIE
FANBERRHEEN,

HALFABBUEEAREERMRAREAEXTEY  BEBEREETAHIESEAN
XBTREM/LEE, ERSHE  BaNHEECTRRRERNEREHERN SR EBRLEE
EITHE, Alt, EZRBHUESAGEERMETHERTDRN K tREBHVESTARTRAEBBE L
BIEETHXR, SYESAFEBNLEEHEER , ERFHMEERNETEEABHEERFARLED
BEBEAERNERT  ERZVLEENHEHRSFBRPVHEE, BRYYESAERLBEED
HEHROBPRMEEE , LRARBUYESABRTERSRR,

BE HIYBSANTEEVTERNGRAER.. BMEETER  EAREEEEPERM, A

%

150 ac. do TSI, de 31/03/2011, Proc. N.° 707/2016, http:/ /www.coutt.gov.mo
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ERABHBAOEBENERT (FREEETESRERETEARG. BARAENKRE ) , BURL
RANSHE SRS ERTEEN T EEANEREBRRT AR

ERDBHUEETARRELRAGFERTERE  EFEZBNRAZLFANTRARESR
EHEEBR T EERFRROEGES .

AR LRABENEREN I EEARENERSELRS ;

SR ERANTRERREERCEIBRERHSE.

HE , BEERH , R LRARIMOEE. EREYIEEANEE. RALH.

FRTBBREOEEHEME , AREBRFBITIEEZHE23ETH , AZLFARYIES
AORUBERR. iRRFREEVRBHAER. HARTELFARIMNEELREYIESA
WEEMUEENXRES (E27.—F) ,IUEE , " RHEHEEEHRELRARBVYESANER ,
YEEERE.

EREZLFRANTRAEERALERQETDRERHEES , ARKREGBIMHER
M RBEELERURMHERA WA EIMEERFEERYERAS —RERMEL(REEL bt
EERERERMBLD)NEEEFR , TELIREATARKTEERS. AW , EAEERS , &M
RAEBAELFARIMIEZEEENTATRLRBALFTERKRESZDRERAEES , EREHTARE
THEBRTEEHRF.

REAR , .. . R-RERERHUESANER , RYBLESATRERER. . HEET
EHREM  BRZLFATREBYUIESA (FHRG ) BREANSESHHBEE. WEEEHE
(R..EREMNEEEME, BRE12ZEZH128H ) , BEBHARHERRIN. NEERBEER,
ERHE. R . WEETH, RERRDT...—F. AUABES , BEERABRN.  ETHEFTHR
FEBNBTACHRME , DHREESERARBNRENEBYE  EEACRARBNEETANNR
R. B, A LERAREMNEEERELRARHIESAREE.. SR, FRENEER.... Bl
FBEL, RARRNEAEEAEREREAEZLFAGERETTEERT , EFBRLUBRHEAR
LHRAEBM.. WERRRTREIEE . AWEREMEHER , WHEHER L EEHERESEACH
mhE , R EES.

S—FE, HRERMEE.. A . AEENECEEES , ARELRARYYES AR
SEEMRERN , —BREREBRTELFANEREBVESANERERER , BRATELRANE
REHUESANRER, RRAXBRMNER , ARAZLRANS BRFTHENE R, EILE

T

AL, FEURARLRANTAETHEERTESST. (Sublinhado nosso)

it , D EZEREW ESREFAS : “Tomando por base o juizo de um consumidor
meédio, o consumidor médjo ao ser confrontado com a marca ... vai pensar que esta marca foi criada

pela Reclamante ou que foi por esta autorizada, fruto do conhecimento /publicidade da mesma. (...) a
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marca estd naturalmente associada a Inglaterra ... e existe uma ligagdo historica com Hong Kong, ndo
menos importante é a marca estar registada deste dos anos 90 na Republica Popular da China assim o
conhecimento que o consumidor de Macau tem da marca ... advém da vizinha Regido Administrativa
de Hong Kong e da RPC e ndao da Requerente empresa sediada na Coreia do Sul. (...) que o uso do
sinal pela Recorrente seja idoneo a criar confusdo entre os seus produtos e os da Reclamante, de tal
forma que configure aproveitamento da reputacdao empresarial que a Reclamante tem na Europa,
Inglaterra, RAEHK e RHK, que pode deferminar a confusdo na menfe dos consumidores que poderédo
pensar, ao ver o sinal ...nos produtos a assinalar que a Recorrente da marca € uma
licenciadora/subsididria da Reclamante em Macau. " .

ERUERER , AEREEMERR.. NHEUERALZLFARBYEEANEREL (H
RERERY )  BRARKAELFANTRERLERAHERERZDRERBERS , BMAETE

BRFEESTNER , RFEANELBEARR. .&5&. (Sublinhado nosso)

HRARFE (IXERERFE) FORF1RCENER (RBAEZBETIEERSE
FARMERERUEE , REFTREXTEERTF ) , REMBIUEFRE.

HREHREFRET (TREMEREHE) FIRFIRCEFME2EIFRERIMNE
N, BBABEREVEEARLINARNRLEFERBEEENBEE AL LRANBREMRAE

2m. (Sublinhado nosso)

Nesta passagem da sentenca denota-se alguns aspectos que merece
reparo:

1) - Contradigdo ao nivel de fundamentagao;

2) - Semelhanga das 2 marcas em causa;

3) - Omissdo de pondera¢dao de um facto relevante: caducidade da
marca da Recorrida.

*

1) - Contradicdo ao nivel de fundamentacio:
Por um lado, o Tribunal a quo afirmou que ndo h& factos que

permitem sustentar que a Recorrente tem por intencdo promover a
concorréncia desleal, mas objectivamente o que fica demonstrado é que,
através do registo da marca ..., se pretende atrair clientes dos produtos
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semelhantes através duma marca semelhante, com que viola as regras dos bons
costumes.

Mas no paragrafo seguinte, o Tribunal a quo afirmou que dado o
elevado grau de semelhanca das marcas em causa, 0s consumidores sdo ou
podem ser conduzidos a considerar que os produtos da Recorrente eram 0s
provenientes da Inglaterra, ou seja, produtos da Recorrida, 0 que demonstra
que a conduta da Recorrente pode ser configurar como concorréncia desleal.

Perante isto, pergunta-se, ha concorréncia desleal ou ndo! Eis uma
contradicdo ao nivel de argumentacdo e fundamentacéo da decisao.

*

2) - Semelhanca das 2 marcas em causa:

Nestes termos, pertinente € outrossim precisar que, para realizar a

referida afericdo/comparacdo, ha-de sobremaneira ter-se_em atencdo uma

impressdo de conjunto, sem dissecacido de pormenores®®, ou, dito de uma

outra forma, relevante é a intuicdo sintética, que ndo a dissecacdo analitica,

pois 0 que importa € a impressao global, de conjunto, propria do publico

consumidor, e que, desvalorizando pormenores, se concentra nos elementos

fundamentais dotados de maior eficacia distintiva®’

Neste conspecto, segundo a jurisprudéncia quase uniforme do
Supremo Tribunal de Justiga de Portugal, citada aqui em nome do Direito
Comparado, tem-se proclamado que “a apreciagdo global do risco de confuséo deve,

no que respeita a semelhanga visual, fonética ou conceptual das marcas em causa, basear

se na impresséo de conjunto produzida por estas, atendendo, em especial, aos seus

elementos distintivos e dominantes. A percepcdo das marcas que o consumidor médio tem

16 Cfr. Pedro Sousa e Silva, ibidem, pag. 176.
17 Cft. Acs. do STJ, de 18/3/2003 (in Proc. n® 03A545, sendo Relator PONCE DE LEAO) e de 28/09/2010 (in
Proc. n° 235/05.0TYLSB.L1.S1., sendo Relator HELDER ROQUE ), ambos disponiveis in www.dgsi.pt.
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da categoria de produtos ou servigcos em causa desempenha um papel determinante na
apreciacdo global do referido risco. A este respeito, o consumidor médio apreende
normalmente uma marca como um todo e nao procede a uma analise das suas diferentes
particularidades”. 18

Irrelevantes também para o referido efeito, sdo ainda os elementos

genéricos ou descritivos dos sinais, sendo a respectiva semelhanca inatendivel

~ . ~ A , o e . 19
em sede de comparacdo, pois que ndo tém caracter distintivo™".

Porém, e tendo presente como vimos supra que em sede de andlise

comparativa entre marcas, o que releva ¢ a impressao global do conjunto dos

seus elementos, ou seja, a impressdao de conjunto, ndo ha davida que o que

ressalta de comum /semelhante entre os sinais da Recorrente e a da Recorrida,
¢ o elemento “...”, comum as duas marcas em questdo, que leva a pensar-se na
semelhanca.

Tal semelhanca, recorda-se, assume, no entender do Prof. Carlos

2 . . - e ..
Olavo® (...), importa sobremaneira ter em aten¢do a forga distintiva dos sinais,

sendo que os sinais fortes estdo, por natureza, especialmente vocacionados para

perdurarem na memoria do publico, sendo que neste conspecto muito

importante ¢ a maneira como a palavra ou palavras sdo pronunciadas.

Bem a propdsito, e como que subescrevendo o referido entendimento,

JZl

veio 0 STJ" a concluir que :

13 . . . .
Nas marcas nominativas, sabido que é pelos sons das palavras e das

expressoes que estas se fixam na memoria, deve-se prestar primordial atengdo aos fonemas

18 17dé Ac. Ac. do STJ ( Terceira Secgio), de 12 de Junho de 2007, Processo C 334/05 P, in http://eur-
lex.europa.cu/legal-content/PT/TXT/?uri=CELEX%3A62005C] 0334
19 Cfy. Pedro Sousa e Silva, ibidem, pag. 177.

20 1n Propriedade Industrial, 2* Edicio Actualizada, Revista e Aumentada, Edicdes Almedina, 2005, pags. 52 e segs.
2L Cfr. Acérdio de 9-06-2016, proferido no Processo n® 124/14.7YHLSB.LL.S, sendo Relator PIRES DA ROSA, e

disponivel in www.dgsi.pt
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gue as compdem, pois a apresentacao varia e o som fica.

Neste conspecto, insistindo, e como ja decidiu o Tribunal da Relacéo
de Lisboa®, importa ndo olvidar que “o juizo sobre a confusdo entre duas marcas
deve ser objectivo, relevando menos as dissemelhangas que oferecam os diversos
pormenores isoladamente considerados do que as semelhangas que resultem do conjunto
dos elementos componentes.”

Pelo que, o Tribunal a quo tem razao neste aspecto.

*

3) - Omissao de ponderacdo de um facto relevante: caducidade da

marca da Recorrida:

Porém, existe um outro aspecto que o Tribunal a quo ndo valorou
devidamente, que € a caducidade da marca da Recorrida.

O facto assente sob 0 no. 5 contém o seguinte teor:

1. R2016F5 86 R, REBABEREERELALT , R TEESE 182/DPI
RIBEE , ZREER/RBOA

“...20. Face aos documenfos apresentados pela Reclamante conclui-se o
seguinte:

5. A marca n.°N/... ...para produtos incluidos na classe 9.2 encontra-se

caducada desde de 29/07/2004.

Este facto veio a ser reafirmado pela DSE mediante o oficio de fls.
551 dos autos.

22 Cfr. Acérdio de 5/3/2013, proferido no Proc. 6/12.7YHLSB.L1-1, sendo Relator MANUEL MARQUES, e

disponivel in www.dgsi.pt.
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Ora, uma marca caduca significa que ela deixa de ter a proteccéo
juridica estabelecida no ambito do RJPI, nomeadamente a de utilizacdo

exclusiva, de utilizacdo prioritaria, muito menos a faculdade de se opb6r a

utilizacdo da mesma marca ou marca semelhante por parte de terceiros. E

justamente a situacdo do caso da Recorrida.

Se a marca dela ja esta caduca, como é gue ela pode vir a opor a

utilizacao de uma marca “nova” pela Recorrente!

O artigo 5° (Conteudo dos direitos de propriedade industrial) do RJPI proclama

expressamente:

O direito de propriedade industrial confere ao respectivo titular a plena e exclusiva
fruigdo, utilizagao e disposigcao das invengoes, criagdes e sinais distintivos, dentro dos limites,

condicoes e restricdes fixados na lei.

Depois, 0] artigo 230° (Caducidade do registo de marca) do mesmo RJPI

consagra.

1. O registo de marca caduca:

a) Nos casos previstos no n.° 1 do artigo 51.9;

b) Pela falta de utilizag&o séria durante 3 anos consecutivos, salvo justo motivo;
¢) Se sofrer alteragado que prejudique a sua identidade.

2. O registo da marca caduca ainda se, apds a data em que o mesmo foi

efectuado:

a) A marca se tiver transformado na designagao usual no comércio do produto ou

servigo para que foi registada, como consequéncia da actividade ou inactividade do titular;
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b) A marca se tornar susceptivel de induzir o publico em erro, nomeadamente
acerca da natureza, qualidade e origem geografica desses produtos ou servicos, no
seguimento da utilizagao feita pelo titular da marca ou por terceiro, com o seu consentimento,

para os produtos ou servigos para que foi registada;

¢) A marca for utiizada em Macau, nos casos em que a mesma tiver sido

registada somente para exportagao.

3. Deve ser declarada a caducidade do registo da marca colectiva:

a) Se deixar de existir a pessoa colectiva a favor da qual a marca foi registada,

salvo os casos de fusdo ou cisdo;

b) Se a pessoa colectiva a favor da qual a marca foi registada consentir que esta

seja utilizada de modo contrario aos seus fins gerais ou as prescrigdes estatutarias.

4. Quando existam motivos para a caducidade de registo de uma marca apenas
no que respeita a alguns dos produtos ou servigos para que este foi efectuado, a caducidade

abrange apenas esses produtos ou servigos.

5. Sem prejuizo do disposto nos n.os 2 e 4 do artigo 51.°, as causas de

caducidade especificadas no presente artigo podem ser invocadas por qualquer interessado,

em juizo ou fora dele.

A decisdo do Tribunal de 12instancia foi tomada com base no artigo
991-c) do RJPI._Mas como a marca da Recorrida ja esta caducada desde 2004,

em bom rigor, no ordenamento juridico de Macau existe apenas a marca da

Recorrente, a que a legislacdo de Macau confere toda a proteccéo, cai por terra

a invocada concorréncia desleal, pois s6 tera sentido falar em concorrer,
guando existem 2 ou mais sujeitos a desenvolver actividades idénticas ou
semelhantes concorrenciais.

Nesta dptica, sé podera continuar a falar-se de concorréncia desleal se
se provasse que a marca da Recorrida era (e continuar a ser) uma marca
notéria. Mas ndo temos dados sobre este ponto.
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Sendo certo que no oficio da DSE, transcrito para os factos assentes
alinhados na sentenca recorrida, se refere:

(..)

1. NZo tendo ficado provado a noforiedade da marca da Reclamante na RAEM,

ndo se encontram preenchidos os rés requisifos cumulativos do artigo 215, fica assim

afastada o fundamento de recusa invocado do artigo, n.°1 alinea b) do RJPI.

O que ndo é suficiente para esclarecer definitivamente a questdo em
analise.

Uma marca podia ser notdria no passado e deixa de o ser hoje. O
contrario também é verdade.

Na contestacdo, a Ré/Recorrente chegou a alegar que a sua marca
era uma marca notoria, mas o Tribunal a quo ndo chegou a apreciar este
argumento, nem chegou a valorar os factos alegados tangentes a este ponto, o
que imp0Oe forgcosamente reenviar os autos ao Tribunal a quo para este apreciar
as demais questdes pendentes.

Ora, como o Tribunal a quo andou mal, a nosso ver e salvo melhor
respeito, quando invocou a concorréncia desleal, para decidir o recurso e
deixou de apreciar os outros dois argumentos invocados pela Recorrente no
processo de 12instancia, agora, na sequéncia de ser julgada por nés infundada
a argumentacdo do Tribunal a quo, e como h&o-de baixar os autos aguele

Tribunal para apreciar 0s outros argumentos invocados no Requerimento

inicial pela Recorrente, salvo se existirem outras circunstancias que o
impedam.

Pelo que,ao abrigo do disposto no artigo 62994 do CPC, é de

anular_a decisdo, mandando baixar os autos ao Tribunal a quo a fim de ele

apreciar a matéria de facto e os demais argumentos invocados pela Recorrente
no requerimento inicial no recurso judicial.
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Sintese conclusiva:

I — Estando em causa duas marcas semelhantes ...e ... € o registo de
uma delas ja se encontra caducado desde 2004, facto este que ndo foi
devidamente valorado pelo Tribunal a quo, este atendeu apenas o argumento da
eventual existéncia de concorréncia desleal entre elas e consquentemente
confirmou a decisdo da DSE que julgou procedente a reclamacdo deduzida
pela Recorrida contra a decisdo de concessdo de registo da marca da
Recorrente, raciocinio este que o Tribunal a quo utilizou padece de vicio.

II — Se a marca da Recorrdia se encontra caducada, ela deixou de
beneficiar da protecgdo juridica conferida pelo RJPI e resta, em bom rigor das
coisas, no ordenamento juridico de Macau, apenas a marca da Recorrente que
importa atender em termos juridicos. Nesta dptica, ndo tem sentido falar-se em
concorréncia desleal, uma vez que concorrer pressupde a existéncia, pelo
menos, de 2 ou mais sujeitos que desenvolvem actividades idénticas ou
semlhantes concorrenciais, salvo se a marca caducada € uma marca notoria.

IIT — Como o Tribunal a quo ndao chegou a apreciar esta questao
(marca notoria), nem seleccionou os factos a este ponto tangentes, nem
apreciar a questdo da violacdo pela Recorrida de direitos de autor, na
sequéncia de o Tribunal ad quem julgar infundos os argumentos invocados pelo
Tribunal a quo na decisdo recorrida e de a revogar, hd-de mandar baixar os
autos ao Tribunal a quo, a fim de este apreciar a matéria de facto nos termos
fixados neste arresto e as restantes questoes que lhe compete conhecer.

*

Tudo visto e analisado, resta decidir.
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* * %

V-DECISAO
Em face de todo o que fica exposto e justificado, os juizes do

Tribunal de 2&Instancia acordam em anular a decisao recorrida, mandando-

se baixar os autos ao Tribunal a quo, a fim de este apreciar a matéria de facto
nos termos acima fixados e as demais questbes invocadas pelas partes nas

pecas processuais.

Custas por ambas as partes no proporcdo de metade para cada

uma delas.

Reqgiste e Notifique.

RAEM, 21 de Marco de 2019.
Fong Man Chong
Ho Wai Neng

José Candido de Pinho
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