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ASSUNTOS:

- Marcas;

- Caracter distintivo
- S3 concorréncia.

- Denominacao geografica, CXXXX

SUMARIO:

1. A marca € um sinal distintivo de produtos ou servicos

propostos ao consumidor.

2.  Os interessados no registo de uma marca ndo podem deixar de
gozar, na sua constituicdo, de uma grande liberdade que terd, contudo, como
limite a margem de manobra e de iniciativa que 0s outros operadores do
mercado ndo podem perder através do registo de uma "marca" de tal forma
genérica e abrangente de atributos ou qualidades comuns que restrinjam uma

livre e sa concorréncia.
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3. Uma denominacdo geografica pode integrar uma marca, mas
deve revestir uma natureza neutra. Quando essa neutralidade néo existir e
houver o risco da marca induzir em erro o publico acerca da proveniéncia
geografica do produto ou servico, o seu registo deve ser recusado, por
aplicacdo do disposto na alinea b) do n°2 do art. 214°do RJPI. N&o havendo
esse risco, nada obsta a que uma marca geogréafica seja registada, desde que

ndo ofenda direitos prioritarios.

4. A marca “CxXxXXXAXxXX” ndo ¢ registavel, ndo, neste caso,
porque contenha a palavra “Cxxxx”, mas porque Se presta a engano e
confusdo, pois que € destinada a uma diversidade de servicos que ndo tém
conexdo entre si, é oferecida a uma determinada classe (n.© 43) que, nos
termos das leis de Propriedade Industrial e muito particularmente do Acordo
de Nice, publicado em Macau, a classe para que foi requerido o registo ndo

abrange e exclui até expressamente alguns dos servigos para que foi proposta.

O Relator,

Jodo A. G. Gil de Oliveira
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Processo n.2179/2013

(Recurso Civil e Laboral)

Data : 4/Julho/2013

Recorrentes : Direccdo dos Servicos de Economia da R.A.E.M.
B Corp.

Recorrida : C Entertainment Limited

ACORDAM OS JUIZES NO TRIBUNAL DE SEGUNDA
INSTANCIADAR.AE.M.:

| - RELATO RIO

1. A Direccdo dos Servicos de Economia da Regido
Administrativa Especial de Macau, na pessoa do seu Director, XXX, entidade
recorrida, nos autos a margem identificados, inconformada com a douta
sentenca que determinou a recusa do registo de marca que fora admitido por
aquela entidade — registo de marca n.°N/50352 (“CxxxxAxxxx”), veio recorrer e

apresentou as suas alegacdes de recurso, dizendo em sintese conclusiva:

Como se verifica existem duas interpretacfes judiciais em relacio a estas marcas:
uma que elabora uma analise dissecando a marca palavra por palavra e assim conclui que
nao existe capacidade distintiva e, por outro lado, o caracter enganoso da marca e a outra
segunda, no sentido da marca ser analisada no seu todo e assim adquirir capacidade
distintiva e de ndo se tratar de marca enganosa porque, a localizacdo geogréfica é usada sem
conduzir os consumidores a pensar que esses produtos/ servigos, que Ihe andam associados,

tém essa proveniéncia, no sentido de ali serem fabricados/ prestados, sendo, por sua vez, a
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localizagdo geogréfica verdadeira.

A marca registanda é uma designacdo de fantasia (atente-se aos produtos / servigos
gue se pretende assinalar) com capacidade distintiva, ndo contem nenhuma indicacdo de falsa
proveniéncia e o seu registo ndo ocasiona actos de concorréncia desleal, pelo que, é de

manter o despacho de concessao e revogar-se a sentenca recorrida.

2. B CORP. ("B"), também recorre da mesma sentenca, dizendo, em

termos uteis:

A marca N/50352 CxxxxAxxxx € uma marca nominativa complexa, composta por
dois vocabulos, CXXXX e AXXXX, sendo que o primeiro € um topénimo e o segundo alusivo

aos servicos marcados.

AXXXX, sendo alusivo a alguns dos servigcos marcados, surge integrada no conjunto
CxxxxAxxxx, invencao linguistica que vale mais que a soma das partes e constitui um conjunto

com capacidade distintiva.

Ao considerar que a marca CxxxxAxxxx &, toda ela, composta por sinais que
designam apenas caracteristicas de servicos, isto €, a sua natureza e a sua proveniéncia
geografica, a decisdo recorrida incorre num manifesto erro de julgamento e faz uma errada

aplicacdo das normas contidas no artigo 197.©e na alinea b) do n.°1 do artigo 199.°do RJPI.

Termos em que, afirma, deve o presente recurso ser julgado
procedente e, em consequéncia, ser a sentenca recorrida revogada,

substituindo-se por outra que conceda o registo da marca N/37756.
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3. Foram colhidos os vistos legais.

Il - FACTOS
Vém provados os factos seguintes:

Em 12 de Julho de 2010, a recorrida B Corpo requereu o registo da marca N/50352 para a

classe de produtos n.° 43 a qual consiste em
"CxXXXAXXXX"

A marca destina-se aos servigos de axxxx, nomeadamente: facultar instalagdes para desporto,
concertos, convengdes e exposicdes; facultar instalagdes para conferéncias, exposigdes e reunides; facultar
instalagbes para convengoes; facultar instalagbes para exposigdes; servigos para a provisdo de alimentos e
bebidas; alojamento temporario; servicos de hotel, bar e restaurante; servigos de agéncia de viagem,
nomeadamente, efectuar reservas e marcagdes para restaurantes e refei¢cdes; servigos de catering; servigos

de consultadoria no campo da hospitalidade.

Foi publicado no B.O., n.° 33 da Il Série de 18 de Agosto de 2010, o pedido de registo de

marca.

O registo foi concedido por despacho pela Sr.2 Chefe Substituta do Departamento da
Propriedade Intelectual de 13 de Dezembro de 2011 e publicado no B.O. n.° 1, Il Série, de 4 de Janeiro de

2012.

11 - EUNDAMENTOS
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1. O objecto do presente recurso passa por indagar se se deve manter o
registo da marca em apreciacdo n.° N/50352 (CxxxxlAxxxX) para a classe de
produtos n.° 43, tal como admitido pela Direcgéo dos Servigos de Economia ou,
ao inveés, se se deve manter a sentenca recorrida que determinou a recusa do

registo.

2. Pela dissimilitude das situagBes - cada caso é um caso - vamo-nos
apartar em alguma medida do argumentario ja aqui anteriormente utilizado

noutras situacdes pelas partes envolvidas.*

A marca é um sinal distintivo de produtos ou servicos propostos ao

consumidor.?

E essa nocdo para que aponta o Regime Juridico da Propriedade
Industrial, doravante designado por RJPI, no seu artigo 197 ao prescrever que
“s6 podem ser objecto de proteccdo ao abrigo do presente diploma, mediante um titulo de
marca, o sinal ou conjunto de sinais susceptiveis de representacdo grdfica, nomeadamente
palavras, incluindo nomes de pessoas, desenhos, letras, niimeros, sons, a forma do produto ou
da respectiva embalagem, que sejam adequados a distinguir os produtos ou servicos de uma

empresa dos de outras empresas.”

Traduz-se, pois, a marca num sinal apto a diferenciar os produtos ou

! _cfr.v.g. ac.do TSI, proc. n.2101/2003, de 27 de/6/2013

2 _ Carlos Olavo, in Propriedade Industrial, 1977, pag.37
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servicos, distinguindo-os de outros da mesma espécie, possibilitando assim a
identificacd@o ou individualizacdo do objecto da prestacdo colocado no mercado.
A partir de tal conceito, enquanto fendmeno socioeconémico, retirar-se-80 as
suas funcdes e, assim, desde logo, se alcanca a primordial funcdo distintiva

relativamente ao seu objecto.

Nesta funcdo divisam-se duas vertentes: uma, que se traduz na
diferenciagdo, na destringa em relacdo aos outros produtos da concorréncia; a
outra, qual seja a da individualizacdo por referéncia a uma origem, a sua

proveniéncia, a fonte da sua producdo.®

Serve ainda a marca para sugerir o produto e angariar clientela.
Procura-se através dela, cativar o consumidor por via de uma férmula que seja

apelativa e convide ao consumo.

Pode até constituir uma garantia®, procurando-se assim atestar a
qualidade ou a exceléncia do produto oferecido, bastando pensar nas

denominadas “marcas de grande prestigio”.

Daqui decorre que a marca, como sinal distintivo, deve, acima de

tudo, ser dotada de eficécia ou capacidade distintiva.

¥ _ Anténio Corte Real Cruz, in Dto Industrial I, 2001, pag.81
* - Oliveira Ascensdo, in Dto Comercial 11, Dto Industrial, 1988, pag.142; contra, Carlos Olavo, ob. cit.
pag. 39
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3. Embora marcada pelo principio da liberdade, a composicdo da
marca sofre excepcdes de variada ordem, sejam elas de natureza intrinseca, tais
como as que decorrem do artigo 1999 n°l do RJPI, v.g. a propria designacéo do
produto, as suas qualidades, a proveniéncia geogréafica, as cores, ou de natureza
extrinseca, quando resultem da necessidade de respeitar direitos anteriores,
situacBes previstas nas alineas b) a f) do artigo 214° do citado diploma, v.g.
marcas anteriormente registadas, medalhas, brasdes, firma a que o requerente
ndo tenha direito ou sinais que constituam infraccdo de direitos de autor ou de
propriedade industrial. Os interessados no registo de uma marca ndo podem
deixar de gozar, na sua constituicdo, de uma grande liberdade que tera,
contudo, como limite a margem de manobra e de iniciativa que 0s outros
operadores do mercado ndo podem perder através do registo de uma
"marca' de tal forma genérica e abrangente de atributos ou qualidades

comuns que restrinjam uma livre e sa concorréncia.

Um sinal, para poder ser registado, como marca, como ja se disse,
deve possuir a necessaria eficacia ou capacidade distintiva, ndo sendo
admissiveis 0 que a doutrina designa normalmente como sinais descritivos, tais
como denominacfes genéricas que identificam os produtos ou 0s servigos,
expressdes necessarias para indicacdo das suas qualidades ou funcdes e que, em
virtude do seu uso generalizado, como elementos da linguagem comum, nédo

devem poder ser monopolizados.

Ndo fosse este o entendimento unadnime na doutrina e na
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Jurisprudéncia, °>sempre o disposto no n® 1, al. a) e b) do artigo 199°
supracitado néo deixa de ser claro: “ Ndo sdo susceptiveis de proteccdo: a) Os sinais
constituidos exclusivamente pela forma imposta pela propria natureza do produto, pela
forma do produto necessdria a obtengdo de um resultado técnico ou pela forma que confira
um valor substancial ao produto; b) Os sinais constituidos exclusivamente por indicacoes
que possam servir no comércio para designar a espécie, a qualidade, a quantidade, o destino,
o valor, a proveniéncia geogrdfica ou a época de producdo do produto ou da prestagdo do

servigo, ou outras caracteristicas dos mesmos;”

Donde decorre que o registo de uma marca tem como restricdo 0 nao

ter, ela propria, caracter distintivo.

4. Feito este enquadramento, ndo somos a ratificar aqui o entendimento

vertido na douta sentenca recorrida enquanto aise disse:
“A marca registanda é composta pelas palavras simples CXXXX e AXXXX.

N&o se suscita davida que a palavra Cxxxx que se integra na composicdo da
marca registanda € uma indicacdo geografica especifica em Macau. E que é palavra

geralmente utilizada na linguagem corrente.

"A palavra Cxxxx é vocabulo que exprime um local especifico de Macau

(concretamente entre as ilhas da Taipa e de Coloane), uma zona e uma area

> - cfr. Pinto Coelho in Licdes de Dto Comercial, I, p4g. 443 e Ferrer Correia, in Licdes de Dto
Comercial, 1973, pag..312; Ac STJde 14/11/79 in BMJ 291,250, de 16/11/93 e 12/12/92 in www.
dgsi. pt,;Ac. TSJ, CJ1998, 11, pag.110 e TSI, proc. 94/2001 de 21/6/01

179/2013 9/20



geogréfica do territdrio. Por conseguinte, este sinal parece estar excluido da norma

limitativa da protecgdo.” (cfr. Acordao do T.S.1., de 17/03/2011, n.° 172/2008)

Ou seja, a palavra "Cxxxx" é sinal genérico que indica a proveniéncia

geografica.

A marca é composta por palavra que possam ser utilizado no comércio para

designar a proveniéncia geogréfica.

O facto de a recorrente e a recorrida serem titulares de registo de marca em
que se integra a palavra Cxxxx ndo tem relevancia, no presente processo, para
classificar a natureza descritiva desse sinal nem lhe deve atribuir, s6 per si, a forca

distintiva.

Mas, para além da palavra Cxxxx, outro sinal existe na composicdo da
marca registanda, com esse sinal, a marca, na sua globalidade, adquire a capacidade
distintiva para assinalar os produtos e indicar a origem da empresa que produz esses

produtos?

A palavra "Axxxx" € um vocabulo de origem latina com o sentido de "o lugar,
coberto de areia, no circo, onde os gladiadores combatiam"”. Hoje em dia, tem o
significado da "area central onde os artistas actuam". Portanto, o termo "Axxxx"
indica, de forma genérica, 0 género dos produtos ou servigos, ligado ao sector de

espectaculo, concertos e desportos.

Essa palavra por si é também sinal genérico, ndo tendo forca distintiva para

assinalar a origem dos produtos e servicos.
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Acrescenta gque 0s servigos que se pretende assinalar com a marca em causa
€ justamente 0s servigos que se integram no sector de Axxxx. Assim, a palavra Axxxx é
sinal que descreve as espécie dos produtos ou 0s servigos, carecendo de quaisquer

capacidade distintiva.

Deste modo, a marca registanda €, na sua totalidade, composta por sinais

que indica a proveniéncia geografica e o género dos produtos ou servicos.

A marca em apreco nao podera ser registada por ser meramente descritiva.
E totalmente descritiva das caracterticas de bens, consistindo apenas na designacao
de um local e de uma espécie de actividade. E ndo contém qualquer elemento de

fantasia, tendo todos os seus elementos um significado literal imediato incontornavel.

Ora, sendo a marca registanda exactamente um local geogréafico e um nome
de um servico, € constituida exclusivamente por sinais que, no comércio, designam a
origem geografica e a espécie desse servigo. Por isso, tais sinais ndo podem ser
protegidos como marca. Sdo destituidos de caracter distintivo tendo em conta os bens
que se destinam a assinalar e tendo em conta a percep¢do que de tais sinais tem o

publico relevante.

Assim sendo, ndo é forgoso de concluir que a marca em jogo carece de
forca distintiva para designar as empresas que produzem ou fornecem e permitir para

diferenciar dos outros da mesma espécie.

Pelo que ndo deve ser concedido o registo com a atribuigéo de direito de uso
exclusivo desses sinais, ficando assim prejudicado o conhecimento de outro

fundamento alegado pela recorrente.”
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5. N&o se acompanha totalidade o que acima se disse sobre a falta de

caracter distintivo da marca proposta, tomada na sua globalidade

Esta em causa a capacidade distintiva da marca que é composta da

justaposicao de duas palavras: Cxxxx e AXXXX.

Quanto a palavra Cxxxx repescamos 0 que vimos dizendo sobre a
introducéo de uma denominacédo geografica numa dada marca. Essa utilizacéo
nao € de todo proibida, mas sofre de algumas limitacoes, pese embora uma ansia
j& confessada pela recorrente em adoptar como sua a expressao “CXXXX” que
tem uma significacdo muito precisa, correspondendo ao espaco geogréafico que
se situa pelo antigo istmo, hoje enormemente alargado, entre a ilha da Taipa e de

Coloane.

Vejamos.

6. Voltamos a firmar que o nome de uma dada cidade, pak ou regiéo,
ndo pode compor uma dada marca. N&o, o que se diz é que esse elemento nédo
pode ser o elemento nuclear e destrincador dessa marca. N&do podem ser
registadas as marcas compostas exclusiva ou essencialmente por elementos que
descrevam o produto/servicos (as suas caracteriticas, qualidades, proveniéncia
geografica, entre outros aspectos), por elementos usuais na linguagem do
comércio, por determinadas formas (forma imposta pela propria natureza do

produto, forma do produto necesséria a obtencdo de um resultado técnico ou
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forma que Ihe confira um valor substancial) ou por uma Unica cor - cfr. art. 1999,

n.°1 do RJPI.

No que as denominacdes de origem e as indicagbes geograficas
respeita tém estas adquirido uma vantagem econdémica crescente e
desempenham uma funcdo relevante no trafico comercial, valendo aqui uma
reflexd@o, quando é evidente a pretensdo de um determinado interessado na sua
referéncia, ainda que em sede do regime da marca e na pretensdo do seu

registo.’

A indicacdo geografica, de acordo com o RJPI aparenta uma
fisionomia semelhante a denominacdo de origem. Todavia, a sua estrutura €

débil quando comparada com a denominacdo de origem, embora mais elastica.

Na verdade, a indicacdo geografica individualiza produtos originarios
de uma regido ou localidade quando determinada qualidade, reputacdo ou outra

caracteristica do produto seja essencialmente atribuivel a sua origem geogréfica.

Expressamente, resulta do RJPI (art. 254.93) que, enquanto na
denominacdo de origem as qualidades e as caracteristicas dos produtos se
devem essencial ou exclusivamente ao meio geografico, compreendendo 0s

factores naturais e humanos, na indicacdo geografica, a reputacdo, uma

® _ Seguindo o0 texto de Alberto Francisco Ribeiro de Almeida , Indicagdes de proveniéncia,
denominacgBes de origem e indicacdes geogréficas., www.apdi.pt , texto que corresponde a exposicao
feita no 5.°Curso de P6s-Graduagdo em Propriedade Industrial organizado pela Faculdade de Direito de
Lisboa e pela Associacdo Portuguesa de Direito Intelectual.
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qualidade determinada ou outra caracteritica podem ser atribuidas a essa
origem geogréfica, independentemente dos factores naturais e humanos. Na
indicacdo geografica o elo que une o produto a regido determinada € mais débil
que na denominacdo de origem. Ou seja, na indicacao geografica a reputacdo do
produto ou uma sua qualidade pode ser atribuida a regido sem influéncia directa
dos factores naturais e humanos. Por outro lado, aquela menor ligacdo, na
indicacdo geografica, do produto a regido determinada resulta, igualmente, da
ndo exigéncia de que todas as operagfes de producdo, transformacéo e
elaboracdo ocorram na é&rea determinada (como se estabelece para a

denominacéo de origem), bastando que uma delas ocorra na area delimitada.

A denominacdo de origem exige um vinculo acentuado do produto
com a regido demarcada, ao contrério da indicacdo geografica que se basta com

uma breve aparéncia de ligacdo com a regido.

Mas ficam muitas ddvidas quanto a utilizacdo exclusiva de uma
denominacdo geogréfica em vista de uma eventual concorréncia desleal. As
denominagdes de origem e as indicagdes geograficas sdo instrumentos ao
servico das empresas. S&o meios de identificacdo dos produtos no mercado.
Num mercado intercomunicativo, caracterizado por uma acérrima concorréncia
entre os produtos, por uma maior consciencializacdo dos consumidores para o
factor qualidade, a denominacdo de origem e a indicacdo geografica podem
desenvolver um importante papel enquanto afiancadores de um monopdlio,
podem ser elementos-chave de uma estratégia comercial visando a conquista de

um lugar competitivo marcado pela tipicidade de um produto. Para o
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consumidor um produto com denominacdo de origem ou indicacdo geografica
significa qualidade, caracteristicas determinadas, garantidas. Mas, além de
satisfazer o interesse dos consumidores, a denominacéo de origem e a indicacéo
geografica sdo instrumentos do comércio nas maos dos produtores e dos
comerciantes. S8 instrumentos ao servico de um interesse rediticio: estes
direitos privativos permitem as empresas uma margem de rendimento superior;
a qualidade tem preco. A denominacéo de origem e a indicacdo geografica sdo
propriedade comum (propriedade colectivistica) dos produtores e comerciantes
da regido determinada. Alias, estes sinais distintivos do comércio surgiram
como meios dos produtores e comerciantes de uma regido conseguirem colocar
0s seus produtos no mercado; associaram 0s Seus interesses comuns (e que sao
igualmente econdmicos quando se traduzem num esforco conjunto na luta
contra as falsificagbes e imitagBes do que € genuino) em volta de um sinal

identificador.’

Ora, estas preocupacdes, tecidas ainda que a propdsito do regime das
denominacgdes de origem e indicacOes geograficas (cap. VI do RJPI,) ndo devem
deixar de estar presentes se, por via da sua inclusdo numa determinada marca, se
atingem os valores que por outra via ndo deixariam de ser acutelados, tais como
a transparéncia, beneficio de todos os operadores, sa concorréncia, tipicidade do
servigo por referéncia a um lugar geografico em funcdo de uma qualidade e

exceléncia para que todos contribuem e ndo € apanagio de uma Unica operadora.

" - Sempre 0 mesmo texto acima citado.
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8. Podemos assim concluir, no que ao nome geogréafico respeita,
CXXXX, que se 0 nome geogréafico for empregue como simples denominacéo
de fantasia ndo suscita quaisquer problemas. O mesmo se diga quando
estivermos perante uma denominacdo genérica (v.g. agua de Coldnia). Uma
marca geogréafica ndo tem como funcéo certificar ou sequer informar acerca da
proveniéncia do produto ou servico, servindo apenas o propdésito de o identificar
no mercado, na mesma medida que tal ocorre com marcas ndo geograficas: o
nome da regido ou localidade funcionard, nestes casos, como uma designacao
neutra, do ponto de vista geografico (ndo tendo, em si mesma, o efeito de
valorizar o produto). Mas, quando essa neutralidade n&o existir e houver o risco
da marca induzir em erro o publico acerca da proveniéncia geografica do
produto ou servigo, 0 seu registo deve ser recusado, por aplicacdo do disposto
na alinea b) do n®2 do art. 214°do RJPI. Nao havendo esse risco, nada obsta a
gue uma marca geografica seja registada, desde que ndo ofenda direitos

prioritarios.

Em contrapartida, se a marca for constituida, exclusivamente, por
indicagbes que possam servir para designar essa proveniéncia geografica,
estaremos perante uma marca invélida por falta de capacidade distintiva, cujo

registo deve ser recusado ou anulado.

Ora, perante tudo o que se vem afirmando acima, admitimos até que
na marca em presenca a expressao pudesse ser incluida, visando-se marcar a

AXXxX, 0 centro de espectaculos sito no Venetian e por via dela distinguir todos
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0s bens e servigos que Ihe pudesse estar ligados.

Neste caso, a palavra Axxxx ndo deixaria de ser o tal elemento
diferenciador. Nem se diga, como se diz na sentenca recorrida, que tal expressao
€ uma denominacao genérica, aplicada a um conjunto de bens que revestem as
mesmas qualidades e caracteriticas. E verdade que Axxxxs pode haver muitas,
mas essa expressdo, de raiz latina, ndo é assim tdo comum para designar
genericamente um espaco, um recinto, uma casa, um hall, um centro de
espectaculos. A adoptar-se esse entendimento seria muito dificil que um
qualquer substantivo comum ndo tivesse essa natureza genérica abrangente, por

um lado, mas excludente de uma caracter stica marcéria, por outro.

Em tese ndo repugnaria que se concedesse 0 registo a uma marca
como a de “CXXXXAXXXX”, perante o enquadramento acima explanado se se
verificasse um condicionalismo que em boa verdade se ndo verifica e se traduz
num alargamento do ambito proposto, ndo se circunscrevendo a marca ao

nacleo das actividades abrangidas pela classe n.°43 em presenca.

O que realca o pecadilho que tanto tem sido assinalado nas outras
situacBes e passa pelo empolamento da denominacdo geografica denotando a ja
propalada vontade de assenhoreamento dessa denominacdo geogréfica e que
nada teria de censuravel e proscrito por lei, na medida em que cerceador de um
livre e s&@ concorréncia, ndo fora o facto de haver neste caso um alargamento da

cobertura da marca que nao se afigura legitima.

Passemos a explicar melhor.
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A marca foi proposta para uma variedade de servicos, tais como:
“facultar instalagées para desporto, concertos, convengoes e exposigoes;
facultar instalacbes para conferéncias, exposic0es e reunibes; facultar
instalagbes para convencgdes; facultar instalagbes para exposigOes; Servigos
para a provisdo de alimentos e bebidas; alojamento temporario; servigcos de
hotel, bar e restaurante; servicos de agéncia de viagem, nomeadamente,

efectuar reservas e marcacbes para restaurantes e refeighes; servicos de

)

catering, servi¢os de consultadoria no campo da hospitalidade.’

Conforme resulta do Acordo de Nice Relativo a Classificacio
Internacional dos Produtos e Servicos aos Quais se Aplicam as Marcas de
Fabrica ou de Comércio, - cfr. Aviso do Chefe do Executivo n.© 10/2009 - a

classe n.243 é destinada aos seguintes servicos:

“Servigos de restauragdo (alimentagdo);

alojamento tempordrio.”

E ai, a proposito dessa classe consta a seguinte Nota Explicativa: “4
Classe 43 inclui essencialmente os servigos prestados por pessoas ou por estabelecimentos cujo
objectivo é a preparagdo de alimentos ou de bebidas para o consumo bem como o0s servigos
prestados relativos ao alojamento e alimentagdo em hotéis, pensoes ou outros estabelecimentos

que fornecam alojamento tempordrio.

Esta classe inclui nomeadamente:
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— servigos de reserva de alojamento para viajantes, prestados nomeadamente por
agentes de viagens ou por intermedidrios;

— pensoes para animais.

Esta classe ndo inclui nomeadamente:

— servigos de arrendamento de bens imobilidrios tais como casas, apartamentos,
etc., destinados a uso permanente (Cl. 36);

— servigos de organizagdo de viagens prestados por agéncias de turismo (CL. 39);

— servigos de conservagdo de alimentos e de bebidas (CL. 40);

— servigos de discotecas (CL. 41);

— colégios internos (CL. 41);

— casas de repouso e de convalescenga (CL. 44). “

Ora, a recorrente procurou meter no mesmo saco actividades
diferenciadas e sem conexao entre si, mais, actividades expressamente excluidas

por lei do nucleo abrangido por tal classe.

Sinceramente que ndo se percebe qual a intencdo subjacente a esta
pretensdo, mas evidencia-se claramente uma fraude a lei e instala-se a

possibilidade de confuséo e de inducdo em erro por parte do publico.

Nesta perspectiva e por esta razdo acolhe-se a tese do caracter
enganosa da marca, equacionada na sentenca recorrida, mas sem pronuncia

expressa sobre o tema por considerado prejudicado.

O publico, na verdade, ndo deixaria de poder ficar confundido com a
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pertenca de uma marca destinada a uma diversidade de servicos, dispares e
sem conexdo directa, para mais quando é a prépria lei que os distingue e

classifica diferentemente, excluindo uns e ndo abrangendo outros de forma

expressa.

Em face do exposto o recurso ndo deixara de socobrar.

IV- DECISA O

Pelas apontadas razdes, nos termos e fundamentos expostos, pelas
razdes acima vertidas, acordam em negar provimento ao recurso, confirmando a

decisdo recorrida ainda que por diferentes fundamentos.

Custas pela recorrente.

Macau, 4 de Julho de 2013,

Jodo A. G. Gil de Oliveira
(Relator)

Ho Wai Neng

(Primeiro Juiz-Adjunto)

José Candido de Pinho

(Segundo Juiz-Adjunto)
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