Processo n°® 227/2021

(Autos de Recurso Civil e Laboral)

Data do Acérdao: 24 de Junho de 2021

ASSUNTO:
- Impugnagdo da matéria de facto

- Marca de Prestigio

SUMARIO:

- No ambito do Regime Juridico da Propriedade Industrial os recursos sdo de
plena jurisdigdo devendo o tribunal selecionar todos os factos que venham ao
seu conhecimento através dos documentos constantes do processo
administrativo ou juntos pelas partes ao processo, quando os mesmos se relevem
com interesse para a decisdo da causa;

- Um dos critérios apontados pela Doutrina para a classificagdo de marca de
prestigio passa pelo preenchimento de dois requisitos, sendo o primeiro de
natureza quantitativa e que consiste na excepcional notoriedade, sendo
conhecida de forma generalizada pelo grande publico, e o segundo de natureza
qualitativa significando que a marca tem um elevado valor simbélico-evocativo
junto do publico consumidor ainda que ndo seja de grande consumo, ou que goze

de um elevado grau de satisfagdo junto do consumidor:;
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- A protecgdo que as marcas de prestigio gozam ndo estd sujeita ao principio da
especialidade, o que significa que se estende independentemente de existir ou
ndo identidade ou semelhanga com os produtos ou servigos para os quais foi
concedida;

- Sendo a marca que se requer nominativa e os seus elementos iguais aos de
marca de prestigio, susceptivel de criar no cidaddo comum a confusdo quanto a
sua origem, ndo pode o registo da mesma ser autorizado ainda que ndo haja
identidade nem semelhanga entre os produtos ou servigos para que esta foi

requerida e os daquela.

Rui Pereira Ribeiro
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Processo n°® 227/2021

(Autos de Recurso Civil e Laboral)

Data: 24 de Junho de 2021
Recorrente: A
Recorrida: B limitada

Direcgdo dos Servigos de Economia

*

ACORDAM 0OS JUIZES DO TRIBUNAL DE SEGUNDA INSTANCIA DA
RAEM:

I. RELATORIO

B Limitada, com os demais sinais dos autos,

veio interpor recurso judicial da decisdo de 01.04.2020 do Chefe do
Departamento da Propriedade Intelectual da Direcgdo dos Servigos de
Economia que recusou o seu pedido de registo das marcas n° N/147287,
N/147288, N/147289 e N/147290 pedindo que seja revogado o despacho de
recusa da DSE, sendo substituido por outro que conceda as marcas objecto do
presente recurso.

Cumprido o disposto no art® 278° do RJPI veio a DSE a remeter ao
tribunal o processo administrativo referente ao pedido de registo de marca a

que se reportam os autos.
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Citada a contraparte A veio este responder sustentando que se devia
manter a decisdo de recusa de registo das marcas, negando provimento ao
recurso.

Foi proferida sentenga decidindo-se pela concessdo do registo das marcas
em causa.

Ndo se conformando com a sentenga proferida veio a parte contrdria A

interpor recurso daquela decisdo apresentando as seguintes conclusdes:

10

I.Factos — Reapreciacio da prova

A contraparte impugnou a deciséo sobre a matéria de facto nos termos do artigo 599.°
do CPC pugnando que deveria ter sido dado como provado o seguinte:

(N) Os anexos 1 e 2 aos autos administrativos da DSE relativamente ao pedido do
registo das marcas n.% N/147287, N/147288, N/147289 e N/147290 (cujo teor aqui se da por
integralmente reproduzido);

(O) Os dados constantes de fls. 70 a 77 e fls. 80 a 87 dos autos (cujo teor aqui se da
por integralmente reproduzido);

(Q) O facto de ter sido atribuido, a loja explorada pela contraparte com a marca “B”, o
titulo de «Marca tipica de Macau».

1. Marca de prestigio

20

Do relatério constante do despacho recorrido consta que: (1) “B” é o nome da marca
tipica da contraparte que goza de prestigio e notoriedade em Macau; (2) o0 nome tem sido
utilizado pelo avd e pai da contraparte desde a década 50/60; (3) B € uma marca tipica e
amplamente conhecida em Macau e goza de consideravel notoriedade e prestigio; e (4) da
aos consumidores de Macau uma clara e particular impressao; (5) Quando os consumidores

tém a vista o sinal “B” das marcas pretendidas que se destinam aos produtos de comida de
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classes 29 e 30, produtos de bebida de classe 32 e servicos de exploracdo e gestdo de
empresa de classe 35, irdo naturalmente o associar a loja “B” situada na Avenida do
Conselheiro Ferreira de Almeida, bem como a marca registada “B” e aos seu produtos.

30

O TJB, no entanto, procedeu a sua analise tendo como objecto o estabelecimento

J4

“Sorvetes B (B ZHf£)” (cumpre salientar aqui que “B” é a marca e os sorvetes sdo os seus

produtos), e concluiu que “Sorvetes B” ndo ¢ uma marca de prestigio.

40

No ordenamento juridico de Macau, a marca de prestigio ndo so se limita aos produtos
idénticos ou afins para os quais se destina, como ainda compreende 0s produtos ou Servigos
de outras classes, desde que a marca desses Ultimos produtos ou servigos seja susceptivel de
ser associada a referida marca notoria e prestigiada.

50

Na prética, considera-se, em geral, que os factores a considerar na determinacdo de
marca de prestigio incluem mas ndo se limitam a: o grau de conhecimento da marca pelo
publico, a duracdo, extensdo e area de uso, a duracao, extensado e area de promocao da marca,
e a duracdo e area de registos pré-existentes, o que reflecte o grau de uso e distin¢do do sinal.

60

No caso vertente, a loja explorada pela contraparte com a marca “B” foi classificada
como «Marca tipica de Macau». A Comissdo de Classificacdo integra a DSE da RAEM, o
Conselho de Consumidores de Macau, o Centro de Produtividade e Transferéncia de
Tecnologia de Macau, a Associacdo Comercial Geral dos Chineses de Macau, a Associacao
de Bancos de Macau, a Associacdo das Empresas Chinesas de Macau, a Associacao
Industrial de Maca, a Associacdo de Cadeias de Lojas e Franquias de Macau (Macau Chain
Stores and Franchise Association), o Instituto do Desenvolvimento Sustentavel da
Universidade de Ciéncia e Tecnologia de Macau.

70
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As regras de seleccao das “marcas tipicas de Macau” foram elaboradas com base nas
«Regras (Experimentais) de Designagdo de “Marcas Tradicionais Chinesas”™» ' da China
(vide. fls 21 a 22 do Relatorio de investigacdo e estudo do desenvolvimento das marcas
tipicas de Macau?).

go

Da mesma forma, a entidade responsavel pelo reconhecimento da “Marca Tipica de
Macau” foi criada de acordo com os seguintes pareceres do Relatorio de investigagdo e
estudo do desenvolvimento das marcas tipicas de Macau® (fls. 24 e 26 a 28).

9o

De acordo com o resultado do inquérito (fls.32 a 34) de consumidores levado a cabo
no supramencionado Relatorio de investigacdo e estudo do desenvolvimento das marcas
tipicas de Macau®, as marcas tipicas no sector da restauracdo incluem: o Estabelecimento
XXXX, o Estabelecimento de Comidas XXX, XX Bakery & Café, o Estabelecimento de
Comidas XXXX, XXXX (Sandes de porco) (XXXX %&¥#1f1), B Refrescos, Sorvetes e
Doces (B FTHEER/KEEZY), a Leitaria XX (XX Z-45/25]), o Estabelecimento XX (XX Z545),
XXX (XXX).

100

Pode constatar-se que a loja explorada pela contraparte com a marca “B” é reconhecida
pelos residentes como marca tipica de prestigio e com notoriedade. O estabelecimento
especializa-se em produtos de padaria e confeitaria e gelados. As especialidades
recomendadas sdo: “sanduiche de gelado, sorvete de coco e raspadinha de gelo com feij0es
vermelhos”.

110

Daise vislumbra que o negocio (referido na classe 35) explorado pela contraparte com

a marca “B” dedica-se aos produtos de gelados comestiveis da classe 30, produtos lacteos da

! http:/iww.mofcom.gov.cn/article/fgsjk/200704/20070402655791.shtml

2 http://www.mcbran.mo/uploads/ueditor/file/20180710/1531192409753822.pdf
% http://www.mcbran.mo/uploads/ueditor/file/20180710/1531192409753822.pdf
* http://www.mcbran.mo/uploads/ueditor/file/20180710/1531192409753822.pdf
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classe 29 e bebidas comuns de gelatarias da classe 32. A referida marca e os seus produtos
sao amplamente usados na dimenséo geogréfica e temporal.

120

Pelo contrério, de acordo com o mesmo inquérito® (fls. 33 a 34), no que toca ao sector
da industria, a lista de marcas tipicas votadas pelos residentes néo integra o estabelecimento
“B Bakery”.

13°

Na sequéncia do inquérito® acima referido, iniciou-se o projecto “Marca tipica de
Macau”’, com a fim de proteger os importantes recursos de marca de Macau. O negécio
explorado pela contraparte com a marca “B” foi eleita para integrar a lista de “marcas tipicas

de Macau™®.

140

Além disso, consta do ponto 5 do Relatério n.© 119/DP1/2020 da DSE, referido no
facto D, o seguinte:

“(Realizaram-se) entrevistas e apresentacOes (de B) por diferentes instituigdes e
plataformas, governamentais, de viagem e de imprensa, de diversos pakes e regides, entre
eles o interior da China, Hong Kong, Japdo, Coreia do Sul, Taiwan, Tailandia e
Singapura.”

150

O estabelecimento foi entrevistado por mais de 130 instituicdes de imprensa’ de todo o

mundo.

S http://www.mcbran.mo/uploads/ueditor/file/20180710/1531192409753822.pdf

8 http://www.mcbran.mo/uploads/ueditor/file/20180710/1531192409753822.pdf

7 http://www.mcbran.mo/news/98

8 http://www.mcbran.mo/page-51

° Jornais: Jornal Ou Mun, Jornal Va Kio, Ming Pao, Oriental Daily, Apple Daily, Sing Tao Daily, Hong Kong Economic Times, China

Daily, Guangzhou Daily, Headline Daily, Sing Tao, Jornal Hou Kong, Macau Commercial Post, Hong Kong Daily News, Jornal Tribuna
de Macau, Southern Metropolis Daily (Jornal Nandu), Tastes Gazette, Hoje Macau e World Journal, entre outros.

Canais de televiséo: TDM, TVB, CCTV(China), TVB8, NowTV, Phoenix TV, MASTV, Hainan TV, Hunan TV, ATV, TV Asahi (Jap&o),
Nagoya TV (Japéo).

227/2021 CIVEL



16°

Tendo em considerag@o os factos provados, incluindo a situagdo de uso da marca “B”
em Macau e a extensdo da promocao desta, ndo se pode deixar de admitir que os produtos e
a marca da contraparte gozam em Macau duma elevada notoriedade, a qual ndo sé se limita
aos gelados comestiveis de classe 30, como cobre os produtos lacteos de classe 29 e as
bebidas comuns de gelatarias de classe 32. Além disso, a contraparte tem usado desde ha
muito tempo a marca “B” para explorar o negdcio de classe 35. A marca tem sido usada nas
referidas classes por mais de 80 anos.

170

Portanto, o surgimento de outra marca “B” no mercado pode fazer com que o publico

consumidor a associe a marca da contraparte.

Revistas: Ming Pao Weekly, Next Magazine, Oriental Sunday, TVB Weekly, East Week, Eat and Travel Weekly, East Touch, Business
Weekly de Hong Kong, U Magazine, Weekend Weekly, Yes Weekly, Weekend Times, China Tourism, TurbojetHorizon, Lifestyle,
Business Weekly de Taiwan, Turismo de Guangzhou (] )N E H117T), SDmagazine, Revista Monday de Hong Kong, Hong Kong Walker,
CUP Magazine, Face Magazine, Mook de Taiwan, Mook de Xangai, Mook de Pequim, Colatour de Taipei, CREATraveller de Japdo, ZA
Magazine, FHM, Let’s go Macau, Macau Travel Talk, Bravi (Japdo), Arukikata(Japao), Turismo Individual de Macau GGEF9HE H1T) °
MACAU Magazine, Destination Macau Magazine, etc.

Editoras de guias de viagem: San Choi Tong (=) > Cheng Sam Man Fa (F#3Z{t) * Mook de Pequim, Editora Popular de
Guangdong, CTS, Guo Yu Cultura e Comunicagdo da China (R 2% 7{{&4%), Editora Po let (f#z5Hikktt) » Editora Turismo da
China (4 [EjiJiFH i) » Grupo Oriental Press, Editora da Universidade Normal de Guangxi, Empresa Editora Cheong Kong, Limitada
(B2 RRAPR /A E]) » Revista SZYouth, Klook Taiwan, Keng lo Cultura (482371L) » First Asia Entertainment, Hong Kong Post,
Crown (Taiwan), Editora Kuo Liang-hui (Taipei), Sky Publishing Lda., Rightman Publishing Limitada., Chinese United Press, Macau
Central Lda., Chinese Christian Literature Council (Hong Kong), Empresa de Producéo Hong Fong de Hong Kong, Lda. (F# 8 4HIER
FRZ\H]), iGlobe, MacauPost, Macaulink, Team Publicagdes e Consultoria, Lda., etc.

Imprensas e editoras japonesas: Japanese Media co. Lda., Shogakukan, JAL, Globe Travel de Téquio, BOAO, Hanako, Tokyo Premium
Entertainment Lda., KADOKAWA SS Communications Inc., K&B Publishing, MilePost, FRaU, Izawa Kazunori de Téquio, MAPPLE,
WorldHoliday, KIZUNA, Blue (Téquio), CREATraveller, Fotografia Kume, Jitsugyo no Nihon Sha, JTB, etc.

QOutras imprensas: Taobao, Tmall, Xiaohongshu (RED), Empresa Cultural Manner Lda., Camara de Comércio das Marcas Tradicionais
de Taiwan, RoadShow, Openrice, TripAdvisor, UTravel, 1220 Film Production, Sociedade de Comunicagdo Cultural e Comercial Pensar
Bem, Limitada, Companhia de Desenvolvimentos Mei Nga, Lda.(ZE Ik EHE/\E]), HopeTrip (Taiwan), MoneyHero (Hong Kong),
Associacéo de Historia Oral de Macau, VIACOM (EUA), KINEMA Film&Media, Backpackers (Taiwan), SeeWide (Hong Kong), entre

outras.
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18°

A referida notoriedade da contraparte € exactamente a razdo porque as marcas
prestigiadas devem ser protegidas.

19°

Se ambas as partes forem autorizadas a usar a marca “B” para assinalar produtos
idénticos ou afins, haverd um risco de confusdo por parte do consumidor. Tal risco resulta
exactamente da celebridade da marca “B” da contraparte.

20°

Acresce que, cumpre salientar que os documentos juntos pela contraparte aos autos
administrativos e aos presentes autos sdo suficientes para demonstrar a notoriedade da sua
marca “B”.

21°

Razdo pela qual, tal marca deve ser considerada como de prestigio.

22°

Ademais, 0 registo das marcas posteriores (as marcas aqui pretendidas) deve ser
recusado nos termos do artigo 214.% n.°1, aliena c) do RJPI.

23°

Obviamente, a parte saliente do sinal das marcas pretendidas pela B Limitada é “B”
(ndo s6 o som da versdo chinesa é extremamente semelhante ao da versdo de lingua
estrangeira, mas também a generalidade dos utentes da lingua chinesa interpretara as letras
de lingua estrangeira como a versdo romanizada dos caracteres chineses), a qual coincide
com a parte saliente da marca de prestigio da recorrente.

24°

Tendo em conta a notoriedade de que a marca registada da contraparte goza em Macau,
a concessdo do registo do referido sinal a B Limitada para exercicio de actividades
comerciais semelhantes em Macau muito possivelmente induzira o consumidor a pensar,
erroneamente, que existe ligacdo entre as actividades da B Limitada e a contraparte. Assim
sendo, independentemente de a B Limitada ter ou néo a intencdo de tirar partido indevido do
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caracter distintivo ou prestigio da marca ja registada, objectivamente aquela beneficiar-se-a
da reputacdo da marca.

25°

Nestes termos, deve considerar-se que o prestigio da marca ja registada obsta ao
registo das marcas pretendidas pela da B Limitada.

I11.  Marca notéria

26°

No caso vertente, a parte essencial (“B”) das marcas pretendidas n.°s N/147287,
N/147288, N/147289 e N/147290, é totalmente idéntica, quer nominativa quer foneticamente,
amarca n.°N/15880 detida pela contraparte.

27°

Tal como se refere no acorddo do TSI, processo n.° 116/2002, “Marca notoria é a
marca que adquiriu um tal renome que se tornou geralmente conhecida por todos aqueles,
produtores, comerciantes ou eventuais consumidores, que estdo mais em contacto com o
produto, e como tal reconhecida. Por vezes, a notoriedade assume tal dimensdo que o
produto que, por via da marca, se procura distinguir passa, genericamente, a ser designado
por referéncia a marca, independentemente da sua origem ou produtor.

...essa notoriedade variard de acordo com a publicidade, a latitude, a implantacio no
mercado, o proprio universo dos destinatarios.”

28°

No caso dos autos, os factos provados podem demonstrar que “B” ja ¢ considerada
marca notoria.

29°

Os produtos da contraparte passam a ser designados, ndo s6 em Macau, como em todo
o Sudeste Asiatico, por referéncia a marca “B”.

30°
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A notoriedade dessa marca pode ser provada pelos dados constantes dos autos, a
publicidade, a latitude, a implantacdo no mercado bem como o prdprio universo dos
destinatérios.

31°

Ao abrigo do disposto no artigo 214.9 n.°1, alinea b) do RJPI, O registo de marca é
recusado quando: (...) b) A marca constitua, no todo em parte essencial, reproducéo,
imitacdo ou traducdo de outra notoriamente conhecida em Macau, se for aplicada a
produtos ou servicos idénticos ou afins e com ela possa confundir-se, ou que esses produtos
possam estabelecer ligacdo com o proprietario da marca notoéria;

320

Apesar da diferenca grafica entre as faladas marcas registandas e registada, € de
salientar que a citada alinea b) apenas exige “parte essencial”.

33°

Além disso, ambas a marca n.°N/15880 e a n.°N/147288 destinam-se aos produtos da
classe 30. Quanto as restantes marcas registandas, todas destinam-se a produtos ou servigos
afins aos da marca ja registada (a marca n.°N/147287 destina-se aos produtos da classe 29,
incluindo leite e produtos lacteos; a marca n.°N/147289 destina-se aos produtos da classe 32,
a qual compreende bebidas; e a marca n.°N/147289 a classe 35, ou seja, negdcio explorado
com o uso da marca “B”).

340

Por conseguinte, a utilizagdo do termo “B” na composi¢do das marcas pretendidas
destinadas aos produtos ou servigos idénticos ou afins aos da marca notéria registada é
susceptivel de confusdo com esta uUltima, e de associagdo com o proprietario da marca
prestigiada, pelo que o registo das marcas registandas deve ser recusado.

35°

O mesmo acérddo do TSI adianta ainda que “...sendo a liberdade da composi¢do a
regra, importa indagar se as restricdes da lei Ihe sdo ou ndo oponiveis.

36°
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A notoriedade seria entdo aquilo que faria distinguir a proteccdo de uma marca, por
via j& ndo de uma mera oposicao a outro registo e tal como aconteceria se se tratasse de
uma mera marca de facto, a proteger apenas em nome de uma concorréncia desleal, mas
por via directa, constituindo, por si, fundamento préprio do registo.”

37°

Portanto, ndo deve ser concedido o registo das marcas n.% N/147287, N/147288,
N/147289 e N/147290.

IV.  Confuséo e erro

38°

O TJB néo considera existir semelhanca entre as marcas registandas e a registada, e
entende que as primeiras ndo sao susceptiveis de confusdo e erro com a registada.

39°

A contraparte ndo acompanha o entendimento do TJB.

40°

In casu, as marcas pretendidas (n.% N/147287, N/147288, N/147289 e N/147290) s&o
marcas nominativas meramente compostas por expressdes em linguas chinesa e portuguesa
“B”, letras essas totalmente idénticas as da marca n.® N/15880 ja registada.

41°

Uma marca meramente nominativa, sem figura ou qualquer sinal distintivo, ndo dispde
de capacidade distintiva.

42°

O TSI pronunciou-se sobre essa questdo no seu acordao n.©370/2019, entendendo que
sO podem ser registadas as marcas dotadas de caracterticas distintivas e que séo facilmente
identificaveis.

43°

Ora, a B Limitada pretende registar como marca o sinal desprovido de caracteres

distintivos (.) para produtos de classes 29, 30, 32 e 35. O consumidor, quando tiver a
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vista este sinal, sO o associard a marca da contraparte (“B”) e ndo conseguira identificar os
respectivos produtos como provenientes de outra empresa. Portanto, as marcas pretendidas
ndo podem ser registadas por falta manifesta de caracter distintivo.

440

Por outro lado, as letras das marcas registandas e registada séo totalmente idénticas. O
registo desse sinal como marca permitird a diferentes empresas dum mesmo lugar usarem o
mesmo sinal para assinalar produtos nas classes 29, 30, 32 e 35. Isso sera injusto para a
empresa possuidor da marca ja registada e prejudicara os seus produtos.

450

A luz duma vasta jurisprudéncia, considera-se existente um verdadeiro efeito distintivo
quando o consumidor comum (observador médio) consegue distinguir o produto assinalado
de outros produtos idénticos ou afins e evitar a confuséo ou erro.

46°

De acordo com as regras de experiéncia, sendo totalmente idénticas as expressdes (“B”)
das marcas pretendidas e da marca registada, € muito possivel que o consumidor comum ao
ver a marca “B” nos produtos das classes 29, 30, 32 e 35, associe-0S aos produtos ou
servigos da contraparte.

470

Resumindo, as marcas pretendidas pela B Limitada s&o meramente nominativas, ndo
tém qualquer figura distintiva, nem sdo compostas por qualquer sinal dotado de caracter
distintivo; além disso, a expressdo (“B”) a registar ¢ totalmente idéntica a da marca ja
registada pela contraparte, pois ndo possui nenhum caracter distintivo que possibilita ao
consumidor distinguir a proveniéncia dos produtos e servigos. Por conseguinte, as mesmas
ndo possuem capacidade distintiva.

48°

Razéo pela qual, a decisdo da DSE de recusar o registo das marcas n.%s N/147287,
N/147288, N/147289 e N/147290 é correcta e deve ser mantida.

490
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Ultimamente, o que o consumidor comum Vvé € meramente uma marca composta por
vocébulos. Se uma marca tem, per si, capacidade distintiva vai determinar se o consumidor
consegue ou ndo distinguir os seus produtos ou servicos dos de outras empresas.

50°

Quando haja risco de confusdo entre as marcas de duas empresas, a marca Com menos
prioridade tem de ser desqualificada, independentemente do motivo pelo qual a empresa a
escolheu para assinalar os seus produtos e servigos. Somente desta forma se pode evitar a
confusdo pelo pablico.

51°

Face a elevada notoriedade de que goza a marca da contraparte, o uso pela B Limitada
de uma marca com a expressao “B” nos produtos e servigos de classes 29, 30, 32 e 35 muito
provavelmente faz o consumidor pensar que 0s mesmos sdo provenientes da contraparte, ou
que existe alguma relacdo entre este e 0s produtos e servicos dela.

520

Deve ser, dessarte, recusado o registo das referidas marcas pretendidas pela B
Limitada.

V. Concorréncia desleal

53°

O TJB entende que ndo vai haver concorréncia desleal entre as marcas pretendidas
(n.°s N/147287, N/147288, N/147289 e N/147290) e a da contraparte (“B”).

540

A contraparte ndo acompanha esse entendimento.

55°

O artigo 215.°do RJPI estabelece trés requisitos cumulativos de imitacdo de marca.

56°

No caso subjudice, antes da entrada do pedido do registo das referidas marcas (n.%
N/147287, N/147288, N/147289 e N/147290) na DSE, a marca (n.°N/15880) da contraparte

227/2021 CIVEL

12



ja foi registada em Macau. Portanto, 0 primeiro requisito estéa indubitavelmente preenchido.
Quer dizer que a marca registada tem prioridade.

57°

Quanto aos produtos, ambas a marca n.° N/147288 e a marca registada destinam-se a
assinalar produtos idénticos ou afins na classe 30; pese embora a divergéncia entre 0s
produtos (das classes 29 e 32) para os quais foram pedidas as marcas n.% N/147287 e
N/147289 e os produtos a que se destina a marca registada, importa salientar que hoje em dia
0s produtos vendidos nos estabelecimentos de comidas e bebidas sdo cada vez mais
diversificados. Para as lojas onde se vendem produtos lacteos (incluindo sorvetes) (classe 29)
e bebidas (classe 32), o modo de exploracdo comum € alargar o menu das comidas e bebidas
vendidas. Por isso, havendo sobreposicdo em termos do canal de venda e destinatérios, 0s
produtos sdo relacionados entre si. Portanto, também se encontra preenchido o segundo
requisito acima referido.

58°

A classe 35 a que se destina a marca pretendida n.© N/147290 inclui o negécio
explorado com o uso da marca “B”, sendo os servigos afins aos da contraparte. As lojas
tipicas tradicionais sdo cada vez mais raras em Macau. Desde o estabelecimento da
contraparte (“B”) abriu as suas portas pela primeira vez hd 80 anos, ele tem servido os
residentes de Macau, tornando-se assim memoria colectiva de muitos cidados. E preenchido,
portanto, o 2°requisito.

590

Em palavras simples, a classe 30 compreende os gelados comestiveis, a classe 29
abrange os produtos lacteos, a classe 32 cobre as bebidas comuns de gelatarias. E a
contraparte tem usado desde ha muito tempo a marca “B” para explorar o negdcio de classe
35. Esta marca tem sido usada nas referidas classes por mais de 80 anos. Pelo que se mostra
verificado o 2°requisito da imitag&o.

60°
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Quanto ao 3°requisito, embora as marcas registandas e registada ndo sejam totalmente
idénticas no seu conjunto visual, importa salientar que o consumidor de Macau distingue as
marcas com base nos caracteres chineses e o consumidor estrangeiro com base nas letras
inglesas, pelo que a parte nominativa das marcas € a sua parte essencial.

61°

Tais marcas contém exactamente a mesma expressao, isto €, “B”, que ndo ¢ palavras
comuns dos produtos assinalados. Portanto, as marcas sao semelhantes.

62°

Ademais, o facto das marcas registandas serem meramente nominativas aumenta a
semelhanga com a registada, o que por seu lado aumenta a susceptibilidade de confusé&o.

63°

Portanto, encontra-se preenchido o 3°requisito supra aludido.

64°

Ao abrigo do disposto no artigo 214.9 n.©2, alinea b) do RJPI, as marcas pretendidas
constituem imitacio da marca registada.

65°

As marcas pretendidas sdo susceptiveis de inducdo em confuséo e associacdo a marca
jaregistada. Por conseguinte, a decisdo de recusa da DSE € correcta e deve ser mantida.

66°

De resto, 0 artigo 212.°do mesmo diploma prevé o exame da marca requerida e a sua
comparagdo com a marca ou marcas registadas para 0 mesmo produto ou servigo, ou para
produtos ou servicos idénticos ou afins; estatui ainda que o exame da marca deve sempre
atender a possivel confundibilidade dos caracteres e sons portugueses, chineses, ingleses ou
outros, separadamente ou entre si.

67°

O sinal requerido ¢ um sinal nominativo composto por apenas dois caracteres (“B” e

\

“B”). Tal sinal ¢ exactamente idéntico a parte nominativa da marca registada, quer em
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termos de designacdo, quer em termos de caracteres e sons. O que implica o risco de
confuséo e associagéo.

68°

Razdo pela qual, pode concluir-se que o sinal das marcas pretendidas carece de
caracter suficientemente distintivo para o distinguir da marca anteriormente registada.
Portanto, existe concorréncia desleal por identidade das marcas. Pelo que deve aplicar-se o
disposto no artigo 214.% n.©2, alinea b) e artigo 215 do RJPI por concorréncia desleal.

69°

Tal como se refere no acérddo do TSI proferido no processo n.° 389/2006, “na
avaliagdo da confundibilidade entre marcas se deve ter como “ponto de partida” a
perspectiva de um “homem médio”, colocado na posi¢ao de um (normal) “consumidor”,
nem especialmente atento, nem especialmente distraido.”

70°

Ora, constata-se que o elemento essencial da marca da contraparte ¢ a expressao “B”, a
qual é também exactamente o componente essencial do sinal das marcas pretendidas pela B
Limitada. Assim, naturalmente se pode concluir que as marcas registandas e a marca
registada sdo manifestamente semelhantes.

71°

Dizemos que ha “possibilidade de confusdo” se existir susceptibilidade de confundir
Uma marca com outra ou tomar um determinado produto por outro. H& “possibilidade de
associagdo” quando o consumidor conseguir distinguir diferentes marcas mas ainda as
associar.

72°

Sendo semelhantes, as marcas pretendidas séo susceptiveis de confuséo facil com a da
contraparte. Além disso, todas sdo destinadas a assinalar produtos comestiveis, da mesma
classe (30) e afins (classes 29, 32 e 35). Razdo pela qual, o consumidor vai pensar que ha
associacao entre as mesmas.

73°
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Estatui o artigo 9.9 n.© 1, alinea c) do RJPI que, Sdo fundamentos de recusa da

concesséo dos direitos de propriedade industrial: c) O reconhecimento de que o requerente

pretende fazer concorréncia desleal, ou que esta é possivel independentemente da sua

intencdo”.
74°

Por outras palavras, deve ser recusado o registo das marcas idénticas & da contraparte

ou susceptiveis de confusdo quando estiver apurada a intencdo da requerente de fazer

concorréncia desleal, ou quando esta for considerada possivel independentemente da sua

intenc&o.

Notificada a Requerente das marcas das alegagdes de recurso veio esta

contra-alegar apresentando as seguintes conclusdes:

a)

b)

Na parte 1l da motivacdo, sdo expostos por desenho (a) a lista dos membros da
Comissdo de Apreciacdo constante da fls. 7 da motivacdo; (b) o relatorio de
pesquisa e estudo sobre o desenvolvimento das “Marcas Tipicas de Macau”,
constante das fls. 8, 9, 10, 11 e 12 da motivacado; (c) o edital constante da fls. 13
da motivacdo; e (d) as fotos constantes das 14 a 33 da motivacdo (adiante
designados por “documentos constantes da motivagdo”); mesmo que os referidos
elementos constem do texto da motivagdo por captura de tela, os documentos
constantes da motivacdo devem ser considerados como outros documentos
independentes do articulado de defesa, portanto, devem ser apresentados em
separado.

A recorrente sO apresentou esses documentos até a fase de recurso, ja passou o
momento de apresentacao previsto pelo art.°450.°do Cddigo de Processo Civil.

E mais, os referidos documentos constantes da motivacdo ndo sdo documentos
supervenientes previstos pelo art.° 451.° do Cddigo de Processo Civil, nem

parecer previsto pelo art.°452.2do Codigo de Processo Civil.
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d)

9)

h)

)

K)

Os referidos documentos constantes da motivacdo ndo devem ser admitidos nem
considerados no julgamento porque a sua apresentacdo € nula.

A recorrente pediu (a) juntar o disco compacto no pedido (1); e juntar os doc. 1 a
3 no pedido (2); (adiante designados por “documentos juntados & motivagao), isso
ndo esta conforme ao art.2451.°n.°2 do Codigo de Processo Civil.

O conteudo do disco compacto que pediu juntar no pedido (1) sdo informacdes de
entrevista no passado sobre a Loja “B Sovertes” da recorrente, uma parte desse
conteddo ja consta da motivacao por captura de tela (ou seja as fotos das fls. 14 a
33 da motivacdo, mencionadas no art.°4.%alinea (d) do presente articulado), esse
documento ja existia e podia ser apresentado antes de intentar o processo, ndo é
superveniente.

A recorrente também sustenta que, quanto ao facto D, o art.°5.9da informacéo n.°
119/DP1/2020 da DSE menciona as entrevistas dos meios de comunicacdo do
mundo, portanto, é necessario apresentar o disco compacto. 1sso € ilégico.

A referida informacdo foi elaborada pelo técnico superior da DSE, ndo deve ser
suplementada pela recorrente (sic.);

Além disso, a informacdo ndo € superveniente, existe desde o inkio, ndo é
razoavel sé juntar outras provas sobre os factos até a fase de recurso.

E mais, se a recorrente entendesse que era necessario suplementar o contedo da
informacdo, devia juntar o suplemento a resposta a peticdo de recurso na fase da
primeira insténcia, mas ndo na fase de recurso quando o Tribunal a quo proferiu
um acorddo desfavoravel a ela.

Cabe apontar que, a recorrente ndo pode entregar, com base na sua omissao ou
negligéncia no julgamento pelo Tribunal a quo, mais documentos ao Tribunal
superior na fase de recurso, com a intengdo de iludir o reconhecimento do
Tribunal a quo sobre os factos.

Os documentos 1 a 3 que pede juntar no pedido (2) séo as informagdes de registo
das marcas n.°N/154430, N/154432 e N/154431 da recorrente.
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m) A recorrente podia entregar essas informages no articulado de resposta, portanto,

P)

q)

B

ndo se trata de documentos supervenientes.

Os referidos documentos juntados a motivacdo ndo devem ser admitidos nem
considerados no julgamento.

A recorrida entende que, no tocante as alegacbes da parte | da motivacdo da
recorrente, ndo especifica, nos termos do art.°599.°n.°21 alinea b) do Codigo de
Processo Civil, quais os concretos meios probatdrios, constantes do processo ou
de registo nele realizado, que impunham, sobre esses pontos da matéria de facto,
deciséo diversa da recorrida.

Deste modo, ndo estando preenchidos os 2 requisitos previstos pelo art.°599.2n.°©
1 do Cddigo de Processo Civil, deve o recurso ser rejeitado.

Para evitar a repeticdo desnecessaria e para os devidos efeitos juridicos, a alinea i)
da parte Il (no despacho de indeferimento, menciona-se por varias vezes que “B
(B)” deve ser “B Sorvetes”) e alinea ii) (marca de B Sorvetes) da peticdo de
recurso de 2 de Junho de 2020 da recorrida dao-se por integralmente reproduzido.

Como entende o acérddo a quo, o facto de “B Sorvetes” ser uma loja tipica de
Macau ou ndo é independente de se a sua marca registada n.© N/15880 pode ser
considerada como “marca notéria” ou até “marca que goza de prestigio”.

Entre as alineas A) a M) da parte 3) dos factos do acorddo a quo, nenhum facto
estd associado a reputagdo e notoriedade da marca “B B”.

E a recorrente ndo apresentou qualquer documento no processo administrativo e
na resposta a peticao de recurso.

No tocante aos documentos juntados a motivacdo, como se conclui na parte |

(documentos constantes e juntados a motivacdo) do presente articulado, os
documentos juntados pela recorrente a motivacdo na fase de recurso ndo devem
ser admitidos e considerados no julgamento.

Por isso, ndo ha qualquer facto fundamental que possa suportar a pretenséo

pessoal da recorrente de que a marca “B B” da contraparte ¢ uma marca que goza
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aa)

bb)

cc)

dd)

ee)

ff)
99)

hh)

)

de prestigio.

A pretenséo da parte 11 da motivagdo nédo deve ser dada assente.

Nenhum facto das alineas A) a M) da parte 3) dos factos do acérddo a quo esté
associado a reputacao e notoriedade da marca “B B”.

Por isso, essa parte da motivacdo ndo passa de ser pretensdo e conclusdo pessoal
da recorrente.

No mercado, nunca se designou “B B” como comidas geladas, lacticinios e
bebidas comuns de geladaria.

Portanto, isso também € uma pretensdo pessoal da recorrente sem qualquer
fundamento factual.

Nao se verificando que “B B” ¢ uma marca notoria de Macau, a pretensdo da
parte 11 da motivacéo da recorrente ndo deve ser dada assente.

De facto, ha imensas marcas normativas registadas na DSE.

O acdrddo n.©232/2020 do TSI, invocado pela recorrente, analisou exactamente
se havia imitacdo e confusdo entre 2 marcas normativas, isto é, o tribunal tem
sempre reconhecido marca normativa.

A motivacdo da recorrente desvirtua o acordao do Tribunal, com o fim de induzir-
nos em interpretacéo errada.

As marcas normativas também s&o conheciveis e notaveis.

As 4 marcas que a recorrida pretende registar ndo sdo marcas ndo protegidas,
previstos pelo art.© 199.° n.° 1 alinea b) do Regime Juridico da Propriedade
Industrial, constituidas exclusivamente por indicacGes para designar a espécie, a
qualidade, a quantidade, o destino, o valor, a proveniéncia geogréfica.

Pelo que, mesmo sendo marcas normativas, as 4 marcas que a recorrida pretende
registar sdo conheciveis, ndo é constituida a situacdo de recusa do registo de
marca, prevista pelo art.°214.©do Regime Juridico da Propriedade Industrial.

Isto &, a recorrente interpreta incorrectamente os 2 acérdaos do TSI.

Pelo que, a pretenséo da parte 1V da motivacéo ndo deve ser dada assente.
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kk) Para evitar a repeticdo desnecessaria e para os devidos efeitos juridicos, a alinea
vi) da parte 11 (concorréncia desleal) da peticio de recurso de 2 de Junho de 2020
da recorrida da-se por integralmente reproduzido.

Il) No tocante a prioridade, cabe apontar que, em 7 de Julho de 2004 a recorrida
conseguiu registar na DSE a marca (imagem vide o original)) (n.°N/13510, vide
0 anexo 25 da peticdo de recurso) da classe n.°© 30 de produtos, até hoje essa
marca ainda € valida e esta a ser possuida e usada pela recorrente nos seus
produtos.

mm) Ao contrario, a marca (imagem vide o original)) (n.°N/15880, vide 0 anexo 12 da
peticdo de recurso) da classe n.°30 de produtos (FHkE. Fk. #ifdh) (sorvetes,
picolés, sobremesas) so foi registada na DSE até 5 de Maio de 2005.

nn) Pode-se ver que, a recorrida ja planeou exercer as suas actividades com a marca

““B” ha longo tempo, mas ndo pretende usar marcas com letras chinesas e

portuguesas iguais @ marca “B Sorvetes” para fazer qualquer concorréncia desleal.

00) Os produtos principais de “B Sorvetes” sdo sorvetes, que originaram a sua boa
reputacdo, mas “B Sorvetes” ndo ¢ conhecido de forma qualquer no sector de
lembrancas/prendas, isto €, € impossivel para a recorrente obter qualquer interesse
ilegtimo com a marca “B Sorvetes” no sector de lembrangas/prendas, tampouco
prejudicar a reputagdo de “B Sorvetes”.

pp) Séo diferentes os produtos das 4 marcas que a recorrida pretende registar e da
marca “B Sorvetes”.

qq) Pelo exposto, as 4 marcas que a recorrida pretende registar ndo satisfazem os 3
requisitos previstos pelo art.°215.2do Regime Juridico da Propriedade Industrial,
essas 4 marcas ndo imitam nem reproduzem a marca da recorrente.

rr) Por isso, a motivacdo da parte V da motivacio ndo deve ser dada assente.
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Notificada a DSE das alegagdes de recurso veio esta oferecer o

merecimento dos autos.

Foram colhidos os vistos.

Cumpre, assim, apreciar e decidir.

II. FUNDAMENTACAO

a) Factos:

Da impugnacdo da matéria de facto.

Na sua primeira conclusdo de recurso vem o Recorrente impugnar a decisdo
da matéria de facto invocando que haviam de ter sido aditados os trés factos
que indica.

De acordo com o disposto no n° 1 do art® 599° do CPC «guando impugne a
decisdo de facto, cabe ao recorrente especificar, sob pena de rejeicdo do recurso: a) Quais 0s
concretos pontos da matéria de facto que considera incorrectamente julgados; b) Quais 0s
concretos meios probatdrios, constantes do processo ou de registo nele realizado, que

impunham, sobre esses pontos da matéria de facto, deciséo diversa da recorrida.».

Por outro lado, face ao disposto no n° 3 do art® 279° do RJPI é

entendimento pacifico da jurisprudéncia ser este um recurso de plena jurisdigdo,

«Nomeadamente, ao nivel da prova, o Tribunal pode considerar ndo sé os factos trazidos a
colacdo pela Recorrente e Recorrida, mas todos os outros factos que venham ao seu

conhecimento através dos documentos constantes do processo administrativo apenso aos
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autos» - cf. Acérddo deste Tribunal de 10.11.2011 proferido no processo
883/2009 -.

Entende, contudo, a Recorrida que os documentos com base nos quais o
Recorrente pretende que seja alterada a decisdo da matéria de facto ndo
podem ser considerados.

Ndo |he (& Recorrida) assiste razdo.

A propdsito jd se decidiu ho Acdrddo deste Tribunal de 10.11.2011
proferido no processo 883/2009:

«Donde decorre que estes recursos sao de plena jurisdicdo, em que o Tribunal
procede a justa composicdo dos litigios que |he sao submetidos de uma forma
positiva e ndo de mera legalidade. E o Tribunal ndo esta vinculado a fundamentacao
da DSE para a sua decisao objecto de recurso, antes é o Tribunal inteiramente livre
para apreciar todos os factos relevantes de que pode conhecer e decidir conforme o
qgue entender ser a solucdo juridica aplicavel, sendo para isso que mesmo ao nivel da
prova o Tribunal se pode substituir a decisdao da DSE e nessa medida exercer fungao
materialmente administrativa, podendo considerar todos os factos que venham ao
seu conhecimento através dos documentos constantes do processo administrativo
apenso aos autos.»

Ou seja, nada obstava ao tribunal “a quo” acrescentar a factualidade
indicada na decisdo proferida pela DSE outra que entendesse ser relevante para
a decisdo e que constasse dos autos, assim como, hada obsta que este tribunal o
venha a fazer se tiver por necessdrio.

Entende o agora Recorrente/contraparte que havia de ter sido aditado aos
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factos apurados um outro que consistisse em que fosse dado por integralmente
reproduzido o que consta dos anexos 1 e 2 dos processos administrativos das
marcas N/147287 a N/147290 e aqui objecto destes autos.

Aqueles dois documentos referem-se a negécios com tradigdo e
consequentemente as marcas mais antigas, tipicas e especiais de Macau,
identificando a marca e estabelecimento comercial B B como sendo um deles.

No mesmo sentido vdo os documentos de fls. 70 a 77 e fotografias de fls.
80 a 87, onde para além de constar que foi conferido o titulo de Marca Tipica
de Macau ao estabelecimento de bebidas B, constam também referéncias a
publicidade, antiguidade e conhecimento de que é alvo a marca B.

Por fim entende o Recorrente/parte contrdria que deve ser dado como
provado que foi atribuido a marcaB B o titulo de marca Tipica de Macau.

Ora, um dos temas objecto destes recursos é a eventual notoriedade da
marca, ou ser marca de prestigio, e a prova/demonstragdo desse requisito.

Independentemente, da decisdo que se vier a tomar sobre essa matéria, os
factos que o Recorrente/parte contrdria entende que haviam de ter sido
aditados a decisdo recorrida estdo directamente relacionados com a
classificagdo da marca em causa como Marca Tipica de Macau, titulo que pode
ter interesse para a decisdo da causa.

Contudo, a formulagdo indicada pelo Recorrente é que ndo hos parece que
obedega a melhor técnica para o efeito, sendo de preferir extrair do contexto
dos documentos o que de essencial deles consta ainda que sejam dados como

reproduzidos ou servindo como meio de prova apenas.
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Assim sendo, de acordo com o disposto no art® 629° do CPC “ex vi" art®
282° do RJPI, deve ser dado provimento ao recurso quanto a ampliagdo da
matéria de facto aditando-se o seguinte:

N) O estabelecimento B B com oitenta anos de histéria é considerado pela
literatura referente a matéria como sendo um dos estabelecimentos e marcas
antigas e especiais de Macau, conforme consta dos documentos juntos sob os n°
1 e 2 aos processos de pedido de registo das marcas N/147287 a N/147290, os
quais (os documentos) aqui se ddo por reproduzidos;

O) Pela Comissdo de Avaliagdo da Marca Tipica de Macau foi atribuido ao

estabelecimento de Bebidas B o titulo de "Marca Tipica de Macau” - cf. fls. 70 -;

Destarte, de acordo com o agora decidido e o que jd constava da sentenga

sob recurso, a factualidade apurada consta do seguinte:

A. A recorrente é titular da marca n.© N/XXX, do n.© 30 da classe de

produtos/servigos, com a imagem da marca d.
até 7 de Julho de 2025, e é titular da marca n.°N/62524, do n.©29 da classe de
e com prazo de validade

e com prazo de validade

produtos/servigos, com a imagem da marca de
até 31 de Agosto de 2026 (vide a fls. 260 dos autos).

B. Em 30 de Novembro de 2018, a recorrente pediu a DSE registar as seguintes
marcas:

- N.© da marca: N/147287, do n.° 29 da classe de produtos/servigos, cujos
produtos e servigos sdo: “PAJ, £, FK&KEWR, W, BEE. AR, i
AP EAG R, R, RE, e, &, RIS, gHmm

AR (carnes, peixes, aves de capoeira e aves selvagens, molhos de carne,
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frutas e vegetais preparados, gelados, secos e cozidos, geleias de frutas, doces
de frutas, compotas de frutas, ovos, leites e lacticinios, 6leos e gorduras
comestiveis) (vide a fls. 1 do processo administrativo n.© N/147287 da DSE,
cujo teor se da por reproduzido);

- N.© da marca: N/147288, do n.° 30 da classe de produtos/servicos, cujos
produtos e servigos sdo: “MIME, 7%, FIAE], BE, K, &R, K, o0
MEACH b, Ak M BOSHR N, A, AKERTAOHEIR, UK, g%, B
g, WERELE, SRRy, S, TR, B, Wl GERRGD, SHERHERL
B UK. (café, cha, cacau, doce, arroz, amido comestivel, sagll, café artificial,
farinha e preparados a base de cereais, pdo, artigos de pastelaria e confeitaria,
gelados, mel, melaco, levedura, fermento em pd, sal, mostarda, vinagre, molhos
(condimentos), especiarias, gelo) (vide a fls. 1 do processo administrativo n.°
N/147288 da DSE, cujo teor se da por reproduzido);

- N.©da marca: N/147289, do n.° 32 da classe de produtos/servicos, cujos
produtos e servigos sdo: “MiPy, i SR K AR IK BA R HABAS S 09K B 8okt
IR S R, AT S AR AL BIORLFH I 345, (cervejas, dgua mineral e
gaseificada e outras bebidas ndo-alcodlicas, bebidas e sumos de frutas, xaropes
e outros preparados para fazer bebidas) (vide a fls. 1 do processo administrativo
n.°N/147289 da DSE, cujo teor se da por reproduzido);

- N.© da marca: N/147290, do n.° 35 da classe de produtos/servicos, cujos
produtos e servigos sdo: “JE T, BEBRKE, BEEH, BAHEBK
(publicidade; gestdo comercial, administracdo comercial, servigos de escritorio)
(vide a fls. 1 do processo administrativo n.°N/147290 da DSE, cujo teor se da
por reproduzido);

As referidas marcas n.© N/147287, N/147288, N/147289 e N/147290, que

pretendeu registar, tém a seguinte exemplar como imagem da marca:
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D. Por despacho de 13 de Margo de 2020, o Chefe do Departamento da
Propriedade Intelectual concordou com o teor da informagéo n.©119/DP1/2020,
negou o pedido de registo das marcas n.© N/147287, N/147288, N/147289 e
N/147290 (constante do processo administrativo, cujo teor se da por
reproduzido).

E. O referido despacho foi publicado no B.O. n.© 14, 1l Série, de 1 de Abril de
2020 (constante do processo administrativo, cujo teor se da por reproduzido).

F. Em 4 de Maio de 2020, por telefax, a recorrente recorreu para este Tribunal da
decisdo recorrida (vide a fls. 2 dos autos).

G. Segundo o teor do B.-D 14, 11 Série, de 1 de Abril de 2020, a recorrente €
titular da marca n.°N/62525, do n.°43 da classe de produtos/servicos, com a
imagem da marca de , a0 abrigo do art.°231.°n.©1 alinea b) do Decreto-
Lei n.°97/99/M de 13 de Dezembro, em conjugacdo com o0 art.°232.°n.°5, o
registo ficou caducado desde 13 de Margo de 2020; a recorrente ja recorreu
dessa decisdo de declaracdo da caducidade (vide o proc. n.°CV3-20-0039-CRJ
deste Tribunal).

*

H. A contraparte ¢ dono da Loja “B Sovertes”, dedica-se a exploracdo de loja ou
tenda de venda a retalho de produtos gelados e sorvetes (vide as fls. 66 a 70 dos
autos).

I.A contraparte € titular da marca n.°N/15880, do n.©30 da classe de produtos/servicos,
com a imagem da marca de , cujos pr /servicos sdo: “EHhE, &
f&, 5L (sorvetes, picolés, sobremesas), foi registada em 5 de maio de 2005,
com prazo de validade até 5 de Maio de 2026.

J. Em 17 de Maio de 2019, a contraparte pediu a DSE registar as marcas n.°
N/154429, N/154430, N/154431, N/154432 e N/154433, cuja classe de
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produtos/servigos e produtos/servigos concretos sao:

- N.© da marca: N/154429, do n.° 30 da classe de produtos/servigos, cujos
produtos e servigos sdo: “fr 75 & H; sHMORL MBI, O 2
Wfc; WAFOFEs, WATHE: MR, wIRTREL ok POEE GEPRED: R
DIRERAE ORERD: % T9%))s EEAARER, SAURsh: SR, UK
W BEHAER ORERESBARAE D, 8, R, 8, 4
ks SRR NEDEE CRERDD: UKELME (Rl UKD &EaEH): &K
BEAST: gy mr e giokts o gensEEgIoRl: SRR IS e eORE: B
s, BRI T Ak S SIRkRE A CGEWETED: & H
UK UKIEMRY s BRERG AR s MIHEEICRE s T RE ek B g
B CEEERE); FUERS; ZU0Rl: FLAESE: WiuEsAkA R GRS,
TG B SRRy 8Ok HEAR: =HA AT AU EIREK
CORBED s mrmrgorl; R CHEXRD: HRY) (KR, KZE”
(preparacBes aromaticas para alimentos, condimentos, conservantes em géneros
alimenticios, biscoitos, biscoitos de malte, bolachas, doce de mentol, doces,
produtos de cacau, café, canela (condimentos), rebucados duros de leite (doce),
chd, chocolate, doce de améndoas, condimentos, comidas doces, gelados,
esséncias para alimentos (com excepcdo de esséncias etéreas e 6leos essenciais),
sal, farinhas comestiveis, soja em p0, farinhas, comidas com amido, bolinhos
(artigos de pastelaria), preparagbes de congelacdo para gelado (gelo para
refrescar), preparacdes de congelacdo para gelo para refrescar, bebidas de cacau
com leite, bebidas de café com leite, bebidas de chocolate com leite, péo,
xarope amarelo, menta para fabricacdo de doce, produtos de farinha, doce de
noz, baunilhas (especiarias de aroma), gelo para refrescar, pos para fabricacéo

de gelado, especiarias com excepcdo de 6leos essenciais, bebidas de cafe,
bebidas de chocolate, propolis comestiveis, bolo de leite, bebidas de cha, bolo
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de leite e ovo, especiarias de café (condimentos), amidos comestiveis, acucar,
fermento em p6, macarrdo, aletria, sanduiche, pudim, gelo moido com sumo de
fruta (gelo), bebidas de cacau, geleias de frutas (doce), iogurte gelado
(sobremesa gelada), cha gelado)

- N.© da marca: N/154430, do n.° 29 da classe de produtos/servigos, cujos
produtos e servigos sdo: “E¥EEH;: SH/KEMYEIY): anmHE: 8
R feA%E; s nralflg; BT BOKER+; R &
s B8 wwEoKR: e, g b (RS, 9 K
w40 B B KRR EHRE Bk, gRHAE;

W AP s NEFH; & BHES: KR B s

KR WEAKER, RESH, BERE, MARE CHED: WKRER/TENE
BNz G CREEAGRD: BIE: BEEACR. e RN RN

ZRRH: BRILES: AUREORE (VAR A TR FLIE. REERL, g
HERE: W81, mTEMEE, gHEEES: EYP. (proteinas,
extractos de plantas aquéticas comestiveis, gelatinas comestiveis, gorduras
comestiveis, manteiga de amendoim, manteiga, manteiga, pudim preto, coco
desidratado, Oleos de semente de colza, 6leo de colza, doce de frutas, frutas
geladas, uvas secas, Oleos, cremes (produtos de leite), iogurte, compotas de
frutas, leite, geleias de frutas, polpa de fruta, polpa de fruta, geleias, 6leos de
milho, cola de peixe, gema, produtos de leite, margarina, ovos, proteinas, pele
de frutas, pele de frutas, 6leo de coco, fatias de frutas, frutas enlatadas, carnes
enlatadas, compota de macd, geléia azeda (compota), lanches a base de frutas,
leite de soja (substituto de leite), clara de ovo, frutas cristalizadas, gorduras
para fabricar gorduras comestiveis, 6leo de sésamo, iogurte azedo, bebidas de
leite (a base de leite), manjar-branco, nozes preparadas com requinte, pectina,

améndoas picadas, amendoins processados, caseina comestivel, chantilly)

227/2021 CIVEL

28



- N.© da marca: N/154431, do n.° 32 da classe de produtos/servigos, cujos
produtos e servigos sdo: “MEVFRE R MRS ROkl FLIGAOR: B0k
BUERCRE: BORHEAY s RITs RGORERESL: KGR VOUKRUE RS
el BESRK CEICRD: BHIBRK: E&ET: BEOK: B3t (kD
BUBBOK FHRESE: RERREE T AR 8R4TK Rtuok ()
EDs AT B0 SRR A0 CBORD: ARSI 18
RECRH R VUK BRRIR G R SRR AL R ORElR);
A CIRECRED s AN & RS 1O 28 R0 . DUl 3 2 5 1 0 8 8Okt
(sumos de fruta ndo alcoolicos, bebidas de sumo de fruta ndo alcodlicas,
bebidas de manjar-branco, preparagdes para fazer bebidas, aromas para bebidas,
sumos, xarope para bebidas, agua (bebida), preparacdes para aguas gasosas,
aguas minerais (bebida), aguas minerais para refeicbes, sumo de uva, agua de
limdo, sumo de vegetais (bebida), xarope para agua de limdo, sumo de uva ndo
fermentado, xaropes de améndoa, soda, sumos de fruta preparados com agua
congelada (bebidas), sumos de tomate (bebidas), bebidas néo alcodlicas, leite
de améndoa (bebida), pastilhas para bebidas efervescentes, pds para bebidas
efervescentes, aguas gasosas, sumos misturados de fruta ndo alcoolicos, cha de
fruta ndo alcodlico, cha de fruta (ndo alcoodlico), leite de amendoim (bebida),
cidra ndo alcodlica, bebidas nédo alcodlicas a base de mel)

- N.© da marca: N/154432, do n.° 35 da classe de produtos/servigos, cujos

M BOWECTE G EMEANMAG RS REEME EER A%
BRI AR S EUR  ESE, MEELS, ARG RS
il A A NFHESH s SO BB B NERME O oAt 3E 8 H v i B
HREs) s (EMS LEEAR A A AE H AR B E R i RraF A 1
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FEER: BIEE: B, . S, SRS TRAKEE N EE
AL 95 e % AL A ER T AT AR SR U T B AL S IR . FE)EIRE .
(assisténcia em gestdo comercial, afixacdo de propaganda, publicidade ao ar
livre, agéncia de importacdo e exportacdo, distribuicdo de amostras, publicacdo
de materiais de propaganda, propaganda, publicidade, estudo comercial,
relagbes publicas, estudo do mercado, organizacdo de exposicdo comercial ou
publicitaria, informacdes comerciais, recrutamento de pessoal, aluguer de
espacos publicitarios, promocao de vendas por conta de outrem, processamento
de texto, aquisicdo por conta de outrem (servicos de compras de mercadorias
Ou servicos para outras empresas), servico de comparagdo de preco,
apresentacdo de mercadorias em meios de comunicacdo para fins de venda a
retalho, gestdo comercial de «franchising», facturacdo, servigos de venda a
retalho e por grosso de comidas, bebidas, sobremesas, sorvetes, picolés e
comidas congeladas, servicos de venda a retalho e por grosso prestados através
de uma rede global informatica, servicos de lojas a retalho)

- N.© da marca: N/154433, do n.° 43 da classe de produtos/servigos, cujos
produtos e servigos sdo: “TEHULEWIFNEUR IR WIHERH; &EHE; b &
fE; HBIEEE;, WEME; IKE; ZEBE; MNEIE. (servicos de
fornecimento de comidas e bebidas, café, restaurante, casas de pasto, refeitério,
refeitérios de auto-servigo, refeitdrios de refeicbes rapidas, geladarias,
estabelecimento de comida, snack bar)

A referida marca n.°N/154429, que pretendeu registar, tem a seguinte exemplar

como imagem da marca:

As referidas marcas, que pretendeu registar, ttm a seguinte exemplar como

imagem da marca:
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M. Por despacho de 13 de Margo de 2020, a entidade recorrida concordou com o
teor da informacéo n.©120/2020/DPI, aprovou o pedido de registo das marcas
n.2N/154429, N/154430, N/154431, N/154432 e N/154433 (vide as fls. 124 a
136 e 260 a 261 dos autos, cujo teor se da por reproduzido).

N. O estabelecimento B Bcom oitenta anos de histdria é considerado pela literatura
referente & matéria como sendo um dos estabelecimentos e marcas antigas e
especiais de Macau, conforme consta dos documentos juntos sob 0s n°1 e 2 aos
processos de pedido de registo das marcas N/147287 a N/147290, os quais (0s
documentos) aqui se d&o por reproduzidos;

0. Pela Comissdo de Avaliacdo da Marca Tipica de Macau foi atribuido ao
estabelecimento de Bebidas BB, o titulo de “Marca Tipica de Macau” — cf. fls.
70 -

b) Do Direito

Da Marca de Prestigio e Notoria.

Sobre esta matéria conclui-se na decisdo recorrida do seguinte modo:

«Salvo o devido respeito, embora “B Sovertes” seja uma loja tipica e conhecida, nao
significa que a referida marca registada ¢ “marca notdria” ou “marca que goza de prestigio”
em Macau, como dispde 0 art.°214.°n.°©1 alineas b) e ¢) do Regime Juridico da Propriedade

Industrial.».

Sobre o que se deve entender por marca notéria ou de prestigio cita-se na

sentenga recorrida, o sequinte:
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«Cumpre invocar a douta analise do acérddo de recurso n.°1235/2019 de 21 de Maio
de 2020 do TSI:

“Dispde a alinea b) do n° 1 do artigo 214° do RJPI que “o registo de marca ¢ recusado
qguando a marca constitua, no todo em parte essencial, reproducédo, imitacéo ou traducéo de
outra notoriamente conhecida em Macau, se for aplicada a produtos ou servicos idénticos ou
afins e com ela possa confundir-se, ou que esses produtos possam estabelecer ligagdo com o
proprietario da marca notoria”.

Por sua vez, preceitua a alinea ¢) do n.°1 do artigo 214.°do RJPI que é recusado o
registo de marca que, ainda que destinada a produtos ou servicos sem afinidade, constitua
reproducdo, imitacdo ou traducdo de uma marca anterior que goze de prestigio em Macau,
sempre que 0 uso da marca posterior procure tirar partido indevido do caracter distintivo ou
do prestigio da marca.

Segundo Pinto Coelho'®, “para que a marca se qualifique como notoriamente
conhecida ndo € necessario que o conhecimento da marca de que ela pertence a certa
entidade constitua facto pablico e notério, com as caracterkticas que a esta formula se
atribui na nossa legislacdo processual. A opinido dominante € no sentido de que a marca
pode assim ser qualificada desde que alcangou notoriedade ou conhecimento geral no circulo
dos produtores ou dos comerciantes ou no meio dos consumidores mais em contacto com o
produto a que respeita a marca; basta que a marca se tenha divulgado de modo particular no
circulo de pessoas que ¢ uso designar por meios interessados”.

Para Carlos Olavo™, marca notéria é a marca que adquiriu um tal renome que se
tornou geralmente conhecida por todos aqueles, produtores, comerciantes ou eventuais
consumidores, que estdo mais em contacto com o produto, e como tal reconhecida, enquanto
a marca de prestigio goza de proteccdo que ultrapassa o principio da especialidade das
marcas.

Em primeiro lugar, para se poder beneficiar de proteccdo como marca notoria, é

1% pinto Coelho, in RLJ, 89/23
1 Carlos Olavo, in Propriedade Industrial, Volume I, 22edic8o, pag. 97
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necessario que os sinais distintivos postos em confronto se reportem aos mesmos produtos
Ou servicos, ou a produtos ou servigos afins — ¢ o chamado principio da especialidade da
marca.

Enquanto a marca de prestigio merece uma proteccéo reforcada que vai além daquele
principio, ou seja, é recusado o registo de uma marca que constitui reproducado, imitacdo ou
traducdo de uma marca anterior que goze de prestigio em Macau, ainda que destinada a
produtos ou servicos sem afinidade, bastando que o uso da marca posterior procure tirar

partido indevido do caracter distintivo ou do prestigio da marca.».
No mesmo sentido ensina Luis M. Couto Gongalves em Manual de Direito

Industrial, a pdg. 304 e 305 «A marca notoriamente conhecida é entendida como a

marca conhecida de uma grande parte do publico consumidor como a que distingue de uma
forma imediata um determinado produto ou servico.

Uma forte corrente doutrinaria e jurisprudencial distingue ainda duas hipdteses: se o
produto ou servigo for de grande consumo, a marca deve ser conhecida do grande publico; se
0 produto ou servico for de consumo especifico, a marca deve ser conhecida de grande parte
do publico interessado nesse produto ou servico.

A marca notoriamente conhecida deve ser notdria no pak onde se solicita a especial
proteccdo — pois é nele que, obviamente, se havera de dirimir o conflito entre a marca a
registar e a marca notoriamente conhecida — embora ndo careca de nele ser usada de modo
efectivo.

A marca notoriamente conhecida pode ser nacional ou estrangeira.

Por dltimo, a marca notoriamente conhecida nédo carece de estar registada no pak de
origem ainda que este exija o registo como modo de aquisi¢do do direito de marca. A marca
nesse paks pode ser, por exemplo, apenas, e também, uma marca notoriamente conhecida e

como tal protegida sem necessidade de registo.».
Citando ainda o mesmo autor e obra a pdg. 309 «Por sua vez, a Recomendagéo

da CUP/OMPI estabelece um conjunto de factores indicativos para determinar se uma marca
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€ notoriamente conhecida. Esse conjunto de factores (que consta do art. 2.° (1)(b) € o
seguinte:
a) O grau de conhecimento da marca junto dos meios interessados;
b) A duracdo, extensdo e ambito geogréafico do uso da marca;
¢) A duracdo, extensdo e ambito geogréafico de promocdo da marca, incluindo andncio
ou publicidade ou a apresentacdo em feiras ou exposi¢es dos produtos ou servigos
assinalados pela marca;
d) A duracdo e ambito geogréafico dos registos, e/ou do pedido de registos, da marca,
que reflictam a extensdo do uso ou reconhecimento da marca;
e) O nimero de decisBes judiciais favoraveis, em particular, ao reconhecimento da
marca como notoriamente conhecida;

f) O valor associado a marca.».

Quanto a nogdo de marca de prestigio escreve o citado autor na mesma

obra a pdg. 312 a 314:

«Nao é facil definir uma marca de prestigio.

A proteccao da marca de prestigio ndo podemos ignoré-lo, representa uma solucao
anémala num sistema assente no interesse da diferenciagdo de bens ou servigos num
pretenso mercado de livre concorréncia. Na verdade, a proteccdo da marca por forma
tendencialmente intemporal s6 faz sentido se a marca for essencial e normalmente protegida
na sua dimensdo funcionalmente distintiva. SO esta dimensao justifica a atribuicdo de um
direito privativo indefinidamente renovavel no tempo ao contrario do que acontece, por
exemplo, com as criaches de tipo autoral ou industrial em que a atribuicdo do direito
corresponde a uma compensacdo, temporariamente limitada, para um esforco de criacdo e
inovagdo de um bem em si mesmo considerado.

Por tudo isto, a abertura do sistema a proteccdo de marcas célebres deve ser o mais
exigente possivel. Essa marca deve obedecer a dois apertados requisitos, um quantitativo e

outro qualitativo:
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1.gozar de excepcional notoriedade;

2.°gozar de excepcional atracgéo e-ou satisfacdo junto dos consumidores.

O primeiro requisito, de natureza quantitativa, significa que a marca deva ser,
espontanea, imediata e generalizadamente conhecida do grande-publico consumidor, e ndo
apenas dos correspondentes meios interessados, como o sinal distintivo de uma determinada
espécie de produtos ou servicos.

O conhecimento pode ser limitado ao ambito de um s6 pak. Esta € a solucdo mais
defensavel ante a logica normativa da DM (que ndo interfere com o principio da
territorialidade do direito de marca) e do RMC (que alude a marca nacional de prestigio).

O segundo requisito referido, da natureza qualitativa, significa que a marca deva contar
ou com um elevado valor simbdlico-evocativo junto do publico consumidor, ndo obstante
ndo seja de grande consumo, ou com um elevado grau de satisfacdo junto do grande publico
consumidor. Este Gltimo aspecto ndo significa que os produtos ou servicos, em si, devam ter
uma excepcional, sequer, boa qualidade objectiva. Ndo é da qualidade dos produtos ou
servigos que se trata, mas sim do particular significado que a marca representa junto do
consumidor médio em ordem a satisfacdo, bem sucedida, de determinadas necessidades
concretas. Nesse sentido, deve tratar-se de uma marca que haja penetrado no espirito do
consumidor com uma imagem positiva de qualidade dos produtos ou servigos que distingue.

Em conclusdo, a marca de prestigio, para além de uma excepcional capacidade
distintiva, deve ter ou uma excepcional capacidade evocativa e-ou uma excepcional
aceitacdo no mercado, num caso e noutro de modo tdo intenso que, dificilmente, e sempre
com o risco de depreciacdo, se a imagina desligada dos produtos ou servigos que assinala ou
ligada, simultaneamente, a outros produtos ou servigos.

E que, repetindo-nos, sustentamos que a funcdo distintiva e a funcdo publicitaria
“correm lado a lado” de um modo complementar ¢ ndo de um modo autonomo. N&o se
protege a marca de prestigio em virtude de se ter tornado como que independente dos
produtos ou servicos para as quais originariamente foi destinada. O mérito da marca célebre

ndo € o de ter deixado de ser marca. O seu mérito, a justificar proteccdo, €, na nossa opinido,
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o facto de se ter tomado numa marca que distingue “bem demais” e de um modo
especialmente evocativo ou atractivo uma determinada classe de produtos ou servigos.

H4, ainda, autores que exigem que a marca deva ser Unica e original.

N&o estamos inteiramente de acordo. O facto de a marca ser Unica e fantasiosa néo
define a marca de grande prestigio apenas facilita o seu surgimento.

Na verdade, h& que reconhecé-lo, sera mais dificil a uma marca comum a diferentes
sectores do mercado, pouco original ou expressiva alcancar o estatuto de marca célebre. SO
que esse € um plano diferente de abordagem. Uma coisa € saber o que é mais facil ou dificil
para que uma marca se torne de prestigio, outra coisa € o que € (ou deve ser) uma marca de
prestigio. E esta € (deve ser) o resultado de uma conjugacao de factores a valorar caso a caso
ndo sendo, na nossa opinido, de excluir desse resultado, por razbes de tipo formal-

constitutivo, qualquer marca.».

A distingdo entre marca de notdria ou de prestigio tem consequéncias
quanto ao regime de protecgdo conferido a marca.

Enquanto relativamente as marcas notdrias a protecgdo se estende apenas
aos mesmos produtos ou servigos ou a semelhantes, no que respeita as marcas
de prestigio foi consagrada uma excepgdo ao principio da especialidade, ndo
podendo a marca ser atribuida ainda que haja sido requerida para produtos ou
servicos ndo afins - c¢f. al. a) e b) do n° 1 do art® 214° do RJPT -.

Entende o Recorrente que a marca em causa goza de prestigio, pelo que,
conferindo este regime maior protecgdo € por aqui que se deve iniciar a andlise.

Conforme resultou da factualidade apurada segundo a organizagdo "Marca
Tipica de Macau” ao estabelecimento e marca do Recorrente foi atribuida a

classificagdo de "Marca Tipica de Macau”.
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Consultando no site http://www.mcbrand.mo/ os critérios de avaliacdo da

"Marca Tipica de Macau"”, bem como as respectivas definigdes encontramos o
seguinte:
«Regras de Avaliacdo de ""Loja de Caracterkticas de Macau"
Artigo 1 A mbito de aplicacio
Esta regra aplica-se a avaliagdo de “Antigos armazéns caracteristicos de Macau”.
Artigo 2 Nome da avaliacio
Uma antiga loja com caracteriticas de Macau (portugués: Marca Tipica de Macau;
Inglés: Macau Classic Brand).
Artigo 3 Termos e definicdes
Os seguintes termos e defini¢des se aplicam a esta regra.
1. Antiga loja de especialidades de Macau
Tem uma historia relativamente longa, tem produtos, competéncias ou servicos que
foram transmitidos de geracdo em geracdo, tem uma formacdo cultural distinta e
caractersticas de patrimonio cultural de Macau, tem um certo grau de reconhecimento social
e tem uma boa reputacdo e foi avaliada e confirmada pela "Comissdo de Avaliacdo de
Armazéns Antigos Caracteriticas de Macau". Nome comercial ou marca comercial.
2. Nome da empresa
Nome comercial, ou seja, 0 nome comercial que o proprietario de uma empresa
comercial pessoa singular ou o proprietario de empresa comercial pessoa juridica obtém de
acordo com a lei e é utilizado na gestdo da empresa.
Artigo 4 A mbito da avaliacéo
Empresas relevantes na Regido Administrativa Especial de Macau.
Artigo 5 Condicdes de avaliacao
Os empresarios comerciais pessoas singulares ou colectivas que se candidatem a
participar na avaliacdo de “Antigos Armazéns Caracteristicos de Macau” deverdo cumprir os

seguintes requisitos:
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1. A firma esta registada e estabelecida em Macau, com boas condi¢des comerciais e
capacidade de desenvolvimento sustentével.

2. Ter o direito exclusivo ou o direito de usar uma marca registada em Macau.

3. O nome comercial ou marca comercial foi estabelecido h4 40 anos ou mais.

4. O tempo acumulado de uso do nome comercial ou da marca para a realizacdo de
atividades comerciais € superior a 30 anos.

5. Ter estabelecimento comercial independente, e ainda utilizar o nome comercial e a
marca registrada para o exercicio da atividade empresarial.

6. Herdar produtos, habilidades ou servicos exclusivos.

7. Possui as caracteriticas regionais de Macau, uma formacdo cultural local e um
patrimdnio cultural distintos.

8. Possui boa reputacdo e € amplamente reconhecida e elogiada pela sociedade.

9. N&o é devedor do tesouro da Regido Administrativa Especial de Macau.

Artigo 6 Método de avaliagéo

1. O Gabinete para os Assuntos Econdémicos assume a lideranca e a Cémara de
Comeércio Franchisada de Macau é responsavel pela coordenacdo geral e estabelecimento da
“Comissdo de Avaliacdo de Antigos Armazéns Caracteriticas de Macau” (doravante
designada por Comissdo de Avaliacao), a qual € integralmente responsavel pela avaliacdo da
“Antiga Loja Caracteristica de Macau”.

2. Os membros do comité de avaliacdo sdo compostos por representantes do governo,
industria e comércio, servigos profissionais e academia e, de acordo com as necessidades do
trabalho de avaliagcdo, especialistas em setores relacionados sdo convidados a fornecer
opiniBes profissionais.».

Aqui chegados, face a factualidade apurada e em face da classificagdo de
"Marca Tipica de Macau” atribuida ao estabelecimento e marca do Recorrente

impoe-se saber se esta preenche os requisitos que a Doutrina usualmente exige

para o efeito.
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Ora, seguindo de perto os critérios apontados por Luis Couto Gongalves
citado supra, o que podemos concluir face a atribuigdo do titulo de “Marca
Tipica de Macau” é que a marca deve gozar de “boa reputagdo, prestigio e ser
reconhecida amplamente pela sociedade” o que nos permite concluir que sendo a
marca do Recorrente detentora de tal titulo sem dlvida que goza de
excepcional notoriedade.

Quanto ao segundo critério indicado pelo mesmo autor - excepcional
atracgdo/satisfagdo junto dos consumidores - trata-se de um requisito
qualitativo “com um elevado valor simbélico-evocativo"*?.

De igual modo também este critério se tem de ter por preenchido uma vez

que a atribui¢do do titulo "Marca Tipica de Macau” exige a singularidade dos

produtos e técnicas usadas e um contexto e esséncia cultural préprias de Macau.

Ndo exigindo nem a Doutrina, nem a Jurisprudéncia que o conhecimento vd
além fronteiras, entendemos que a factualidade aditada sob as alineas N) e O)
de onde resulta corresponder a marca do Recorrente a um “estabelecimento -
BB - com oitenta anos de histéria, considerado pela literatura referente a
matéria como sendo um dos estabelecimentos e marcas antigas e especiais de
Macau”, permite-nos concluir estarmos perante marca que em Macau goza de
prestigio.

As marcas que se pretendem registar e objecto destes autos sdo
constituidas apenas por um elemento nominativo em caracteres Chineses e

romanizado que consiste no seguinte:

12 Citando o indicado Autor -
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A marca do Recorrente é constituida também por um elemento nominativo
em caracteres Chineses e romanizado, acrescido de um elemento figurativo - a

imagem de uma rapariga de trangas -, que consiste no seguinte:

Para além da diferenga no desenho/caligrafia dos caracteres chineses e
romanizado, o elemento nominativo e fonético sdo rigorosamente iguais.

A Unica diferenga entre as marcas em causa consiste na imagem da
rapariga de trangas.

Ou seja, se outras consideragdes ndo houvesse, a conclusdo de que hg,
ainda que ndo intencional, imitagdo de marca é dbvia.

Porém, gozando a marca do Recorrente de prestigio em Macau dividas ndo
hd, também, que perante as duas marcas o cidaddo comum ird associar as
marcas em causa ao mesmo produtor/fornecedor, pelo que, independentemente
da marca do Recorrente n® 15880 ser para o n° 30 da classe da
produtos/servigos e as marcas objecto destes autos serem para as classes 29,
30, 32 e 35, concluindo-se ser aquela de prestigio, nos termos da al. ¢) do n° 1
do art® 214° do RJPI, tal é fundamento bastante para a recusa das marcas em
questdo, independentemente dos produtos ou servigos para que foram

requeridas.

Assim sendo, procedem as conclusdes de recurso no que concerne a

classificagdo da marca do recorrente como sendo de prestigio, ficando
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prejudicada a apreciagdo de tudo o mais quanto se alega no que concerne a

marca hotdria, confusdo e erro e concorréncia desleal, por ser indtil.

Destarte, e de acordo com o disposto no art® 279° n°® 2 do RJ PI'® deve ser
concedido provimento ao recurso, revogando-se a decisdo recorrida e
confirmando a decisdo da DSE, negando os registos marcas em causa, embora

por fundamento diverso.

III. DECISAO

Nestes termos e pelos fundamentos expostos, concedendo-se provimento
ao recurso, revoga-se a decisdo recorrida, aditando a factualidade apurada os
factos indicados supra sob as alineas N) e O) e confirmando a decisdo da
Direcgdo dos Servigos de Economia no sentido de negar as marcas N/147287,
N/147288, N/147289 e N/147290, embora por fundamento diverso do ali

indicado.

Custas a cargo do Recorrido.

Registe e Notifique.

RAEM, 24 de Junho de 2021

'3 Neste sentido veja-se Acord&o deste Tribunal de 10.11.2011 proferido no processo 883/2009.
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Rui Carlos dos Santos P. Ribeiro
Lai Kin Hong
Fong Man Chong
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