Processo n.° 1096/2019

(Autos de recurso em matéria de marca)

Relator: Fong Man Chong

Data: 23/Janeiro/2020

ASSUNTOS:

- Marca caduca e proteccdo da marca notoria

SUMARIO:

| — A caducidade de uma marca significa que ela deixa de ter a protecgao
juridica concedida pelo RJPI, nomeadamente ao nivel da utilizagao exclusiva,
de utilizagao prioritaria, deixando também o seu titular de ter a faculdade de
se opor a utilizagdo da mesma marca ou marca semelhante por parte de
terceiros, salvo se trata de uma marca notoria.

Il - A marca notoriamente conhecida é aquela que distingue de uma forma
imediata um determinado produto ou servigo para uma grande parte do
publico consumidor. Ela deve ser notdria no pais ou no ordenamento juridico

onde se solicita a protecg¢do especial.
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lll — Seguida a regra geral de 6nus de prova, quem invoca que determinada
marca seja uma marca notodria, tem o 6nus de a provar. Nao o conseguindo
fazer, forcosamente ndao beneficia da proteccao concedida pelo instituto da

marca notoria no ambito do RJPI.

O Relator,

Fong Man Chong
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Processo n©1096/2019

(Autos de recurso em matéria de marca)

Data : 23 de Janeiro de 2020
Recorrente : A Limited (parte contraria)
Recorrida : B, LTD (recorrente)

*

Acordam os Juizes do Tribunal de Seqgunda Instancia
da RAEM:

| - RELATO RIO

A Limited, Recorrente, devidamente identificada nos autos, nao se

conformando com a sentenca do TJB, datada de 20/05/2019, que julgou
procedente o recurso, revogando a decisdo negatéria da DSE (N/91XX6) e
concedendo o registo da marca em causa, discordando desta deciséo, dela veio,

em 16/07/2019, recorrer para este TSI, com os fundamentos de fls. 633 a 659,

tendo formulado as seguintes conclusoes:

A. No seguimento de recurso interposto pela Recorrida da decisao da DSE, o
Tribunal Judicial de Base proferiu a sentenca de fls. 413 a 425, de 18 de Julho de 2018 - que
julgou improcedente o recurso com fundamento na possibilidade da pratica de actos de
concorréncia desleal pela Recorrida e decidiu manter a decisdo da DSE referida no
paragrafo 1 supra (i.e. de recusar o registo da marca N/91XX9) (doravante, a "Primeira
Sentenga").

B. A decisdao da DSE, de 6 de Maio de 2016, de recusar o registo da marca
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N/91XX9, fundamentou-se na possibilidade da pratica de actos de concorréncia desleal pela
Recorrida (independentemente do facto de a Recorrente ndo ser titular de marcas registadas
em Macau anteriores ao pedido de registo da Recorrida).

C. Na sequéncia de novo recurso interposto pela Recorrida, a Primeira Sentenca
foi anulada pelo Tribunal de Segunda Instancia, por decisdo de 21 de Margo de 2019, com

fundamento no n.° 4 do artigo 629.° do CPC, em particular por nao ter ponderado o facto de

a marca N/2XX4 da Recorrente, para assinalar produtos da classe 9, ter caducado em 2004.

D. A decisado recorrida absteve-se por completo de analisar o fundamento da
concorréncia desleal da Recorrida, questao que fundamentou a decisdo da DSE de recusar
o registo da marca N/91XX9, pelo que cabia ao Tribunal a gquo analisar e decidir a mesma (a
menos que considerasse procedente um outro fundamento de recusa de registo, o que nao
se sucedeu).

E. O Tribunal de Segunda Instdncia nunca afirmou nédo existir fundamento de
concorréncia desleal nem tomou posicado sobre o mérito da causa, apenas tendo
considerado que o Tribunal a guo deveria ter ponderado a caducidade da marca N/2XX4 -

pelo que lhe cabia efectuar tal ponderagdo, em paralelo com todos os outros factos que

relevam para efeitos de concorréncia desleal.

F. A decisao recorrida devera ser declarada nula por verificagdo da alinea d) do
n.° 1 do artigo 571.° do CPC, na sua primeira parte: "quando o juiz deixe de pronunciar-se
sobre questoes que devesse apreciar', nulidade esta que pode ser fundamento de recurso,
nos termos do artigo 571.°, n.° 3 do mesmo diploma.

G. O proprio Tribunal de Segunda Instancia tem entendido ao longo dos anos que

concorréncia desleal e conflito marcario sdo questbes independentes e inconfundiveis,

sendo disso exemplo o acérdao de 9 de Dezembro de 2017 (processo n.° 657/2017), onde
decidiu que "a concorréncia desleal ndo é o mesmo que conflito marcdrio; sS40 coisas
inconfundiveis. Ou seja, pode haver concorréncia desleal mesmo que um dos "concorrentes”
néo tenha marca registada na RAEM, da mesma maneira que a existéncia de um confiifo
entre marcas registadas ndo envolve necessariamente a ideia de concorréncia desleal".

H. O instituto da concorréncia desleal ndo visa proteger, especificamente, os

direitos emergentes do registo de marcas ou das marcas notorias - visa apenas discutir "a
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lealdade da concorréncia, independentemente da protecgdo especifica outorgada a marca'
(cfr. José de Oliveira Ascensao, Concorréncia Desleal, Aimedina, 2002, pag. 426) -, pelo que

ndo é determinante o facto de a Recorrente ser titular, ou ndo, de marcas registadas ou

notérias em Macau, ou de um seu registo de marca em Macau ter caducado ha varios anos.

I. O Tribunal Judicial de Base ja decidiu, num outro processo (CV2-16-0040-CRJ)
relativo a pedido de registo pela Recorrida para a mesma marca " " (mas para a classe
14), que tal pedido comporta o "risco de, com a atribuicdo do exclusivo pretendido pela
recorrente [ora Recorrida], ocorrerem desvios de clientela confra o que dita a consciéncia
ética de um empresdrio médjo e o principio da prestagdo, ou sefa, ha risco de ocorréncia de
concorréncia em violagdo das normas e usos honesfos da actividade economica" (cfr.
sentenga do Tribunal Judicial de Base, proferida nos autos com o n°® CV2-16-0040-CRJ a 22
de Margo de 2018).

J. Acto de concorréncia desleal é o acto de disputa de clientela que é contrario as
normas e usos honestos da actividade econémica, designadamente o que seja idéneo a
criar confusdo entre produtos ou servicos de diferentes agentes econémicos e o que

configure aproveitamento da reputagdo empresarial de outrem (cfr. artigos 158.°,159.° e

165.° do Cédigo Comercial).

L. Na sentenga do Tribunal Judicial de Base (Proc. n°® CV2-16-0040-CRJ), de 22
de Margo de 2018, consta que “A consciéncia ética de um comerciante méedio ha-de ditar-lhe
que ndo queira utilizar nem denegrir, em seu proveito, os instrumentos criados por outrem e
ha-de ditar-lhe também que ndo prescinda de esgrimir na concorréncia pela clientela os
instrumentos que ele proprio criou. E ha-de permitir-lhe que promova e amplie os seus
instrumentos e que ndo diminua nem denigra os aheios. O mérifo proprio, portanto, como fie/
da balanga no recorte do que sefam as normas e 0s USos honestos da actividade
economica'.

M. A Recorrida n&o criou a marca registanda (apenas a copiou), a qual, como ja

demonstrado e sobejamente explicado nos autos, € de uma semelhancga tal com a marca da

Recorrente que é susceptivel de ser confundida pelo consumidor médio - criando um risco

elevado de associagao entre marcas e a ilusdo de que tém ambas a mesma proveniéncia.

N. A marca - € usada e explorada em Macau sob licenca da Recorrente
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através de duas lojas fisicas - nas quais sao distribuidos produtos de vestuario, acessorios

de moda e similares -, a saber (i) a loja explorada pela C Limited no centro comercial do D e
(i) a loja explorada pela E Limited no centro comercial do F.

O. Os proprios tribunais da China continental jd reconheceram - também em

relagdo a registos prévios de terceiros sobre a mesma marca “G” - que a marca em questao

pertence a Recorrente, conforme sentengas proferidas pelo Supremo Tribunal da Cidade de

Pequim nos processos n.°s 3193(2016), a 17 de Julho de 2017, 7208(2017), a 19 de
Dezembro de 2017, e 2657(2017), a 11 de Janeiro de 2018, que ja se encontram nos autos.
P. O alegado facto de a Recorrida ter vindo a explorar a marca na Coreia do Sul,

Singapura e/ou Myanmar vem demonstrar, e de forma bem vincada, o caracter desleal e

contrario as normas e usos honestos da actividade econdmica da conduta da Recorrida,

uma vez que se para utilizar a marca na Coreia do Sul a Recorrida adquiriu esse direito a
quem tinha adquirido & Recorrente o licenciamento de utilizagdo da marca, ndao esta
conforme as normas e usos honestos da actividade econémica que utilize a marca em
outras jurisdicées sem autorizagdo da Recorrente.

Q. Ndo se coaduna com nenhuma pratica comercial segundo os ditames da boa
fé e os usos honesto que um empresario adquira uma licenga circunscrita a um determinado
local para, depois, a revelia do titular originario da marca, a utilizar, em proveito préprio, em
diversas outras jurisdigdes.

R. O facto de a Recorrida, para sustentar o seu pedido, vir invocar a utilizagdo da

marca noutras jurisdigbes a luz da violagdo de uma alegada licenga de utilizagdo de marca

que adquiriu para a Coreia do Sul constitui abuso de direito na modalidade de proibi¢cdo do

comportamento contraditério, isto é, venire confra factum proprium (nos termos do artigo
326.°, Cédigo Civil).

S. A intengdo fraudulenta e ilegal da Recorrida é 6bvia, criando uma situacéo de

confusado junto dos consumidores que prejudica o nome e a reputagao da Recorrente,
usufruindo gratuitamente e de forma imoral do enorme reconhecimento de que goza a
Recorrente, e que resultou unicamente do seu esforgo, criatividade, inovacao e investimento.

T. Inteng@o essa que é agravada e perfeitamente consciente tendo em conta que

a Recorrida ja foi distribuidora da marca da Recorrente para a Coreia do Sul, tendo feito o
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seu pedido de registo de marca com manifesta ma fé e, como referido, em grave violagdo

das normas e usos honestos da actividade econémica.

U. Na decisao recorrida, o Tribunal a quo, ao referir que a notoriedade é avaliada
de acordo com o principio da territorialidade (o que nao se contesta), acabou por ndo valorar
o facto de uma marca ser notéria em jurisdicdbes com as quais Macau mantém estreita

ligagdo - o que ndo estda em linha com a doutrina e a jurisprudéncia dos tribunais locais e

gue, como se vera, nao tem em conta as especificidades do caso concreto.

V. O conceito de marca notéria em Macau nao se afere, apenas, em fungdo da
presenga fisica, vendas, promogao e publicidade a que uma marca é sujeita nesta Regio,
pois ndo é apenas o fado de uma marca ser objecto de vendas e publicidade em Macau que
fara com que a mesma adquira renome e que se torne geralmente conhecida por todos
aqueles, em particular o consumidor médio, que estao mais em contacto com o produto.

X. A marca da Recorrente encontra-se registada e tem uma forte presenca e
reconhecimento, através do esforgo e investimento da propria Recorrente, nos mercados da

China continental, Taiwan, Japdo e Hong Kong, mercados cujos consumidores constituem,

também, consumidores de Macau - sendo a parte mais importante dos consumidores de

Macau (mais de 70%) - porque a maioria dos visitantes de Macau tem origem nestas

jurisdigdes.

Z. Uma marca que é simultaneamente notéria na China continental, Taiwan,

Japéo e Hong Kong néo pode, como é dbvio, deixar de ser notdria em Macau.

AA. Estando ja reconhecido na prépria China continental que a marca em
questdo é da Recorrente, jurisdicdo de onde provem a maior parte dos consumidores de
Macau, nao faz sentido que solugao diferente seja alcangada em Macau (que, de certo,
contribuiria para acentuar uma situagao de confusao junto dos consumidores).

BB. Acresce que a marca "-"é usada e explorada em Macau sob licenga da

Recorrente através de duas lojas fisicas localizadas no "D" e no "F", zonas comerciais muito

movimentadas em Macau e com enorme reconhecimento junto dos consumidores de Macau.

CC. Sobre a notoriedade da marca da Recorrente, importa também nao descorar

o facto de o sinal ' " constituir simbolo de um movimento artistico e cultural que teve

origem em Londres, na década de 1970 (e directamente associado a prépria Recorrente).
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DD. O sinal " " é uma verdadeira bandeira ou icone de um determinado
grupo sociolégico, estando associado aos movimentos punk e queer e sendo simbolo do
anarquismo no seio de uma juventude alternativa - sendo ostentado por personalidades que

representam tais movimentos e estilos de vida, como H, I, J, K, L, M, N, O, P e Q, entre

diversos outros exemplos.

EE. Além da notoriedade em Macau da marca da Recorrente, todos os restantes

requisitos previstos na alinea b) do n.° 1 do artigo 214.° do RJPI também se encontram

preenchidos — “A marca constitua, no fodo em parte essencial, reprodugédo, imitagdo ou
fradugdo de outra noforiamente conhecida em Macau, se for aplicada a produfos ou servigos
idénticos ou afins e com ela possa confundir-se, ou que esses produtos possam estabelecer
ligagdo com o proprietario da marca notoria".

FF. A pretensdo da Recorrida acarreta ainda a violagdo dos direitos de autor da

Recorrente sobre a obra que consiste no desenho da dguia no topo da letra "O" do elemento

“G” que a Recorrida, ilegitimamente, incorporou no respectivo pedido, isto &,"

GG. A Recorrente adquiriu _ao respectivo criador original, R, os direitos

patrimoniais de autor sobre o desenho da aguia no topo da letra "O" do elemento “G”,

estando juntos aos autos o seu depoimento ajuramentado (affidavif) perante os Tribunais da
Republica de Singapura e a sua declaragao estatutaria perante notario publico em Inglaterra,
que o comprovam, que sdo atendiveis e que deveriam ter sido levados em conta na decisdo

recorrida.

A B, LTD, Recorrida, ofereceu resposta constante de fls. 709 a 721,

tendo formulado as seguintes conclusdes:

I. AR

1. BA2014F10 B4 H AR ER ﬂﬂE‘E’é_‘EEPéﬁ%-(EEﬁJ‘ﬁE’Jﬁ%Z%N/MXXQ ,
£18%) , AFRIR2015F5 A 13EUEBAN SR ARBERELER | UBERAFHIEEE,
RILHBEEERBRTERFRABRRERIEEBN LAEEHRE,

2. ®REFBM2016F5 A6 HEHHLR , R RBZBFEL R HERAFHZERURAF
ZEEERMATENEE , BHREBRAFZETHHBETEERS(BRTERE) , BUULE
7 S LA A R 15 B BRI IE R RN k1R
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3. ¢t ERRERWHL TR , BAMMBERRE T RELFF , ETRBEAFZETER
FAFEERFNER , MBERDBERE LB TR G S HIAEBEN/IIXXOMEHE
A

4. AFERDE EFRPEHER  #3HETBREFAMRIZBHEZNERABE
RAFHEEE, BLHREEERERTERSE) , ABREZEREBH LR,

5. MI#ERA2018FE7A18BEHEY , BEFZELFRAEBNITATBRLER
RHERKEETBHRERAEES , BABTHERTEERFINER , MTEAFELR
A%H}-E’\Jﬁﬁffﬁ” WRRHAREHERELRER  WEETEERYIESABIARREH
BEREIEE RS SN EEEBN A ERMEFENER(RERE4138425H),

6. SPEUBCERMN LRBH (AR EBZEEIMABFBR T EERFNIER) , BE
R P ARCEBT IR I B AR, ISBAAE EIJ%&,HJE%QEBLD&}EEEEZ_L(ED PEBZ B MEAFER
THEBRTEERFNER) , #MGSKERRENBERABEERETHIERAF(HEN)E
ERIH(MEZ) S EE,

7. BCEREEFHRBERFENEE T EMNETEN , R2019F5H208 HEB
$§%E‘I*HHE’9?§E-%ZEEJ§AFE@§1’E1E , WEHAFZEEERMAEREE  #MasRER
EHEBFTR BN A ERM(RERE611E620H),

8. BRI ERBRAMEEN AU TRBAREER) , AFRELFRER THHE
MBRIRE | Y B1EFR S E R ARERL 2 X T 810 3

9. EX LIRFAREF , ARMBREHIR , AFRRET FI4EEERE

a. REBHRERRRREEE111K) ;

b. $E§%ﬁ$&%¥(ﬁﬁﬁ%ﬁﬁ12§49{%) ;

c. b EEE(RRIREES0ET1R) ;

d. EERERL(ERRE %72582{%)

10. RAVETFRZRNEEEE , BYFRREAAFERK LERAFT RN —IHRIE
WHETE—EE.

Il BAFFE LERESF R M 845 X419 (F) W L H 4 4F H R

1. EEBEHERG  BRAZARMAFE LR TR TMNSH THN () T =%
fEHIBRIR

12. EIRHAFR LRI RIS H XHWT -

a. DIVIEHHIER(R XX H1) ;

b. —HS LIMITEDEEC LIMITEDA20174 1B Fr# B K “AGREEMENT FOR THE
GRANT OF A RIGHT TO USE A SHOP"(R 3 #2) ;

c. —3HC LIMITEDFIE i fy B 88” (JR X ASTATEMENT)(R XX #3) ;
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d. —3MR2018F9A 18 A MM BB/ D TR R (R XH4) ;

e. RPTHIEHIERI (R H5) ;

f. — U LIMITEDEEE LIMITEDA201841 A A2 BM“AGREEMENT FOR THE
GRANT OF A RIGHT TO USE A SHOP”(R3#6) ;

g. —f3HE LIMITEDFR{E i f9 B 83" (JR L ASTATEMENT) (R 3447 ;

h. —3E#HZE2017F11 A9 KRPIRGEZ T EH (R XH8),

13. T80 MBI R AE X1 L RRIR E 28 E HEI0F R E2RNEBE,

14. BT LIRS AR, (REFRWEH) E616/RE1RIEH THRE
BRE , RN "BEOEET—RAHESELTF , BEHE—FHESEHHEEENEX
b, BBABHEEEXHHREFL

15. (RERNEHM) BASMRART : “—, HakEE, EEELFE, HEW
T HBER IR AR Z X e =, FIERBRIEXTRENEREL T BEZ XM, B
Bigt B2 IR MEREEEEE X, BRFAEFZ (FITFZIE R,

16. RBHIARM2019F5 208 EH , ME LR , AFRA LERAEER TR AtHI8 13 XX
HBI% BIR2017FE Z2018F BER , BIXSEXHBEFEHRETMELR , RESREHR
BIMBELAZEE,

17. EEREZENHERBYRELF(2019F5H20R0)B~£FE , MAMAFER
ABRENHHEYNREEHBERANT , AUUMEXESHIIRZEFHRIAEER , 8
AF 3% B IEB M.

18. FRAIZBRHRFANBEETAMBSME , RIBA —EHAESKREIRZR
E, " BERERBITAUBELERTS  HEIESHH.

19. MELFRNESTRYRGENETEY , ARLFRATRERBHARS
EF BB EARETLEIERBRRL , AFRBEUSH —EFFERSER , BIRFTLEELN
REEZHRILFFERARTEXNNHRERRELIEERNAE , BEHTEFEENRE
FLHns,

20. MAF LIRBM A LFREE T EXN XU A TREELFFRFEE , BFiER

(REBFIEE) H616MF2RE , AM A EEMZHSH XM , LEBS R HIIREFAF,

21. WEZETHNRS , AIEBIER TINEH PO XN AR ERR

. WAFFT ERN RFHRBR(REREFEE11K)EHDR

22. ELERRIRES , AFERPBERERBRBLARN2018F7A18HFEZE
YR SERBBIFEFEERT , EETSRERNAEBREEFERE , HUAFRRREH
RPREBRTILERTE—FBEETEERSIBEMRER(R (REFRIEH) FE571K1

2019-1096-marca- Boy-London (2) 10



MA)E) , AFFEREFBLZRREBRIBEEETEER T —SHELHHERE AR AREHAR
BEY(R (REFHFMER) FE571R1Db)H).

23 mEFELRRME  BEEELRE,

24. B  BAAEHPREREERERELREOHAN LFE , ERXMRBREE
HAEEGFEREREBERE TEWMNIB(RERELNBESBENRAETH) , PR ERES
THENER , RO RERERA .

“Se a marca da Recorrida se enconira caducada, ela deixou de beneficiar da
profecgdo Juridica conferida pelo RJPI e resta, em bom rigor das coisas, no ordenamento
Juridico de Macau, apenas a marca da Recorrente que importa atender em termos juridicos.
Nesla Jptica, ndo tem sentido falar-se em concorréncia desleal, uma vez que concorrer
pressupde a existéncia, pelo menos, de 2 ou mais sujeifos que desenvolvemn actividades
idénticas ou semelhante concorrenciais, salvo se a marca caducada é uma marca noftoria.
(RBRE%E600H)

25 EMRNAEHAEEZFEEER[BEL T RENEE , ETUAREE?

26. HIX , P CERERHFAERERSI A (REBFAER) F629RBIARZRE
BSEREEZRE YA EEAERMAFRENARBEELEE(RERFESVERAEETH), #
BERERENERTORTR

“Como o Tribunal a quo ndo chegou a apreciar esta questao (marca notoria),nem
seleccionou os factos a este ponto tangentes, nem apreciar a questdo da violagao pela
Recorrida de direitos de autor, na sequencia de o Tribunal ad quem julgar infundados os
argumentos invocados pelo Tribunal a quo na decisdo recorrida e de a revogar, ha-de
mandar baixar os autos ao Tribunal a quo, a fim de este apreciar a matéria de facto nos
fixados neste arresto e as restantes questdes que Ihe compete conhecer.(RERE600H)”

27. R, PCER ER KB ILIEHA T RE LR EETERR (BN LR Y
HREHR) , EERAFFIE RN EHERFERELETE,

28. MA , EWAER &SI Az (REFNER) FO2MRFARRE | “HWEF
AUKREEE — 5 a BIEZBTAENEREEEEZERIFEN , MPRZGEZBHARL
BEEEIEZHHAANBERE, EMTELGTETE , REZBBEATHEEEEZHER
BEE, BHEE—FHIEZHY , AIRCBEMBET S EFEHIUT IIEHH FERIEZ
B, BZGEERAEFEHEE  HEEFE RN ETEE , MREWARERBEEHH
BT "

20. EEBERT , REEREENETEHREFEEAFTRCEFERBEHE
(RERE6C16HER), BARCRKRKAMELIEETFEENEBEELEE,
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30. Mt , RBYRBYE R E HRIEGEE U HERNBRIE,

31. ERAFEREBZERERTEEETLESRE —SEHMRBM oI R MENR
MIBGE(RRZRAEH) , BRERABRTHIMN,

32. RABRPREHRERETEANS: , EUURBRELEEMETEE
R CACEREA -

CPFEERBRFIISEEFI25EELH R, REE, BARLIEBILEEHHR, &
RPN EEmEFELE, (RERECIE)

“HRELT EBAR B RESTIHE EECO0E FHAER ZHZE % LA L H
F—EHEREHTRELREZETIFE (TEEBERVE) FIRE17Cc)BIEY TEER
1B, AR E T B BN R G EEIFIEL 7 W (AT EER Y T EEANEERE
REFIMEEGRYE T EEAFEABREE GENHE RERECICEER)

33. RIBLREEEBFHMNIEHRE , RMTUERIREFLIETLRERPRE
BRikif (RERWNEH) F20RFARMAENEEE I HITEE,

34. EEL K BRAAFERAREHNATBREAUZEARAZTRR , EEH
HEAEARARTRE , RELECKEZRYR P74 HE A RA SRR RN
NERELECEBTHERRANEE.,

35. thitt , REBHIRAEHR A IR R = 12 B 3R B A B A SR O FR e

IV. BAFFTE RN T EERERER(RARE12E49K)EHEE

36. AFER LERHFBE-REBHORTHRER. MERRPHERPEEERN
TEERFREE,

37. BRABTEAZRNELSEE  BRAAFERNEREHTHERYL , RAZSE
BBRTEREEERE LBURY , MATERBF AP T TFERENTEE,

38. RAMRAZENAIRBAFER , EEFEREUT EERFERIELEBRE
AERMNER, RELCERNERAMT , IR ERERETURR , ETEABNEBE—
RIRH LR, ARPEERBEBN LIFEBE , ARNAHUETEETEERT.

3. IHARBEETEERT , M ERER R EREFAETRAN R#,

40. MR (RERIEH) F2541% , S RAEAEEMMOFREANSERRMREE
E T EEE(MOP1,000,001.00) , tl LE— % HE638HRZBE , B PR ER RN EREL
PAEEMBEAELE SRR , HEARER(T)XBERELREHEKNEK,

4. EEREFERART , MAFRTRAZEPRZRERN EREBAEETEERFR
HATEETEERT), HFENARNERSPRERBMUEBINRREEORBLRRER L
RUEHEE,

42. R, AFAIR BB ZPRERAERIEE LR,
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43. AR HFRER BRI REIYNERARFAEETEERS)MZE LR
B2, RiIZ (RBHRAEH) FEO2FZHRE , PHER LB oMY REREACHRENR
H

44. MERBE —EZRESTHRBIRZBE HRBESE , L BFEHZHBEFAT
EZHHEFABEFUNREN Y , AEFEFE — 1 ANKREZEFIEZEER , FFHALE
FUATEBH LY , BT HEEEFEFLFRERE=ARYMEL S LHREHEHEZEF,

45. Fitt , ARFTEEBRERBEREARTEEEBARENEY , BMULAFT AR
RARE FHCERIREN LR EMHABEBEELFE

46. WBRRAFER D LARBR(RMAREF12E49R)TEBREE , HEERR
Y EEARE MR E X0 LFER,

V. HAFFTE RN B B B R(RRREES0E71K)EHEE

A7. EREBM A LREE S ,AFIQEJE%‘EFE%EEMH%EE%MEHHE’JPé'ﬁff%—E-
EMARMAEASENER  URZRBRTARERE (TEXEMEEFIE) E214FE1RDb)
HW—EH , MAFR ERPREAEKE LR EE R EREBNEREMAFFE,

48. Bt , RARPEME REBRRN Fﬁ%ﬁ%%ﬂ[ﬁ%ﬁ%_ﬁéiﬁﬁ—ﬂ&“iﬁﬁ%%ﬁ
BIEZRA , EAEBRNEBNBHEAMPAFRERE T (IXERERFE) B2141%F
17kb) I — YN E

49. IINAREREHER  ERERELENIAFERBEREFHFUAR LFFFRE
HEIAT RENBREBERBHEHRHA,

50. BR , BN T 22BN R EREME (IXERLZEFE) PUEEHRIER A
AR E—EESSELEENESR  EEKRESAEERRAMRTAFAEERBHEEER
RPFTELINERARETIHA , FENERMAZEHHORNEE.

51. ZRHHEARZBHAZBZER2SESE , HDr. Antonio Campinos&Dr. Luis Couto
GongalvesBi & E#wmRICodigo da Propriedade Industrial Anotadof@ 4 HHEHK IR Em regra,
a noforiedade da marca tem que ser demostrada por quem a invoque.” .

52. 52 , EAFE@ZIK?%%EFi%ﬁﬂ&%i&;‘iﬂﬁZﬁ%-ﬁjﬁéiﬁFﬁEﬁ%ﬂ%JE
B, MENEREEEEBAFAET.

5. MEZRIBERMAWEHAMBANEEFL T # — & 1% 8 “podendo,
nomeadamente, para este efeito, ser apresentadas sondagens, estudos de Mercado,
evidencias do volume de vendas, da posi¢cdo alcangada no mercado, da publicidade de que
o sinal tenha sido objecto e decisdes judiciais em que ao mesmo ja tenha sido reconhecida

notoriedade.",

54. WA, (IREREZEBE) B214RF1R0)BRE BRS EFEH T TLBHE

2019-1096-marca- Boy-London (2) 13



", RAFFEH S —HERFIMEER , WHRAREEZITN S E G LR LR e
BEFHRIEE, REZEEMURE THEEMEBEZEAELEN | + EBEREMN

==
AR o

55. AR A BAENEEERAPEENBRBEE , + TEA LARE,

56. AFETHEFRIXEARBERMATTRNBA (REHERIBEBMBFRITH
BENTH24E) , LBBREA IR SEARFRBELESAEE,

57. MERSREL RERUBBAFFEENMEEE | RE AL N 47
BIUEE , RELEFENERE(DERE619H) ;

K AEETBH T BENE BT EREN BEHOE RGN R AR EAR
B— 012 B B SRS B R B TR L MR R AR RS WA
EBEEFS R, —F, WU BEASERYERERALENLE | FLET R
RREXEEEENFBYE | BB ER B 72 MR AR (1986, 1987 19924) , &
BN E AR EEE R TER 20195 EXBNAEE | =K BEATHEA
BRI TP IS EETATNGNE | £ EEH T BENFERGH LIS
BB BEBE D ETERE, URELRIE THEREH ARG LT B L~

B2, BIREEEEREREBETINEN BIAE L ETFEENEN | R
EEEEI TR A LB TFERGIRAH G ERE Y BN, B5ENERE
EEI8EF , WU EEA L TEN G —EEA | HLFAPERE, F0%, FE
B, @i Eamean,

58, MEEEERBAFFERNES —SELETH. TEEE, 2—HEBMX
. SR NRPIER A R,

59. I | BEEREINE BB EAFFRR MBEE A BARE S EFEE | B
e A T I 5215 40 A5 A RAF | R RS A BIAE | EL S S A E
s, B R AR A AR 28 (E B T 2B R H).

60. EE LBABERELENEL  ALREEARREENTRLSES LR,
BEATEA LELBEEONE  AFTUENRELSE S hEEH RSB TURRAFH R
[, MAE B MmIE?

6. ML TR  RELEESEAFEAREMnEelnEr s asEs | ©
S T BRI R RS E Y,

62. MAAEE LY, HEEBERARMNRE LGNS E—SBR EEA &
LBOEE | EAR— BN TR R ORAREEE AN A EEREER T T T —
BEACETARBNEERFE , FULRERRTANTENARBLENOE,

63. BEL  AFRALHHERT 22T ETRRRELEN BB | L REEEE
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EEEES U E S R DB —REA T AN EERTE  RETYE
M TRBBE TSR RELEN OB A B

64. Wik | BRAFELEEBWAFFRS 2 B E LN S %  BTRATS
B 7R R AR 2 S S M P IR P 2 08 B 0 B ESR R 36398 2 S E AR B
SEMBE | HOAR LT LS,

65. B—HE , AFEREERERM, B5R AARMTHEIN | ks
EREEFRENISERNS  HAFRAREAMEMNEERLAEE,

66. BN , BRA L ASEY TR IS HEARMHELENEEEERE.

67. ABE—HEIMEEL—4S EUBELASERR —#S  EEMEN
AHBEEANEEERR—HE AFETHEAETENG, E5RASINEGREEEL
B AR P B AR 10 IS B

68, WRAF 2 BRRTHESLANEEURZAEETEATRM) , RELE
BAEBAFFTRTNCHRTEUBBRY | SESEUTR/AL T ABHRE -

ERY T EBAN T R AR RSB T ENER | EEET
BESEI10EEE112HRELAELREBENTHLY | AEEREL T8 FEAAGE
WAHLE, ARG AHES, KEETSEEBRNEEER, B5REErETALGHE
WA LEGEDEC. BEMBIIE , At BB RECH T BEANT
B 5 AR EE R HERNER, Bl EEEETEER, "(R5REC15H);

ERH T EBANTEID ETHEEEENEE TR AR EEAEE
B TRASEI0EEE 12E A EHERN BN, AEBANEREREET R F/E
2B AFEEON X EEITNEG, BN, # L EEEEER RS FENEY
W REA NG BN EEHER, (EARECISHYE)

BRBH T EEAESEE BN ERBETE RENNEE | BT EEA
B TRB 157 B 228N XA B, SR BT ERETHN N8 SENE
k. BH, LA BE. EE. ZH 50, SEBREL. AT, EEBENN SRR
FannEgeEEErNEs, AEEREEFEEEGERVATTEERSD , B
HUEBARERERBYRE L THBR, BRY | FLEELFAS R ERTH T
BB EEN RN ERBEN Y RENNEER, (RARECISESE) ;

ST BN EFBR LG L TREBEEH LT, SBEOELERE
BRI NG RN ER EEE T EEA BB EEERTESN YR E — R
. ABEAIFEEBFEEENIN (BTRBREISETEUE) | HEEFTEE
BREHNY, SBEOFEEREATENEGHBOLN | HELERETEY T EEA
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BAZ LFEXHE BN EIIGEE, (RBRECISETEH); &

“B—TH, fHETEBAMTLFEBEIH XML ( BREEI3EEF545
E),  AREBXHREH L EEABTREWILHIIEEHHEBRBUB X, HTUEFE
AXREEXF B IFRDEHATBE (ML EEAHEANEERBEE/EHES, EEF
8, HMEEHBR) , FEEZRZX MY TEREER, Bl , FEZEZBZXHFTEL
REFHZLBEEE, AR LBEEEELH U EFATEEURY U EFEAEZBZLLH
B E R AN EE, (AARE616E) ;

69. FEH  AFERLEFPEREREBHRNEERHELFE , HETREE
BLEAEHERMEGNEENER.

70. ERBHANESEERRHESMRIEZINER , LHR , RELERRPNE
PHEHAFRBER B AR N TMNEERPE R, BAFENEE  EREFHELAF
BOEEEENERTHEHRASH(BEERE), PERELERBLANBEES MREHAR
BARHEREAFEA MO EERENEE |, BN HE Y S BT R HIFRN T,

71. &% , AFR LRBREF62FHE A E28F30MF , LR K LT 1E L ERFEE T A
HBBTE | RAED R ARMERARAFKIETE AR EI | bARERES AT
BERSIRFEEENRT , BRATURRAFZEERREMEENEE,

72. HAAFH ERER B, BETRERRRE,

73. BRAFRREETEREFNEHRBEN A Z LFNERPERBLAEE,

74 HAEHEZRETMEETRNEE | (REFWEH) F425FEHEBAN(T)
AEWEERTERERE  BARSEEXAAMBERIAMESTBAR  HABRSEEEE
15 RREEERE |, iR AR % B R REREE,

75. MEAARZBE12KFTR , AFFFERD"R“F AW B/E S “AGREEMENT FOR
THE GRANT OF A RIGHT TO USE A SHOP”ZMA2017%1 A K20185F2A PRI ER , MRE
YIRAIRMR2019F5 208 F e , BARAFY R B ET (REBRWER) F425(FEH MRS
BYRENKAE  NRESTETEELRLFEREER,

76. AEEERR  MEIESKEWSXSEEMARZERNEE , BRATTR
B B AFFT 3RV B B PR

77. B% , ERERHNMB“AGREEMENT FOR THE GRANT OF A RIGHT TO
USE A SHOP’% BlI2S LIMITEDEEC LIMITED#Z R U LIMITEDERE LIMITED#E , Z/EHH
1A BRAF R S R 5 A R B W BAE,

78. MA LIAM 0 X4 & BiEHK — EHRF“This Agreement must be initialed on
every page by all parties. This signitures and the powers of the signatories to act on behalf of
the companies in question must be certified by a Notary”(R&R5E667 % $679H) , EHEFX
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MONHEREEHBLARREE , MUERXAHENTRTIENRIN(R (REH) 2156k
E12),

79. AN | HERAFR T —HC LIMITEDFR{EH BV BB (RXASTATEMENT |, B
X H3) R — 13 HE LIMITEDFI{EH Y BB (RX ASTATEMENT , RX#7) , BER (REH
FAVEER) BA40MRPIEFM OERA , ERAMPBHAFRTHRMNAES.

80. WULBFRAAFRKFN LEFMEERFT2 XMW X HEERR D" R FEMBEIEHESE
AFB TG AR | Bk T A P 05 L TS BIR T

81. BEIEEEERENRADRFERMBEHEBIAFNA EMEAEEZE
L] , BRRRATEUEBR (TXERERFE) F214RF1R0)BAMERNEBBHE,

82. BEHAER , BRM2014510/36 A MG S a2 BB 4R 1
EREEH), ERERMEEARRAEBHRNER.

83. MR ERM2019F3IA21 BB ARMENHIRIFKBE“Se a marca da
Recorrida se enconira caducada, ela deixou de beneficiar da protec¢do juridica conferida
pelo RJPI e resta, em bom rigor das coisas, no ordenamento juridico de Macau, apenas a
marca da Recorrente que importa atender em temos juridicos Nesta dptica, ndo tem sentido
falar-se em concorréncia desleal, uma vez que concorrer pressupbe a existéncia, pelo
menos, de 2 oou mais sufeitos que desenvolvem actividades idénticas ou semlhante
concorrenciais, salvo se a marca caducada é uma marca notoria. (RETRS600H)” , BIBH
FREEEMERAFL R EEHARRE LN RS ED.

84. M EAR#R E X PR , S LIMITEDEEC LIMITEDEA KU LIMITEDEEE LIMITEDHY
BR 7 AIN2017F1 AM2018F2 A %357,

85. EXMKZ , BIEC LIMITEDRE L|M|TED%1§§UAFB’9HI:}EH’E{EFHPéﬁff:—i- , B8
EHRRENBRFRFEIMzE  IBRFHRIMEZ , AFEH it EZMAIEEREM
wEMARRENEE,

86. HNBERFERBEREBLRE , BNERIMBAFER ERAFRIERM i [EH R
HE, AEFEAFRERERMBE SEEEGHEZMNBEAESHAEE  BEREL
RAIKRE , BIaK BRI RIS R M.

87. FAEEBBEEMNAEN—EER , (TXEREZEFE) F214KFE1b)H
NW—EEENREFRFHRIMINEMBECKE —EEEE.

88. MMAFEERAEEHMEEZMNEERNBRMEEAMNEE , UB (I
EREEFIE) B214RE1R0)EN —EEZFREELZRE , WEBT TN LIREHBE
) RFERIEEBHN EH IR M EE,

89. Hitt , FRPMERBE LB D £ RBIRAF KL
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VI. BAFFTERNEFEREE(RRAFRT2E2F)FHEE

90. AFEZMH M LFERA , BEARRHEE "E'GCHFHOEBLABHR
o WEEMERNERESE  EMERAFRATAHECSEMBENER , FEEAREN
EERRBERAER UL,

9. RAIMTEZERNELSEE  BYFREHN LRER , AHABRBESHEE
MEGCHFFOEBLAEBNRG . WEEVERFASTE  EZHUNO LHREBREAE
ELHFRBRFEFEYAHBERE.

92. 5% , AFREHRZ LRV BB E23E2RA(RBRE27T8EE279H) , AR
BRT7THORERRIXNEARZE18E28RFTRENEE.

93. BAFAIEH LEFEBIRETHEERNER , L HRAEREGCIHEN
“A Recorrente adquiriu ao respectivo criador original, R, os direifos patrimoniais de aufor
sobre o desenho da dguia no topo da letra "O" do elemento “G”, estando juntos aos aufos o
seu depoimento ajuramentado (affidavit) perante os Tribunais da Republica de Singapura e a
sua declaragdo estatutdria perante notario publico em Inglaterra, que o comprovam, que sao
atendiveis e que deveriam ter sido levados em conta na decisdo recorrida.” , ZEHEB R
BRYREEHBDZELFNEBPRR  FUIFFEFRNRARRE18E28FRFTRANEE,

94. RIBBRANA LEFER e (REFIEHR) BRLFZHERE  XFAFL
FRAELERRUMEERNER , AMAFLBOZFATRERFDNEIZRE  BRARE
et

9. Z—FH , BELFASEARERRLIBARZERRHBRRLE  H2HE
TRHBRBRER "H'CHNFROEBLAEBNRT NEEASRENARETRMKLFE
FEEHNEERAERERRRLRBADINELNEERESR , AR , MO XA REEAF
AE LSRN EBR FURK., EoIk/HEHE , ALTREREREFHR RIS R R K L5FME
B, 9BAEZEEMD XM

96. MMM, BWWMA , TTIEFERMNABRE , MO XHRRELHWEHAR
B BEEAER  BRLERARIES W, AREMNAERRFTEEIRERA | BR3E
REZERENFIBERATHFRMEERS , L, ZBRBEWMOBHRES , BHAREFLE
AREGAFARRKREH , it , REGHFAEBZAS D , HERNATTEEURA S HRE
RER , EMRRAEEAER ;

97. BE , BRARREETANHER , FUKERA " CHFEOERLER
HERET . MAMEARZEEASEETA  FREJBHBBALFAR "' CHFFOELLE
B NEEMERIA  EREEMNXHERFER "' CHNFHOEH LB RAIR
it WEEBERR A,
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98. Z—HHE , AF—FEIFHERMRIEERNEMEFERR , LRI FHE
Y THEGCHNFEOEMLEEBNR) MEENEEREFAIM , BAFS —HFHEHAXERE
HCHAHEERRREFAETHENREEE,

99. EAFS|ARtEBBEEALFRERK  HRRA LR EER A ERMHE
RHEREMTHANER RS2  AFRFEERMESHA S Y MARE R/ RFTEKAE
EBEMEENEEHRE.

100. EEMTBREIER , RAAF—FHEMUHRR AR , BFEARETRBER
FEREEEMR  REHEHERY "' CHNFEO R LERBNRG. BEMANZEYER
BEBUMUERERBRFRERIAMRTINENEN ; 5 - FEHAFSRAEERMEERS
AREAEREF RN EEMNERARBERM TS,

101. BIRAFRFZEHEBERMHERENMERENEEE R Y ERE B LB
TR A) , WA EEREHMBENEHEGEBINLER)ERMTE2EFEEERT
FEREEE  BMEHERY "B CHNFEOENLEBNRGH BEFMANZEYE
BAEIERE?

102. BRA , BAAFRBEU BBEEE T EERF RES LFEE , HAFRT
RREUEERESLFER  RAEAFEAERAHEBHENMEEENREMNEERSHNEE
MEZHRHE  MHERMREGREEENRE  URETXRAITE T IR 2ZEEN
R EIR/ERET  BREARE R ESXRET AN,

103. RHEHRZ , MEHEEER 51RE AR EBT5E494/201 157 ¥R PR RO “design’,
porventura de criagdo particularmente artistica, depois de introduzido na marca perde
aufonomia e o que se passa a comparar, para efeito de confundibilidade e identidade, sdo as
marcas entre si.”, ‘Isso, porém, ndo quer dizer que algum elemento grafico que compoe a
marca ndo possa ser objecto de protecgdo especial em ac¢do auténoma no quadro da
violagdo de direifos de aufor, desde que verificados certos requisitos, mas ndao na acgdo de
anulacéo de registo de marca no quadro da propriedade industrial.” , ¥R E 2 ¥R FEER
ZLEFRERBEECEE , WER ... g verdade é que uma vez incorporado o design na
marca, o que passa a estar visivel e a representar a sua verdadeira fung¢do é a marca
propriamente difa. Quer dizer, a criagdo perde aufonomia e emerge o papel da marca,
podendo dizer-se que aqui se passa algo parecido com a consumpgao, em que o resultado
final consome o trabalho preparatorio’....

104. BREBLAPRERYREEAREFEESEE/E , FA , AXEIXERN
BRERER(MFZER) T ELHFE  IEREBRRNAFXFIHESEREER "' GCHF
FOEHLEMNRG . WEEEEFA , EEERAMMERENAZEBRERESHE
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BR¥CEMNERE  SREREETSERLER  YH5LEEBREERFTREER Hitit
ENSEESEZRER 6 EEHEERLREARMEETEMR , HERTE(R2MEKR)HE
BrEEERATCERaMAEZB U Y,

105. MEEERAREMN LIEMMEANBZEFELNEEZRERERARRALE
AHAEEHNEEBAAELRERBT FURRE) , EEETRAFEERFTEH .| confirm that
| am the onginator and creator of the trade marks “G”; "B"; “G” and the Eagle device; and the
Eagle device itself......" , RIFEREZ "E'CHFROERLEENRE. EEBLtARANES
TCECERIRBEAMC X EREREZEHE,

106. B , —WLiE , AFEBYH "E'CHFEOTEBLEBMNERT . BEMBAR
EEDER  BRRETENRTERFIEEEN B BREEL , B -0 BR/FEEBEYHAF
NWEARBRRELHNERRER , & "B CHNFEOEBLEBNR. N EEBR 5%
BETEEMNEZEENEESR AR , A B EREARW, XEREGRETS &

TE'GCHFR/OEDLEBARG. UFELRAEFAMERARBR)E—HEN Eh

107. #tt , BREARAREREEE LMPFALA LEFTSREEREERE , L
HEEZERABAHCAEATHCEFEEAREEA S NEEREFER4PELHARE
B R, AARTHEFREELE UL EREEEFTEHMERLNEN s LEFERETR
[El,

*

Corridos os vistos legais, cumpre analisar e decidir.

* * *

Il - PRESSUPOSTOS PROCESSUAIS

Este Tribunal é o competente em razido da nacionalidade,
matéria e hierarquia.

O processo € o proprio e ndo ha nulidades.

As partes gozam de personalidade e capacidade judiciaria e

sdo dotadas de legitimidade ‘ad causam’.
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Nao ha excepcbes ou questdes prévias que obstem ao

conhecimento do mérito da causa.

* * %

111 - FACTOS ASSENTES:

A sentenca recorrida deu por assente a seguinte factualidade:
1. M2014 510 A6 B, LSRABRBERERE A N/IIXX9 NEEHFE , £
HREBFER 2015 F1 A7 BE 2% 1 BN CRABEITHREAR) RTIE.

2. LABEEEAEREE  BEXFTAE G, HEANE 18 ERIMNES RNtk
2(ZM) ; BYKER ; FRS ; EBT . B TERERRTE , %, BEBS , T8/, K&

R ;, RERSE ; HEEKS -

3. R20155 3 A9, HEMEMUHILESAZEEZHBRERSE N/091XX9
REERMOLEREXREBHESR  FENBHEZRBESC MMM 2015 5 A 6 BHEE 18
F 24 CRPAZTHRELR) A,

4. R2015F5 813K 198, LSHFADBREEREXE S RIEEFH L ,
BRNESASEE AR 2015FE 6 B 17 HE 2% 24 1 CRMESBIITHREAIR) K.

5. R2016F 5860, RERNESEREERREL#YSR , R REIEE 182/DPI
RBEE K ZREELRIOA -

“...20. Face aos documentos apresentados pela Reclamante conclui-se o

seguinte:

1. A marca n. °N/002XX4- para produtos incluidos na classe 9.9
encontra-se caducada desde de 29/07/2004.

2. Néo existe violagdo dos “direitos de aufor” o “design’, depois de introdugéo
na marca perde autonomia por sso fica afastado o fundamento de recusa do artigo 24, n. °2

alinea ).

3. Néo tendo ficado provado a noforiedade da marca da Reclamante na RAEM,

2019-1096-marca- Boy-London (2) 21



ndo se encontram preenchidos os lrés requisifos cumulativos do artigo 215, fica assim

afastada o fundamento de recusa invocado do artigo, n.°1 alinea b) do RJPI.

4. Podem ocorrer acfos de concorréncia desleal, mesmo sem serem

intencionais, entre a Reclamante e a Requerente, porque:

(1) O sinal registando pode levar o consumidor a pensar, erradamente, que os
produfos assinalados por uma e oufra marca provém da mesma entidade ou de entidade

diversas, mas negocialmente relacionada.

(i) Infere-se, assim que o sinal deferminara, a favor da Requerente, desvio de
clientela consumidora dos produtos a marcar com a marca da Reclamante que excede o

limiar determinado pelas normas e pelos usos honestos da actividade economica.

Pelos factos expostos, salvo melhor opinido, a signatdria considera a Reclamanfte
procedente por puderem ocorrer acfos de concorréncia desleal, mesmo sem serem
Intencionais, o que constitui fundamento de recusa do pedido de registo, conforme a alinea c)
do n.°1 do artigo 9, aplicavel ex vi alinea a) do n.°1 artigo 214 do Regime Juridico da

Propriedade Industrial, aprovado pelo Decreto-Lei n. °97/99/M, de 13 de Dezembro...".

WRE—HTA , U (ITHEERERFE) FIRE 1 R o)HESE 214 RE 1 X
a)HZBE , FHIEEE N/OIXX9 SMAREMZRE , B RTIZR 2016 F£6 A 1 HE 22
% 2 188 CRABRITHRELR) AU TEAS W LEFHRT).

6. SEEMREEIN 2015 F 3 A9 BUBMVESZAZEEZRARERNBERERR
EHRE  ERYIEWARES.

7. H#% K TENRMAEOEERMAX-—ORES  XRXREERMB AB LLELFALT
FREE A ZEZEHERTEIGZZENEZCEM  MEARERHBHERS.

8. LABRRENMBELARRE , BELRBERIZRER : “...Certifies only that Y,
a United Kingdom citizen, holder of United Kingdom Passport No.O9XXXXX0Z2 issued on 30th
July 2015 who is well known to me, who acting in his capacity as a director of and for Z
Limited, is duly authorised by AA Ltd (‘the company’) fo represent it in this matter has today
caused the annxed power of Attorney for A Limited fo be produced to me and that he has

represented fo me on behalf of the company that the said document is an original document
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signed by AB #1 AB for A Limited...".
9. BIYESAR—FEXER 1989 £ 8 A 22 AR ZERLNTF , ¥EKEEAH
“AC COMPANY” (32 : AC A T).

10. 1993 F£ 2 A 15 B , HUESEACERSEFEGEER)HHS Eﬂﬁ-ﬁ? :
LLARE, FX, 58, R, aHhEER,

1. BYESEAKE 1993 F5 A5 HaXBEEERERHRE Eﬂﬁ-ﬁﬁo
12. BYEEAR1995F7 A 27 A, A—MEBELRAD, Ltd"EE T HEEB X

g- (525, 27, 35, 44 R 45 8FE @ )
13. #9F 2000 & , “AD, Ltd.”ﬂ%ﬁ%&-ﬂ'gﬁﬁﬁ?&?%%a Ltd.”s

14. Rt , 1 2005 £F 2013 FHH , -P;'ﬁg;jgﬂaj*“AE, Lt BF FSRASES
ERE.

15. LE3FRATE 2014 fﬁ&iﬁﬁizﬁ-ﬁﬁaﬂﬂta’ﬁﬁﬁgko
16. LIRACERE. Fni, FEE. m’@%ﬁé‘fﬂﬁﬁﬁﬁ-&-o
17. J:%ﬁ)k‘ﬁ'EEFEFE—*EﬂHPEﬁ?-

18. ¥ E?kﬁ#?ﬁ?-&-ﬂ’]ﬂﬁ FEA.

19. WUYESBAKIA1989F 8 A 22 A, RRMERERHEES 300 HEENFTE
A% 3,186.59),

20. RIBHIESA 2016 F4 ABRZFERK , HUESAZELRR 252 K#H
(BN & BBFI%E 2,676.79)0

21. R 2012 £ 8 A 22 HE 2016 F 4 A 12 HEIE , YU EEANEKKRRE
( SIC CODE ) &R B“AC COMPANY” (3 : AC 24 7),

22. HWIEEASRKR 1997 £9 A 3 AEMERMAKEHER $E—%%‘£H’&ﬁﬁ%ﬁ-$ N/2XX4
5%, WA 1998 £ 2 A 11 HREH#tis  mEIMERA 9, BRHE 2004 F£7 A 29 H,
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23. L%ﬁkﬁ%ﬁﬁﬁﬁ%‘e&‘Zﬁ%ﬁﬁ%ﬁﬂéﬁﬁﬁﬁ%#&% , B#5F K-POP
BERTERLPERERRETEE  EHMMANBREREEEREER , WKE AF. EEH
E AG, AHE,

24, ERAEEBIIR(Gangnam)ERFHEHEY  MEEEN Al BEARAR M
yeong-dong BIAMRERIEERY U RTREHEE , LRATHEABRSREERFR
AlBEXARBTHEEEHERM B,

25, LRASEEC)IEBRRESNESERTEREARBERES , KEES
N/091XX9 EFT%EJF;WZ BRBEETTES,

26. LRACEFERMBIEER , YBY T —MPRESENT "TAJ BRATE.,,
YERRBKBEMIMELRE  EIBHTRREBSHIRUAEEXARDEEES RE
HEH ORI %,

27. BE, LFFAREZ TAJ BRAF, EEFERI. RY. MR, fiMl, X
B, REB. REREBRISMEULE  BETANEGERBEARATHEES.

28. HE#M Taobao, XFHH Tmall. ERM. #M1E Weibo R LBEYWFE LTHE

Eﬁﬁ-ﬁEﬁZ%ﬁE’ﬂEﬁq ,BRERR. B FREREE.

29. A parte contraria € uma empresa do Reino Unido, fundada por R em 1976,

cuja marca - € ecléctica na sua clientela, que vai do jovem underground de Londres a
estrelas do espectaculo como | ou H, passando pela classe média, média alta e alta, com

bom gosto e propensao para a urbanidade e modernidade.

30. A marca - € usada pela parte contraria na produgdo e venda de uma

variedade de produtos de vestuario masculino e feminino e respectivos acessorios de moda.

31. A marca da parte contraria - esta registada em Republica Popular da

China e Taiwan.

32. A parte contraria € um dos titulares de marca -na China.
33. A parte contraria é titular de marca de B em Japao (fls. 87 do PA).

34. A parte contraria detém marcas registadas na Europa e Reino Unido;
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nomeadamente as marcas comunitarias n.° 0001 XXXX6, 01170XXXX3, 0117XXXX5, e as
marcas, registadas no Reino Unido, n.° UK000015XXXX9, UKO00015XXXX7,
UKO000015XXXX2 e UK0O00022XXXXO0.

35. R, AK, grupo musical AL, H, AM, AN, AO, AP, Q, P, AQ, AG, AR, AS, |, AT,
AU, K, AV, AW, Fall Out G ja vestiram B

36. A marca da parte contraria -aparece nos artigos e capas de revistas em
que é mencionada ou aparece, em que algumas estrelas dao a sua cara e corpo por a marca

da parte contraria.
37. A parte contraria fez publicidade através de meio de comunicagao social.

38. A parte contraria organizou festas, incluindo Téquio, em que a sua marca &

tema e simbolo das festas.

39. O contrato de cessdao de marca celebrado entre a parte contraria com a

sociedade AD Limited consta o seguinte :

- A cessao tinha caracter temporario, e ao fim de 10 anos a referida cessionaria
AD tinha a obrigagcdo de ceder a marca de volta a parte contraria, ndo podendo também

ceder a marca a terceiros .
40. A parte contraria tem loja online através da qual procede a venda online.

41. A data de apresentacdo da reclamacéo, a parte contraria solicitou o registo

da marca N/96XX8 - para produtos incluidos na classe 18.2.

42. A marca obstativa -n.° N/96XX8 (cl. 18.%) ja se encontra em nome da

parte contraria no dia 13 de Junho de 2016.

IV - FUNDAMENTACA O

Como o recurso tem por objecto a sentenga proferida pelo Tribunal de
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1* instancia, importa ver o que o Tribunal a quo decidiu. Este afirmou na sua

douta decisao:
I.% 4k :

B, LTD (w'“ﬂ HLEAT) gy A R RE (TR R Y)
2016 # 57 6 p (Edierde g H % N /09IXXO i 53 ¥ rendt 7 o » Afadkds b3 0 o £
MPEwEPTER T (2 ié_%&é EHRY F19E % 20782 % 211 iE2 R0 M E FiE

A g'r_w-ﬁf;r"—wﬁﬂﬁ EYE - AN - £ G

*

AV (T EAEE EHIR) P2BE S 2R ATM AR LT R

A

Iy

2w oo
*
Sy weFEAALimiteds HiF 0 47 52747 1 $285F chE R o 4 P
A B F TR S B B R 5@'@-]{;’#—- Pk A LA D

*
A LR BAL GRS A BN JOLXXOR it ¢ ik g

*
AEFet L 7 KA15F & 425 v A His o 4 aE F%)ﬁlﬁ'ﬁ BE 24 IFUI“D
v &/zfm%‘ﬂ Lm#’rﬂﬁﬂj\?’

NFHRHR

o AL NTREE AT -

HLER ! -
R R Frck R TR ARRANTHELFARLEL AER

(...... )
*
By o EFRRFREZMNET(FREFF127F 2156F » %2297 3 %258
Feg wEAET w7 ?Wﬁt%ﬁ PERER FIAREE G OPARAETERRD(F BERT
F
B(REHDZFL ) $4M0i5) FAHFE T T AFRHEBEFITHRY G o

HgFriEpd "-Fé 2 MR NEE S AT A TR o W20 RIFND
7 ¥t (affidavit) % ;2 < #P (Statutory Declarations) i 5 z# 4z o X @ > o #rif > 3 B M
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FMP L2 3G B GF % Luk Couto Gongalves & # ¥ i ( Manual de
Direito Industrial — Propriedade Industrial e Concorréncia Desleal ) ' % 255% 256 F FMTHBDA

o
R

“A marca notoriamente conhecida ¢ entendida como a marca conhecida de uma grande
parte do publico consumidor como a que distingue de uma forma imediata um determinado produto ou
Servico.

Uma forte corrente doutrinéria e jurisprudencial distingue ainda duas hipdteses: se 0
produto ou servico for de grande consumo, a marca deve ser conhecida do grande publico; se o produto
ou servico for de consumo especffico, a marca deve ser conhecida de grande parte do publico
interessado nesse produto ou servico.

A marca notoriamente conhecida deve ser notéria no pak onde se solicita a especial
proteccdo — pois é nele que, obviamente, se havera de dirimir o conflito entre a marca a registar e a
marca notoriamente conhecida — embora n&o careca de nele ser usada de modo efectivo.

A marca notoriamente conhecida pode ser nacional ou estrangeira.

Por ultimo, a marca notoriamente conhecida ndo carece de estar registada no pas de
origem ainda que este exija o registo como modo de aquisi¢ao do direito de marca. A marca nesse pak
pode ser, por exemplo, apenas, e também, uma marca notoriamente conhecida e como tal protegida
sem necessidade de registo.” °

José Mota Maia 7= &#-4+% &3 & i 007 2§ © “... uma marca pode qualificar-se de
notoria, ou notoriamente conhecida, desde que tenha alcangado notoriedade, ou conhecimento geral, no
circulo dos produtores, dos comerciantes, ou dos prestadores de servicos, ou no meio dos
consumidores, ou utilizadores, dos respectivos produtos ou servigos; isto €, segundo esta definicao,
basta qua a marca se tenha divulgado, de modo particular, no circulo das pessoas que, na linguagem
comum, se usa designar por ‘meios interessados’ relativamente a determinados produtos ou servl(;os2 ”

g pt¥ Ao, B f«ﬁ’f?—\’*xﬁ;'ﬁ)’i/ﬁ?’“ﬁé‘; F&?f”% r’r’m‘%i/ﬂ AT

THRIE A 2R A A g s §372000# # ) eh¥ 223k (Recomendagio

! H Manual de Direito Industrial - Propriedade Industrial e Concorréncia Desleal, 42 Edicdo Revista e
Actualizada, Lu® Couto Gongalves, 2013.
2 B HFFE 1) Propriedade Industrial, Vol 11, Cédigo da Propriedade Industrial Anotado, Almedina, 554275 -
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Conjunta da Assembleia da Unido de Paris e da Assembleia Geral da Organizacdo Mundial da
Propriedade Intelectual ) & % 17 £E M T & 2 F 2% L5 &

a) O grau de conhecimento da marca no sector do publico relevante;
b) A duragéo, extensdo e area geografica de uso da marca;

€) A duragdo, extensdo e area geografica de promogdo da marca, incluindo publicidade
¢ apresentag@o em feiras e exposi¢des dos produtos e ou servigos a que a marca se aplica;

d) A duragdo e area geografica de quaisquer registos, e ou pedidos de registo da marca,
na medida em que reflectem o uso ou o conhecimento da marca;

e) O ntmero de decisdes judiciais favoraveis, em particular, ao reconhecimento da
marca como notoriamente conhecido;

f) O valor associado a marca.

¥ - 2 g > Antonio Campinos# Lub Couto Gongalves~= #& §! ¥ i 11 T FALHEM —
BE AT LFE 0 “sondagens, estudos de mercado, evidéncias do volume de vendas, da
posicao alcancada no mercado, da publicidade de que o sinal tenha sido objecto e decisdes judiciais em

2]

gue a0 mesmo j& tenha sido reconhecida notoriedade®. o

REY S HEET A LR .Fiszfhiiﬂz—?i'ﬁtf—w-&% CHH o F S BEE R
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3 F.Codigo da Propriedade Industrial Anotado, 2.2ed., 2015, 55430F -
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* $1%4E 25 > José Mota Maia % $2%] : “Uma marca notdria deve ser consagrada a escala nacional, em
virtude do principio da territorialidade das marcas. A prova do direito a uma marca notoria, ou o
reconhecimento da notoriedade de uma marca, por exemplo, nos pakes vizinhos, pode perfeitamente, servir de
indicador para determinar se uma marca € notéria a nivel nacional, mas ndo é vinculativo para esse efeito” (5,

ES[FHEE > 25428H) -
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Quid Juris?

Ora, este processo ja foi objecto da nossa decisdo anterior, pela qual
anulamos a decisao recorrida e mandou baixar os autos ao TJB para apreciar a
matéria de facto nos termos fixados e as demais questdes suscitadas pelas
Partes, conforme o teor do acérddo do TSI de fls. 573 a 600, datado de
21/03/20109.

No referido acorddo foram produzidos os seguintes argumentos
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relevantes, entre outros, que importa recapitular:

“(..)

5% questio: Atacar os fundamentos de mérito com base nos quais o Tribunal a

quo proferiu a respectiva decisdo recorrida:

A Recorrente invocou junto do Tribunal z guo essencialmente os seguintes 3
argumentos para fundamentar o seu pedido:

- Cocorréncia desleal;

- Marca notoria;

- Viola¢io de direitos de autor.

O Tribunal g gue apreciou apenas o primeiro argumento.

A questao essencial reside em saber se a marca n° N/091XX9 da Recorrente é ou
nio semelhante a2 marca n° N/002XX4 da Recorrida.

Quid Juris?

E a primeira questio que importa ver antres de tudo, pois, a resposta a dar-se a esta
questdo condicionard a posicao a tomar em relagio as restantes questoes.

Comecemos pela questio do conceito de marca e sua interferéncia.

A — Consideracdes de natureza juridica em matéria da marca:

E que, como expressamente o refere o artigo 197° (do objecto da marca) do RJPI,

aprovado pelo DL 97/99/M, de 13 de Dezembro, sob a epigrafe de “do objecto da marca™ :

S6 podem ser objecto de protec¢do ao abrigo do presente diploma, mediante um
titulo de marca, o sinal ou conjunto de sinais susceptiveis de representacdo grafica,
nomeadamente palavras, incluindo nomes de pessoas, desenhos, letras, nimeros, sons, a
forma do produto ou da respectiva embalagem, que sejam adequados a distinguir os

produtos ou servigos de uma empresa dos de outras empresas. (sublinhado nosso)

()
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B — Consideracdes em torno das marcas em confronto:

Feitas estas consideragoes, vamos ver o que se passa nos presentes autos.

No caso em analise, estdio em causa 2 marcas figurativas e nominativas, -e
-. A luz da doutrina maioritiria, 2 marca deve ser considerada no seu conjunto, e¢ nio
individual.

Estido em causa duas marcas compostas por letras G e elementos figurativos.

Nesta passagem da sentenga denota-se alguns aspectos que merece reparo:

1) - Contradi¢do ao nivel de fundamentacio;

2) - Semelhanca das 2 marcas em causa;

3) - Omissio de ponderagio de um facto relevante: caducidade da marca da Recorrida.
*

1) - Contradicio ao nivel de fundamentacio:

Por um lado, o Tribunal @ guo afirmou que ndo hd factos que permitem sustentar que
a Recorrente tem por intengdo promover a concorréncia desleal, mas objectivamente o que fica
demonstrado é que, através do registo da marca G, se pretende atrair clientes dos produtos
semelhantes através duma marca semelhante, com que viola as regras dos bons costumes.

Mas no paragrafo seguinte, o Tribunal a guo afirmou que dado o elevado grau de
semelhanca das marcas em causa, os consumidores sio ou podem ser conduzidos a considerar
que os produtos da Recorrente eram os provenientes da Inglaterra, ou seja, produtos da
Recorrida, o que demonstra que a conduta da Recorrente pode ser configurar como concorréncia
desleal.

Perante isto, pergunta-se, ha concorréncia desleal ou nao! Eis uma contradi¢do ao
nivel de argumentagdo e fundamentacio da decisio.

*

2) - Semelhanca das 2 marcas em causa:
(..)
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3) - Omissiao de ponderacio de um facto relevante: caducidade da marca da

Recorrida:

Porém, existe um outro aspecto que o Tribunal # guo ndo valorou devidamente, que é
a caducidade da marca da Recorrida.

O facto assente sob o no. 5 contém o seguinte teor:

1. R2016FE 5B cH,REBANBEEEBRELYMT , RREESE
182/DPI SR EE , ZXMEERLRIFM A -

“...20. Face aos documentos apresentados pela Reclamante conclui-se o seguinte:

5. A marca n.°N/002XX4 -para produtos incluidos na classe 9.°
encontra-se caducada desde de 29/07/2004.

Este facto veio a ser reafirmado pela DSE mediante o oficio de fls. 551 dos autos.
Ora, uma marca caduca significa que ela deixa de ter a proteccio juridica estabelecida

no ambito do RJPI, nomeadamente a de utilizacio exclusiva, de utilizacdo prioritiria, muito

menos a faculdade de se opdr 2 utilizacio da mesma marca ou marca semelhante por parte de

terceiros. E justamente a situacao do caso da Recorrida.

Se a marca dela ja estd caduca, como é que ela pode vir a opor a utilizagdo de

uma marca “nova” pela Recorrente!

O artigo 5° (Contetdo dos direitos de propriedade industrial) do RJPI proclama

expres samente:

O direito de propriedade industrial confere ao respectivo titular a plena e exclusiva
fruicdo, utilizacdo e disposi¢do das inveng¢des, criagdes e sinais distintivos, dentro dos limites,

condicdes e restricdes fixados na lei.

Depois, o artigo 230° (Caducidade do registo de marca) do mesmo RJPI consagra:
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1. O registo de marca caduca:

a) Nos casos previstos no n.° 1 do artigo 51.%

b) Pela falta de utilizacio séria durante 3 anos consecutivos, salvo justo motivo;

¢) Se sofrer alteracio que prejudique a sua identidade.

2. O registo da marca caduca ainda se, apds a data em que o mesmo foi efectuado:

a) A marca se tiver transformado na designa¢do usual no comércio do produto ou
servico para que foi registada, como consequéncia da actividade ou inactividade do titular;

b) A marca se tornar susceptivel de induzir o piblico em erro, nomeadamente acerca
da natureza, qualidade e origem geografica desses produtos ou servicos, no seguimento da
utilizagdo feita pelo titular da marca ou por terceiro, com o seu consentimento, para os produtos
ou servigos para que foi registada;

¢) A marca for utilizada em Macau, nos casos em que a mesma tiver sido registada
somente para exportacao.

3. Deve ser declarada a caducidade do registo da marca colectiva:

a) Se deixar de existir a pessoa colectiva a favor da qual a marca foi registada, salvo os
casos de fusio ou cisio;

b) Se a pessoa colectiva a favor da qual a marca foi registada consentir que esta seja
utilizada de modo contrario aos seus fins gerais ou as prescri¢oes estatutarias.

4. Quando existam motivos para a caducidade de registo de uma marca apenas no
que respeita a alguns dos produtos ou servicos para que este foi efectuado, a caducidade abrange
apenas esses produtos ou servigos.

5. Sem prejuizo do disposto nos n.os 2 e 4 do artico 51.°, as causas de
caducidade especificadas no presente artigo podem ser invocadas por qualquer
interessado, em juizo ou fora dele.

A decisao do Ttibunal de 1* instancia foi tomada com base no artigo 9°/1-c) do RJPL.

Mas como a marca da Recorrida ji estd caducada desde 2004, em bom rigor, no ordenamento

juridico de Macau existe apenas a marca da Recorrente, a que a legislacio de Macau confere toda

a_proteccdo, cal por terra a invocada concorréncia desleal, pois s6 tera sentido falar em
concorrer, quando existem 2 ou mais sujeitos a desenvolver actividades idénticas ou semelhantes

concotrrenciais.
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Nesta 6ptica, s6 poderd continuar a falar-se de concorréncia desleal se se provasse

que a marca da Recorrida era (e continuar a ser) uma marca notéria. Mas nio temos dados

sobre este ponto.
Sendo certo que no oficio da DSE, transcrito para os factos assentes alinhados na
sentenca recorrida, se refere:

(...
1.  N4o tendo ficado provado a notoriedade da marca da Reclamante na

RAEM, nao se encontram preenchidos os trés requisitos cummlativos do artigo 215, fica assim afastada o
fundamento de recusa invocado do artigo, n.°1 alinea b) do RJPL

O que nio ¢ suficiente para esclarecer definitivamente a questao em andlise.

Uma marca podia ser notéria no passado e deixa de o ser hoje. O contrario também ¢é
verdade.

Na contestacio, a Ré/Recorrente chegou a alegar que @ sua marca era nma marca notria,
mas o Tribunal z gno ndo chegou a apreciar este argumento, nem chegou a valorar os factos
alegados tangentes a este ponto, o que impde forcosamente reenviar os autos ao Tribunal a guo

para este apreciar as demais questdes pendentes.

Ora, como o Tribunal  g#o andou mal, a nosso ver e salvo melhor respeito, quando
invocou a concorréncia desleal, para decidir o recurso e deixou de apreciar os outros dois

argumentos invocados pela Recorrente no processo de 17 instancia, agora, na sequéncia de ser

julgada por nds infundada a argumentacdao do Tribunal @ guo, hio-de baixar os autos aquele

Tribunal para apreciar os outros argumentos invocados no Requerimento inicial pela

Recorrente, salvo se existirem outras circunstincias que o impedam.

*

Em cumprimento do decidido por este TSI, o Tribunal a quo veio a
proferir nova decisdo nos termos acima transcritos.

Neste novo recurso, a Recorrente veio a debater e rebater as mesmas
questbes conforme as suas conclusdes do recurso:

- Confuséao das 2 marcas em causa;
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- Concorréncia desleal por parte da Recorrida;

- Marca em causa € uma marca notoria.

Ora, em bom rigor, s6 a questdo da notoriedade da marca que
constitui a questdo fundamental deste recurso, pois, as outras ja foram objecto
da decisédo. A este propdsito, o Tribunal a quo teceu o0s seguintes argumentos:

“Cod g3 FARnzEq e {-ﬁfﬁs 2 Gt 2 LIFE TR > &
BB pHREF $25FAnFEREOEBLII TN o

FEt Y - MYy ARpARMZ R (1 FAREEEGIR) F214i% ¥ 1i%Dh)
BRI ArFHRLAEMA R 2B GRS TP V- LRI L2 FR 0 2R R b
AR A SRR T R S LA R A A AR N LT R

FAALME FIEGH N -

FMP L2 3G BEGOFE % Lub Couto Gongalves = # ¥ i ( Manual de
Direito Industrial — Propriedade Industrial e Concorréncia Desleal) ° % 255% 256 F 4 12 T # @4

=
2

“A marca notoriamente conhecida ¢ entendida como a marca conhecida de uma grande
parte do publico consumidor como a que distingue de uma forma imediata um determinado produto ou
Servico.

Uma forte corrente doutrindria e jurisprudencial distingue ainda duas hipdteses: se o
produto ou servigo for de grande consumo, a marca deve ser conhecida do grande publico; se o produto
ou servico for de consumo especffico, a marca deve ser conhecida de grande parte do publico
interessado nesse produto ou servigo.

A marca notoriamente conhecida deve ser notéria no pak onde se solicita a especial
proteccao — pois é nele que, obviamente, se havera de dirimir o conflito entre a marca a registar e a
marca notoriamente conhecida — embora n&o careca de nele ser usada de modo efectivo.

A marca notoriamente conhecida pode ser nacional ou estrangeira.

Por Gltimo, a marca notoriamente conhecida ndo carece de estar registada no pak de
origem ainda que este exija 0 registo como modo de aquisi¢do do direito de marca. A marca nesse pak
pode ser, por exemplo, apenas, e também, uma marca notoriamente conhecida e como tal protegida
sem necessidade de registo.” °

José Mota Maia 7 4445 £ 3 & i 02 7 24 ¢ “... uma marca pode qualificar-se de
notoria, ou notoriamente conhecida, desde que tenha alcancado notoriedade, ou conhecimento geral, no
circulo dos produtores, dos comerciantes, ou dos prestadores de servigos, ou no meio dos

® H Manual de Direito Industrial - Propriedade Industrial e Concorréncia Desleal, 42 Edicdo Revista e
Actualizada, Lu® Couto Gongalves, 2013.
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consumidores, ou utilizadores, dos respectivos produtos ou servicos; isto &, segundo esta definicdo,
basta qua a marca se tenha divulgado, de modo particular, no circulo das pessoas que, na linguagem
comum, se usa designar por ‘meios interessados’ relativamente a determinados produtos ou servigos®.”

B F R BRI - KR AL HEEE AR R EL

TWIE A 22 R A R < 2000 0 ik gk ( Recomendagéo
Conjunta da Assembleia da Unido de Paris e da Assembleia Geral da Organizagdo Mundial da
Propriedade Intelectual ) % #% 217 #6117 & % % 2.5 L5

g) O grau de conhecimento da marca no sector do publico relevante;
h) A duracéo, extensdo e area geografica de uso da marca;

i) A duragdo, extensdo e area geografica de promogdo da marca, incluindo publicidade
¢ apresentagdo em feiras e exposi¢des dos produtos e ou servigos a que a marca se aplica;

j) A duragio e area geografica de quaisquer registos, e ou pedidos de registo da marca,
na medida em que reflectem o uso ou o conhecimento da marca;

k) O numero de decisdes judiciais favoraveis, em particular, ao reconhecimento da
marca como notoriamente conhecido;

) O valor associado a marca.

¥ - * & > Antonio Campinos2 Luk Couto Gongalves ™ 4% #1 ¥ £ i1 T FHLEP -
BE A ® LE D “sondagens, estudos de mercado, evidéncias do volume de vendas, da
posicao alcancada no mercado, da publicidade de que o sinal tenha sido objecto e decisfes judiciais em

”

que a0 mesmo ja tenha sido reconhecida notoriedade’. o
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® H HFr () Propriedade Industrial, Vol 11, Cédigo da Propriedade Industrial Anotado, Almedina, 55427 -
7 F.Codigo da Propriedade Industrial Anotado, 2.2ed., 2015, 55430F -
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8 $1¥is—®E > José Mota Maia 5t #2%] ©  “Uma marca notoria deve ser consagrada a escala nacional, em
virtude do principio da territorialidade das marcas. A prova do direito a uma marca notoria, ou o
reconhecimento da notoriedade de uma marca, por exemplo, nos pakes vizinhos, pode perfeitamente, servir de
indicador para determinar se uma marca € notéria a nivel nacional, mas ndo é vinculativo para esse efeito” (5,

ES[FHEE > 25428H) -
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Bem andou o Tribunal a quo neste ponto, ao concluir pela néo
verificacdo da marca notoria, pelo que julgou procedente o recurso judicial e
revogou a deciséo da DSE.

Pelo que, é de verificar que, em face das consideracdes e
impugnacBes da Recorrente, a argumentacdo produzida pelo MMo. Juiz do
Tribunal a quo continua a ser valida, a qual ndo foi contrariada mediante
elementos probatorios concretos, trazidos por quem tem o énus de prova.

Nestes termos, é da nossa conclusdo que o Tribunal a quo fez uma
analise ponderada dos factos e uma aplicacdo correcta das normas juridicas do

RJPI, tendo proferido uma decisdo conscienciosa e legalmente fundamentada,
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motivo pelo qual, ao abrigo do disposto no artigo 63195 do CPC, é de manter a

decisao recorrida.

Sintese conclusiva:

[ — A caducidade de uma marca significa que ela deixa de ter a
protec¢do juridica concedida pelo RJPI, nomeadamente ao nivel da utilizagao
exclusiva, de utilizacdo prioritaria, deixando também o seu titular de ter a
faculdade de se opor a utilizacdo da mesma marca ou marca semelhante por
parte de terceiros, salvo se trata de uma marca notoria.

IT - A marca notoriamente conhecida ¢ aquela que distingue de uma
forma imediata um determinado produto ou servigo para uma grande parte do
publico consumidor. Ela deve ser notdria no pais ou no ordenamento juridico
onde se solicita a protec¢do especial.

IIT — Seguida a regra geral de 6nus de prova, quem invoca que
determinada marca seja uma marca notdria, tem o 6nus de a provar. Nao o
conseguindo fazer, forcosamente nao beneficia da protec¢do concedida pelo
instituto da marca notoria no ambito do RJPI.

*

Tudo visto e analisado, resta decidir.

* X *

V-DECISAO
Em face de todo o que fica exposto e justificado, os juizes do

Tribunal de 22 Instdncia acordam em negar provimento ao recurso,

mantendo-se a decisdo recorrida.
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Custas pela Recorrente.

Reqgiste e Notifique.

RAEM, 23 de Janeiro de 2020.

Fong Man Chong

Ho Wai Neng

José Candido de Pinho
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