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(Autos de recurso em matéria civel)

Relator: Fong Man Chong
Data: 16 de Abril de 2026

ASSUNTOS:

- Capacidade distintiva da expressao “Experience is Central”, para constituir

marca

SUMARIO:

| - A expressdo “Experience is Central,” de caracter descritivo, sem elemento

figurativo, tanto pode servir para indicar servicos de variad isima natureza como
para diversos produtos, carece, assim, de uma nota caracterizadora do tipo de
servigos/produtos que se pretende assinalar com tal “expressdo/marca”. Nesta
Optica, falta-lhe efectivamente a capacidade distintiva.

Il — Uma vez que o sinal registando n&o tem capacidade distintiva, originaria ou
adquirida, para distinguir em funcdo da sua fonte comercial 0s servigos que se
destina a assinalar, nem tem o necessario caracter distintivo para merecer ser
protegido pela via do registo como marca, assim, é de recusar o pedido de registo
tal como decidiu a entidade administrativa competente, razao por que ndo merece
qualquer censura a deciséo recorrida que deve ser mantida.

O Relator,

Fong Man Chong
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Processo n°185/2026

(Autos de recurso em matéria civel)

Data 16 de Abril de 2026
Recorrente : A, Limited
Recorrida . Direccédo dos Servigos de Economia e Desenvolvimento

Tecnoldgico (8 K RH Z )

*

Acordam os Juizes do Tribunal de Sequnda Instancia
da RAEM:

| - RELATO RIO

A, Limited, Recorrente, devidamente identificada nos autos,
discordando da sentenca proferida pelo Tribunal de primeira instancia, datada de
11/11/2025, veio, em 27/11/2025, recorrer para este TSI com os fundamentos
constantes de fls. 86 a 100, tendo formulado as seguintes conclusoes:

A. O Tribunal @ guo manteve a decisdo da DSEDT que recusou o registo porque:

1) ao contrario dos multiplos exemplos citados pela Recorrente, de marcas nominativas
igualmente assentes no modelo sintactico “Ais B" (A & B), as marcas sub judice nao sdo criativas, nem
sugestivas;

i) as marcas sub judice limitam-se a descrever 0s servigos que se destinam a assinalar;

ii) a mensagem global das mesmas limita-se a um slogan promocional puro;

IvV) as marcas sub judice carecem, assim, de capacidade distintiva suficiente para serem
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registadas.

B. O Tribunal @ guo manteve que as marcas sub judice sao puramente descritivas dos
servigos explorados pela Recorrente, no ambito das classes 43 (restauracéo e alojamento) e 35
(servicos de marketing) - mas as marcas assinalam, ainda, produtos na classe 16 (artigos de papelaria
e relacionados), servicos nas classes 36 (servicos de gestédo, agéncia e consultoria nas areas imobiliaria
e financeira), 37 (servicos de construgao e relacionados) e 42 (servicos de arquitectura, design e
relacionados) que nao foram objecto de analise;

C. A deciségo efectuada estd incompleta e mal fundamentada, pois é impossivel uma
marca ser descritiva de produtos e servicos em todas as classes, quaisquer que sejam as mesmas,

D. A decisdo recorrida afirma também que a marca "EXPERIENCE IS CENTRAL" ndo é
mais do que uma traducdo para inglés das duas outras marcas sub judice, expressas em lingua
chinesa, premissa incorrecta - se 0 propésito era uma avaliagdo do sentido da expressédo na lingua
em que a marca foi inicialmente concebida (como esté afirmado na sentenca recorrida), essa anélise
deve ser feita na lingua inglesa;

E. O duplo sentido da marca registada é claro na lingua inglesa, pois contem uma aluséo
directa aos espacos comerciais da Recorrente em Macau (One Central), Hong Kong (onde a
Recorrente gere 12 edificios todos localizados em Central, sob a designagdo comum "Central
Portfolio”), Pequim (Wangfu Central), Shanghai (Westbund Central), Suzhou (Suzhou Central),
Chongaing (Central Avenue);

F. Nestas cidades da China existem centros comerciais de luxo, emblematicos, fundados
e explorados pela Recorrente, sob a denominagdo comum "Central”, existindo uma tradicdo
comercial de atribuir o nome de "Central” aos seus empreendimentos comerciais mais emblematicos,
fazendo assim alusdo aos primeiros - em Hong Kong;

G. A deciséo recorrida faz a anélise de frases promocionais, no sentido de sublinhar o
contraste entre, por um lado, o caracter sugestivo e criativo destas e, por outro lado, o caracter
puramente descritivo das marcas sub judice,

H. A analise é claramente conduzida na direccdo de uma concluséo predeterminada, e
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a contraposicdo entre o caracter sugestivo e criativo das marcas objecto dos exemplos citados e o
caracter supostamente descritivo das marcas sub judice resulta manifestamente excessiva, e em
desacordo com a verdadeira correlacdo entre as realidades comparadas;

|. Para a Recorrente, as marcas sub judice carecem do caracter puramente descritivo que
o Tribunal a quo lhes atribui e, por outro lado, que o contraste ensaiado por oposicdo aos exemplos
citados é forcado e artificial;

J. "EXPERIENCE IS CENTRAL" (nas suas trés vertentes linguisticas) comporta mais do que
um sentido possivel, pois combina dois termos cuja combinacéo é inusual;

K. A semelhanca das marcas nos exemplos citados, "EXPERIENCE IS CENTRAL" (nas suas
trés vertentes linguisticas) ndo é descritivo de produto ou servico algum, porque ndo atribui
caracterfstica, aspecto ou qualidade a produto ou servico algum, assinalado ou n&o pela marca, mas
sim ao conceito abstracto experiéncia (experience /828 114):

L. Da mesma forma que, nos exemplos citados na decisdo recorrida, séo atribuidas
caracterfsticas ou qualidades a outros conceitos abstractos, tais como "Qutside’, "Beauty', "Pizza",
"Plus' ou "Nothing'",

M. A Recorrente sabe que as marcas sub judice séo puras frases promocionais (slogans),
e que, enquanto marcas nominativas que sdo, se encontram desprovidas de elementos gréaficos que
intensifiquem a sua distintividade;

N. O facto ndo prejudica a sua suficiente capacidade distintiva: uma grande percentagem
das marcas registadas em Macau, e em todo o mundo, também o sdo, sem que por iSso se
caracterizem como descritivas;

O. A interpretagdo do artigo 199, RIPI, permite concluir que ndo estdo preenchidos os
requisitos para recusa absoluta, em particular os previstos nas alineas b) [Os sinais constituidos
exclusivamente por indicacdes que possam servir N0 comercio para designar a espécie, a qualidade,
a quantidade, o destino, o valor, a proveniéncia geografica ou a época de producdo do produto ou
aa prestacdo do servigo, ou outras caracteristicas dos mesmaos| e c) [Os sinais ou indicagdes que se

tenham tornado usuais na linguagem corrente ou nos habitos leais e constantes do comeérciol,
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P. As expressdes “Experience is central” ou “§&E&RN4Z/0>" ou KIS BI4Z 0" de forma
alguma preenchem os requisitos das referidas alineas, no sentido em que nada descrevem quanto a
servigos ou produtos, as suas qualidades, carateristicas ou proveniéncia, da mesma forma que
também ndo constituem expressées comuns na linguagem ou no comeércio ou usadas para descrever
seja o que for;

Q. As marcas recusadas preenchem os requisitos para constituirem marca, com eficacia
distintiva e com um sentido duplo como qualquer uma das marcas concedidas e analisadas na
sentenga recorrida.

R. O RJPI ndo contem qualquer disposigao que permita recusar um slogan promocional
puro como marca. Esse fundamento de recusa ndo esta previsto na lei, da mesma forma que
expressdes comuns também podem ser registadas como marcas.

Nestes termos, e nos mais de Direito, deve ser considerado procedente o presente
recurso e, em consequéncia, revogado o despacho da DSEDT que recusou registo as marcas objecto
do presente recurso, sendo substituido por outro que conceda o registo das mesmas; como é de

JUSTICA!

A Direccdo dos Servicos de Economia e Desenvolvimento
Tecnologico (&2 L% B & ) ofereceu o merecimento dos autos.

*

Corridos os vistos legais, cumpre analisar e decidir.

* * *

Il - PRESSUPOSTOS PROCESSUAIS

Este Tribunal € o competente em razdo da nacionalidade, matéria e
hierarquia.
O processo € o proprio e ndo ha nulidades.

As partes gozam de personalidade e capacidade judiciaria e sdo
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dotadas de legitimidade ‘ad causam’”
Ndo ha excepcbes ou questdes prévias que obstem ao

conhecimento do mérito da causa.

* * *

111 - FACTOS ASSENTES:

A sentenca recorrida deu por assente a seguinte factualidade:

1) 2024 % 10 829 %30 H, EFRAORERRKERBIEZEHIRMmRTE N/230483

ZF N/230488. N/230654 % N/230665 MEIEsIEREE, BEIMERNSFIFE:
- 16 FRAR AR B o AR AR AR B e ED R o 1B B8 NI 3R AR S B B S AR B
BRL(AB AR M BT LR BRI LY EE B8R EMEREEE XA EH LT
REEAL AVEBRAREAR, EIRIR SRS K BEAE BB RBAT AT SCE R BT R

"
o

FHZ P ARG T ARSR AN E AR B AR AR T B 5 AN T AR E DN AR AR B 3 A a4
TR ERINEE RBEM (B RRIN A E SRR B AR E NIMRRL 7~ i B E AR
HJBINE 16 45,

-5 35 MBI B HRR R R E R IR T/ BERBEMA) SRUENEEER
IENREEE(EMBA)EESMEH AR S HEMRHERS R THEE X
A TSEENR ESEEEESHERERRE T RMEESEEARE ERITES,
BXANERESHREGE MEESR AT XIETREABINERESIREE. B
mEREE ENBYRE BTN EHBEBYRSNTERS BYP ONTXEE MHEH
NHBFEARDEIESRE R MEEEBY T ONTERE 2 AFEERBEISEREHA
ERRM R AN/ SR/ T ERE HEE SHEF EEE SEREFEE &
BIMNB S 8RB R ETE. AAMEE ANSE. REN/FESBNEES BHER
8 2B RS AR RSEE B ERBE B AAME SRS IR M EIERS
REEMABIEBNRAFMIVRZERS RAEBYNTEGMNARES RN
e ERRBERNELR. FEANBEERE BN 35 1,

-5 36 BHMMBEME RPERSTBE. HEEF. PAENHERS:

2026-185- marca-Experience-is-Central-capacidade-distintiva



FEERERS AHEGERS A ESEMBARE BEDEEERSE FABEHRER
BABERERS B ELLCIRG E L, B, B, BB, BAETF. 2EYME
REREEBNTHETEAHERES EARERS XEEE EMMAERS HAZ BN
TRMEEEE REFTENARHREHRS REEERS RERB EARE BFRME
BHEFHEBBEHERMFHECLBEEHERHEMMEBERS SRRBE S/
EEMARTES ST ARG E EHE. HEMEERE HERBBNESRE
RHEFTENARBAES EHNHZESBASERN LI TR MBEPHE. HE.
XAt ER BN EEAME S MBS BAS R NIE B REEME DR RBE N
B FEAFNRER RS B E 36 1.

-6 37 SRR L e IR E REYNEBEY . BEYREENENR
EREEAYHREFRTERERENEE 2RV A HMBERYNERRE EE 2 EEE
IR = NEEENRE)BEY. BRYREERERREGNLERRE BEYBZ HE
B LR E B RYIINREERBEYTER BB REEEEDFRIAERIBN
EAME)EK IR LR BHHE 2R ERHEERATERERSE ABE = 7E. 4&F
& F M ERRIE R ANTRGER KBURS(ERRS) B £ ENHKBURE(ER
BR#%8) L RIS (CE RIS A B FENAREBHUEEFANG S RHAEME LRRBE BN
ERE. FABMBERERSE BN E 37 .

-8 42 B MRS E KGR R RS R R A& R TR RS
B R ETR R MRARI RS, B WA e AR R RORR G T IR IS B 3= WERAT IR B E N KA
HETIRS AT AR A PG RINE A E S B E R MR E AR AT THZ T E R
HIES ME R BRNE B F IR MBS BB BEXERRS ERES LR MEN
PR, B BNEEE Ranis & MHEEE KABY R ORTERB R H8 B8 HXB S XIEEH
B gR Mg RE RSN EAL/STE] BBRBIIKEE B Ehie B 5 88
HENEREIISE ER BERER S OB R 5 OVBERE SERE TENNREE K&,

£ EREEERS SR ENEIB NS /I EREF RN DA ERBERNE
i o0 [ERRBEM X RBAR MM RR) HIBRE 42 5,
- 3 BABRE AR BEMEEERIREERQESFELMER) B
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BIE. AERE. FEABMERERENRS AREER. B, RAMTE BRRSE,
RaFIECEL BT B 1B B RS E RS X RESI/NCBIR TS 2R B R R 75 JEIE AR /g
BBk, = BR IR R 15 R E BR 15 8 BE AR TS UNHE B AR 75, R = AR5 IR HL R A ANERAL AN/ SR dn
BN E g EEIRAEANER. IEM/FXE LFINER. BERMEELTERT
FEEMERNRB RIEAV/IHEFH. S, FERN/FEREF/ T ESEEPRE
HIg, BE. R, BE. 28, RE. Bl iaeigxm exa=lE RERER
%, BEAMERAEE R MR RN AE RS S8 B ENNRMEEN/ SEEREA
MEERZ RSTFEERSHERSHE RERHEHRAZHE FERABERRLATH
ME M AR AME BERSERRERE. HE. SREE. EHRBIIRRTMIAKRE, U
REmiEM ARG ERG REAM MMM ERESRH{EAE LIARBERNGE

B AANEERS e HEEREHDEBNE 43 .

\|

2) BEAEA
[BLEHEbH BER
BN / 2304835 & Experience is central
55N / 2304885 (L3 pFd &R
%N/ 23065458 & Wk T
#N / 230659%% (24 pd & %)
25N / 23066038 & 3 A LI
%N / 2306655% A TEES!
3) 2025 £ 5 A 26 H, REEXRNEBERETEIMEEREDEES

238/DPI/DRM/2025 SR ENE, W EREE FERIEBE N/230483 £ N/230488. N/230654

Z N/230665 SR A ERE.

4y EFRIBBEFHAHIRAER 2025 F 6 B 18 HE 25 H8 CRPMERITEEARR)
F4HN,
5) 2025 7 B 18 H, LiRAMAKBIREAR 5,
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6) RERPHEEREBHVET TIIHENER

BiZimeE iz DEEIR
vasse | SIMPLER IS BETTER 32
N/49048 34
OUTSIDE IS IN
N/202266 — SEAUTY IS A FEELING 3,21, 35,44
N/202269
N/209121 — PLUS IS MORE 9, 35,41, 42
N/209124
N/196325 — . . . 30, 43
Pizza 1s Our Best Friend
N/196326
N/21884 THIS IS HOW IT SHOULD FEEL 42
N/145897 44
NOTHING IS EVERYTHING
N/169584 — 38, 41, 42

e | TOgether 1s Now

* * %

IV — FUNDAMENTACA O

Como o recurso tem por objecto a sentenca proferida pelo Tribunal de
12instancia, importa ver o que o Tribunal a quo decidiu. Este fundamentou a sua
douta decisé@o nos seguintes termos:

| R (Relatorio)

A LIMITED (T "E&FA"), FAESNEREHNESR, BB ERBHER
AEffEER (T8 #|EFAT) 722025 £ 5 5 26 BELAIIEARSE N/230483 £ N/230488.
N/230654 Z N/230665 SRR FREERH R, | ABRE k.
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ERER LA EAMPFEIER A L FRARERNERARKES AN XEHE
RRFEBRFXAERIBBEENTH, RZBRNEHNMEFE, BXBHERTHREMRS
BEAEAE, AURBATNTERRERBREIENER, BRFB

BEEGRE LSFAR, HEFALRBELER.

*k

Il -5R3ART4E (Pressupostos Processuais)

KBl =B B,

KRR IGE R B

FRAEFRAEEARNRERM,

NEEFRAZ I TR MR RERE.

Il - ARBEBEMNEE (Questdes a resolver)

ARBFRENHER DRANBIMERES —WHW LR AAE,
FEFENEAIMRE, FEREAE

**

igi
2
i
bl
&
o
i

HUBRE L,

IV -2/ (Fundamentacdo)
—. EEXH (Factual)
RIBERRTBERATHER, ARBEATHEHRHBEENEE:

ERRIBEHNERRTBEERNNERH LRAEEETRE
FHNEHFRNHGEE, PNHEFEAZBIRERE BNBEEHEEE, B
THEAFIACERE, MBHUER LFABZRHEHBEREHEE, RN EESE

1

—. BEREEBAEZR (Enquadramento Juridico dos Factos)
RELBBRBREBRA, HARRZEE, PESEMREBETEE.
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RIE (CEERERGE) £ 197 BRE, RERANER AR TNRSIIRGS
BXF. A&, Bz, 7. 85, B, EREBROERE), BBEE X
SHHMMXNERIBBEE HTUREESTRRE.

RERRETR, BEEARENCEXEMABBIRT. CEBRERE. BR
RENINEE, SEMEMIRBRSEEESIRBETHBEEEK, XHDEEEHRBEELR

HE (

o5
W D
oo
g o
oo
oy

1EY0 FERRER CORREIA fTid, BiEEARENEm. EmiRBHIES, FHAE M
)48 E SRS E 5 B2k

EEZHER L. BEEHERE.

hEt R, BRITMUH—EHZELT. B RBMESEBSESEMN.

A, SEENE AL IFZERS.

(TEEMEESE) £ 199K5 1 BT, UTESASESRE

a) BRNERAGITEHF M. BRERERGERIHESEdm BN AN
FEAD B E B2 A TR 2 #Za,

b) BT #EE BT HIERTEREREZBEE. BEE. BE. HiE. BE.
IR B i A TR HE R 2 B BT S R A5 2 RS2 T 1B A 2 AT,

c) ERABEREEA TR EEFVEILERIEFEHBDAIEE

d) BB, BUBHERBEELR LA BELAEEE. XFRMEZLEER
ZEEB I,

At, EERESELSIRBHNEN, SRLEHERRBRZMNESER. E#8E
ERGHRATAEANEE, BAECEERE,

R4 FERRER CORREIA FVERES, HAMEARES. B AR R SREF ST A GRZE
s

BIAMRFERERANEERNBAZE, IHAEESFNENLERE, AR
BLSHEEZFERLMABBESN MY, FEWHELY. BAESHREBLEEAESER
MRESIE. BREMEHAIET SR B HMES,

1 2= H CARLOS OLAVO 3 » (Propriedade Industrial) > ZF—f} » F571H » & $3#EF] : “... que amarca é um
sinal distintivo que serve para diferenciar a origem empresarial do produto ou servigo proposto ao consumidor.”.

2 = HFERRER CORREIA % (Licdes de Direito Comercial) > &—1f} » 55324-326 5 > L& LUIS COUTO
GONC ALVESZ > (Manual de Direito Industrial) + Almedinatihii - 55180 H k4&E% H -
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B (TEAEMRENE) % 199 BHABM, CARLOS OLAVO BHEHBRIRE
EEBRPBEEREHANENSMmIHE RNV ERETRG, IHLEEZEAN
B, ARERMEERHRENER (FABBER, BANEAASHER.

SR, 1EWA Luis Couto Gongalves AT, RABE—EZRFTE EEZAER IR M
B, 7TEEBRERMES. 52, & ARS8 @AMRE#EAE TR, BERHESRER
M—EEARRZFEMNER FEXEFENFERIBRFNS B RSE E SRS

(WWERBARTRE, REMIREMEER), WZEHNITEEFREEM.

Américo da Silva Carvalho B4 BRIt ZBEEREAMTZBNENER, #FE
ERMEMAEMNO NS, MATEEHERMMEEEN, SRHEFETTEIHE. Fit,
FRMAZEE N 21, mES R MEARES AT I,

BT MR 4Z Experience is central”. &8 F 55 BEERBIAZ O KL BN RE S F:
WRRZL, BERAE=EYENAXFEHER, LA BRI NEHE. BLH
BREmERGHNEREL R HEEEEREMIRGE, BREINERML.

AHRFRZIATST, BEENEEANZE, HRENPSF0ES. Ait, RF
REERBRMATENZOER, BEIMESRERRANERIRBEDTHEEETEN
B, RAREERE, EEARETEBREERAERSIRBNERE. RE (TEEEEE

HE) B 199 %E 15K bR, HoEMMER RS,

o, BEEEARFEEEHM IR, RN AREREMNESTRAE.
MR BRI RS ANERMES, Y AEEHMIMN, BEURNRME. BIRFERES
FHRNERSER, BEANEaEERE, SRZTHMIMN, R (CXEREETE) £
199 &2 1 3K c)lE, IR ETM.

il
&

DIIP
o

=. BRLEFASIBRMBEZMRRRCIELE

EEFAZESIZECEEMD [Xis Y] &EFR, SERHE [BRIZ0 ] 8515
TEEAREM. A AREDHIBREENROAERBREMNREBEAE, mIEEm=mN
R, &, LERAFSIEPIRARGAERERA, REmEVT!

1. REARRRR BERMEEBRMEAEESR

® FLE—EEE—E(F > 5585 -
4 2 FHLuk M. Couto Gongalves# - (Manual de Direito Industrial) 51735 - .
5 2 FH Américo da Silva Carvalho® > (Direito de Marcas) - 20044F » Coimbra Edituoraifk > 5587-88H -
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BIRARE MR EE B EREAMNES. MR REERGAEAEAREET,
TG, AZREATS| R AN O R AIBIER L.

1) ERAER ( [8BRRZLC] ) B [EREEaT]

BRI ERREMNE D EREHERBT (WHEEEIE, BEEE. ERERE) |
(885 | RN RBZOEEHNEENEERR. THENEEE [ARBIERR] B
E—EEEMRR, HEERRETORRRITIER,

TEBRE ARARESET. [MBRAZC] . [BRZEL | EMARES
¥ (BHRIRLHFNIBERER) NEERBNEAES, BEHILERR, BEEPREEEY
HIRFBETIEE IR,

QHULERFIBRLE [RERIE]

[SIMPLER IS BETTER] (58 32 #H-84Kl) © WARSSIIEREAR SR ARSI A&, M
EBEE-ELFELENEETR. HEEREET—HRE, 14K [EHERIRET] iE
RERER EMBBER (Blan, TREFE AT, BEHR) . EREHE, BRETE.

[OUTSIDE IS IN| (% 34 #5-2%) @ ER—EEAEWRNEFEYRE, EX
FFEBREEERESN, MEHPEER [FMERE] 3 [BHFEAR] MBRELRT. B
BAREMAIEME R,

[BEAUTY IS A FEELING| (2 3 f8-fuitadm) - WASEEH (2] T84T [BE]
EE—EFrHAMRIHMES, CEAEAMERNEAVERE (WRE. BIR) . MEFE
RIERER, BRERMET.

[PLUS IS MORE| (%8 9 $5-BiiEEH) B —EERFHRIBINERRE (BFEH
[DRIZZ ] ) . ERRGEE, CHEHEERELTENEREE (B, EZTRHRE
ZEE. EnRBNRERMTESE)  BEAsENRRMHEAIRE,

[PIZZAIS OUR BEST FRIEND | (% 30,43 8- # B ) = ZIEEFER TEAMLME
SRVERFF &, WEBAINEABRTNAR, EERATR 7 EEMMRE, EHEEN.

[THIS IS HOW IT SHOULD FEEL ] (% 42 $5-B/ERTS) © S —E5I1E M. BEX
MRIR, CREBEERRBEAS (WHFE. RF)  MHRAHEERE ERIINBZMRKE,
FERHEEIRBNETHES SR BRERIL.

iR, EERAATESINEER, StBBMRA. T2ML, BBEFTE (B, &
AL RFR) | FHEERTHES/MBNEEER, REHEEDARGNRERLTENEE,
i [#88eRN L | AIRERBEERFENFRRRR, TRz EBANEMENRE.,
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2. AR RBHMERE BREMBURNIEEEBNE m/RE
—EARFEERBEEE YABNHEEERNEMBURBERN THRER, B—
BEERANAELERR, TJeELEBANENER.

[NOTHING IS EVERYTHING | (% 44 #H-BElR%) @ SETWEBHEIANE

RIRBE, BoEMRMEREN (TREE [EETASEY ] aRES) . THEEN
BRI HAER,

Rz, TEEERRIZC] BRE 43 8 (BRER) % 35 8 (B#HkB) %, A2
BEBEMERNEA, HNEEIOEE, [k HE2E [HRERk] 3 [EERR] | H
REHRE), [kl ek [EFER] . SEMBELR OBERE) R, RRHRBNE
MBS,

HEEREEHE EARENENGES

BIRETEHHBRRETHE . EFARRERREFREN, EETELKT
EREREER D, EEREENEEMRE —OAKNEBAR. HHEZT, WS BHH
SHADEAXT, BEEXFTNARSREGEREMERGEEN,

w

HEiMt, RERBFZBBIESE N/230483 F N/230488. N/230654 ZE N/230665
SRR MRS, EBLERE, B TES.

*k

V -#3R (Deciszo)

GRERMIA, ABRHBEASELFREBENHYL, FFRFE N/230483 £ N/230488.
N/230654 % N/230665 55 1ZaT i FREB IR E .

SREAE A EER AKIE,

EREREIBA,

BT (TEERERTE) £ 283 HRMKRE.

*

Quid Juris?
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2026-185- marca-Experience-is-Central-capacidade-distintiva



Toda a problematica discutida nos autos reconduz-se a questao nuclear
de saber se os elementos linguisticos que compdem a alegada marca " Experience
/s Central” (n.° N/230483 a N230488 e outros) nas classes indicadas 0s autos, para
os produtos e servicos referidos igualmente nos mesmos, t€ém ou ndo capacidade
distintiva para efeito de registo como marca de produtos e de servicos.

A Recorrente discorda do entendimento do Tribunal a quo, entendendo
que este segue uma posicdo contraria a todos os canones pelos quais se rege a
propriedade industrial em Macau, defendendo que a expressao em causa goza de
toda a capacidade distintiva e como tal o seu pedido devera ser atendido.

Sera?

Ora, para além dos doutos fundamentos tecidos na sentenca recorrida,
com os quais concordamos basicamente, limitamo-nos nesta sede acrescentar o
seguinte:

1) — Uma coisa ¢ os comerciantes utilizar determinado sinal como
identificador dos servicos e/ou produtos comercializados por ele, isso podemos
designar por “marca de facto”. Outra coisa ¢ aquele sinal que merece tutela
juridica por reunir todos os requisitos legalmente exigidos para estes efeitos. O
que ¢ certificado pela concessao do respectivo registo para todos os efeitos legais.

2) — No caso, o que a Recorrente faz esforgos para tentar convencer o
Tribunal ¢ que o sinal registando tem sido utilizado por ela na realidade e obter
tutela juridica em determinadas jurisdigdes (expressoes semelhantes). Mas isso
nao dispensa, de modo algum, a abordagem da questao nuclear, consistente em
saber tal expressdo “Experience is Central” tem ou nio capacidade distintiva?

3) — Nao ¢ supérfluo recapitular-se, entre outros, os seguintes aspectos

real¢ados pelo Exmo. Julgador do Tribunal recorrido:

“(..)
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R ATHEEL S 1R ‘Experience is central’. S8 P X F 5 REAIMZ O R BRI F
HREZL, BERAE=EFYENAXFEHR, L AR BRI NI R, BLE:E
BREaREnEREL, RAEEEMEREERIRER, BREINEENM,

EHmFRCINMIBF, HEENEEAMEZEK, HampnHFthiEs. Bt R
FUHEBBMATENZOEE. BAMERERARENE RSB D TR EEETEN
B, RFAREES. EEARETEENEERRERIRBNEE. RiE (TEERER
HE) 8 199 %5 1 K b)E, HuEMEX IR,

o, BEEEAEEEEEMNHRE, RN EREREHENESFRERE.
M BRI L BE ARG, YARAESAIME, BUERREE. HEmEERes
BHHRNEMSER, BEEREASELE, SMRZTHAIMN, RiE (TXEREZRNE) £
199 %36 1 FK o)A, IR HEEM.

JI

4-) Nestes termos, cabe sublinhar ainda:

O artigo 197°do RJPI consagra:

S6 podem ser objecto de proteccédo ao abrigo do presente diploma, mediante um titulo

de marca, o sinal ou conjunto de sinais susceptiveis de representacio gréfica, nomeadamente

palavras, incluindo nomes de pessoas, desenhos, letras, nimeros, sons, a forma do produto ou da

respectiva embalagem, gue sejam adequados a distinguir os produtos ou servicos de uma empresa

dos de outras empresas. (sublinhado nosso)

Ao olhar para a expressdo em causa, a primeira ideia que surge na nossa
cabeca é dar-nos a ideia de que se propde e convida para “experimentar”, tanto
pode ser produtos ou servicos. Mas qué? Na&o sabemos! Porque a Recorrente
pretende utilizar esta expressdo para um gama muito vasto de produtos e
servigos!!

A expressdo “Experience is Central” , de caracter descritivo, sem
elemento figurativo, tanto pode servir para assinar servicos de variadksima

natureza como para diversos produtos, carece, assim, de uma nota
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caracterizadora do tipo de servigos/produtos a que se pretende aplicar com tal
“expressdo/marca”. Nesta Optica, falta-lhe efectivamente a capacidade distintiva.
Ou seja, tal expressdo € vaga de mais, faltando-lhe o elemento descritivo do
objecto a que a mesma pretende referir-se.

Quanto ao demais, louva-se na douta fundamentacdo da sentenca
recorrida, que se reproduz aqui para todos os efeitos.

Pelo expendido, é de verificar que, em face das consideracdes e
Impugnacoes do ora Recorrente, a argumentacdo produzida pelo MM. Juiz do
Tribunal a quo continua a ser valida, a qual ndo foi contrariada mediante
elementos probatorios concretos, trazidos por quem tem o énus de prova.

Nestes termos, é da nossa conclusdo que o Tribunal a quo fez uma
analise ponderada dos factos e uma aplicacdo correcta das normas juridicas
aplicaveis, tendo proferido uma decisdo conscienciosa e legalmente
fundamentada, motivo pelo qual, ao abrigo do disposto no artigo 63195 do CPC,
embora com argumentos ligeiramente diferentes por n6s produzidos, € de manter

a decisao recorrida.

Sintese conclusiva:

| - A expressdo “Experience is Central de caracter descritivo, sem
elemento figurativo, tanto pode servir para indicar servicos de variadissima
natureza como para diversos produtos, carece, assim, de uma nota
caracterizadora do tipo de servigos/produtos que se pretende assinalar com tal
“expressdo/marca”. Nesta Optica, falta-lhe efectivamente a capacidade distintiva.

IT — Uma vez que o sinal registando ndo tem capacidade distintiva,
origindria ou adquirida, para distinguir em funcdo da sua fonte comercial os

servicos que se destina a assinalar, nem tem o necessario caracter distintivo para
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merecer ser protegido pela via do registo como marca, assim, € de recusar o

pedido de registo tal como decidiu a entidade administrativa competente, razao

por que ndo merece qualquer censura a decisdo recorrida que deve ser mantida.

*

Tudo visto e analisado, resta decidir.

V - DECISAO

* * *

Em face de todo o que fica exposto e justificado, os juizes do Tribunal

de 22 Instancia acordam em negar provimento ao presente recurso,

mantendo-se a sentenca recorrida.

Custas pela Recorrente.

Reqgiste e Notifique.

2026-185- marca-Experience-is-Central-capacidade-distintiva

RAEM, 16 de Abril de 2026.
Fong Man Chong
(Relator)

Seng loi Man
(1° Juiz-adjunto)

Foi-me Traduzida para a Lingua
Portuguesa a Parte do Acdrdao
Redigida em Lingua Chinesa

Jer6nimo Santos

(2° Juiz-adjunto)
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