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-Marcas

-Capacidade distintiva

SUMARIO:

A marca “BEIKEKIE”, analisada tanto no seu conjunto — que em

portugués se pode traduzir como “avenida de luz dourada do Cotai” -

como nos elementos de que se compde - “B&ZK” (“Cotai”), “E¢” (“luz
dourada”) e “KIE” (“avenida”) — é genérica e reportada a uma zona

geografica de Macau, sem qualquer capacidade para identificar e

distinguir produtos.

N&o merece, pois, proteccdo pelo registo.
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Proc. n©832/2015

Acordam no Tribunal de Segunda Instancia da R.A.E.M.

| - Relatdrio

A CORP. , sociedade norte-americana, com sede em ..., USA, recorreu
judicialmente da decisdo proferida em 1 de Julho de 2013 pela Senhora
Chefe do Departamento da Propriedade Intelectual da Direccdo dos
Servicos de Economia de Macau, publicada no BORAEM n.© 32 - i
Série, de 7 de Agosto de 2013, que Ihe indeferiu o registo das marcas N/...

e N/... constituidas pelos sinaispg k<G K38 destinadas a assinalar

produtos para as classes 35, 36, 39, 41 e 43.

Foi proferida sentenca no TJB, a qual, por entender que as marcas em
causa nao apresentavam capacidade distintiva e, por isso, ndo mereciam

proteccdo, julgou improcedente o recurso.

E contra essa decisdo que ora recorre jurisdicionalmente “A Corp.”, em

cujas alegacgdes formulou as seguintes conclusoes:
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« a) A marca gk KIE a que se reportam os pedidos de registo N/... a N/... € uma marca
nominativa complexa, em cuja composicdo surge apenas uma palavra que pode ser considerada

descritiva. P& /zk.

b) 4 K38 constitui, na marca em causa, expressdo de fantasia, o que confere a marca um caracter
geral de fantasia; ndo ¢ um termo usual e s6 passou a ser utilizado por iniciativa da Recorrente, que o

associou a & 7K.

c) A expressdo £¢AciE, corresponde em portugués, a “avenida de luz dourada”,

d) 43¢ K78 nado € uma referéncia geografica mas antes uma alusao a Strip de X, onde a, Recorrente

possui a sua sede e opera o X Resort-Hotel-Casino.

€) A expressdo [& k<% KiE alude a uma experiéncia decalcada daquela que a Strip de X
proporciona a quem a visita, o que 86 pode e na realidade ¢ feito pela Recorrente, iinica operadora

instalada em toda a zona do Cotai que também opera resorts integrados na Strip de X.

f) A utilizacdo da marca & k<% K3H, por outros operadores, seria utilizacdo enganadora.

Q) A marca §g/K4: ¢ K3E possui, assim, capacidade para distinguir, em funcdo da origem, os

servicos da Recorrente dos servicos de outros comerciantes.

h) O publico consumidor associa a marca P k<% K 3EHa Recorrente, pois que sabe tratar-se de uma

marca que lhe esta intimamente associada.

i) Ao considerar que a marca B k<4 K3 € composta por sinais que designam apenas
caracteristicas de produtos ou servicos, isto é, a sua proveniéncia geografica ou como sinais usuais
utilizados na linguagem corrente, a sentenca recorrida procede a uma errada aplicacdo das normas

contidas nas alineas b) e c) do n.° 1 do artigo 199.° € na alinea a) do n.°  do artigo 9.° do RJPL
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Termos em que deve o presente recurso ser julgado procedente e, em consequéncia, ser revogada a
sentenca recorrida e proferido acérddo que conceda o registo das marcas N/... a N/..., assim se

fazendo Justica.».

A Direccdo dos Servigos de Economia limitou-se a oferecer o

merecimento dos autos.

Cumpre decidir

**k*k

Il — Os Factos
A sentenca recorrida deu por provada a seguinte factualidade:

«1. Em 19/12/2008, a Recorrente apresentou os pedidos de registos de

marca & ZkEtK3E sob os n% N/... a N/..., para assinalar servigos

inseridos respectivamente nas classes 35.2 (organizacdo de exposicdes
para fins comerciais ou publicitarios; planeamento e realizacdo de feiras
comerciais, exposicdes e apresentagbes com fins econdmicos ou
publicitarios; servigos de consultadoria relativos a feiras comerciais;
locacdo de espacos para publicidade e de balcdes e cabinas, equipados,
para exposicdo; servicos de publicidade e de promocéo, servicos de
consultadoria relativos a publicidade), 36.2(seguros; negécios financeiros,

negocios  monetarios, negocios de propriedades imobiliérias,
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nomeadamente, gestdo de propriedades imobilidrias, locacdo de
propriedades imobiliarias, locacdo de espacos em centros comerciais,
locacdo ou aluguer de edificios), 39.2 (transporte; embalagem e
entreposto de mercadorias, organizacdo de viagens; organizacdo de
viagens e excursOes; servicos de reserva de bilhetes de viagens e
excursoes; servicos de informagdo de viagens e excursoes; servigos de
motorista; servigos de excursbes guiadas; transporte em autocarros;
mediacdo de servicos de viagens para individuos e para grupos;
organizacdo de viagens; organizacdo de excursdes, passeios turticos,
férias, visitas, guiadas e viagens; organizacido de viagens e viagens de
barcos; servigos de agéncia de viagens, nomeadamente, efectuar reservas
e marcagOes para transporte; servicos de viagens guiadas; servigos de
informacdo de viagens), 41.2 (entretenimento; actividades culturais e
desportivas; servicos de casino e de jogos de fortuna ou azar;
providenciar instalagdes de casino e de jogos de fortuna ou azar,
entretenimento nomeadamente, espectaculos de muasica ao vivo,
producles teatrais e producBes de comédia; “health clubs”: centros
recreativos e salfes de jogos; providenciar servicos de casino e de jogos
de fortuna ou azar; providenciar servicos educacionais e de formacao) e
43.2 (servicos para a provisdo de alimentos e bebidas: alojamento
temporario; servigos de hotel, bar e restaurante; servigos de agéncia de
viagem, nomeadamente, efectuar reservas e marcacdes para restaurantes

e refeigdes).

2. Os pedidos de registos foram publicados no B.O. da R.A.E.M., n.°9, I
Seérie, no dia 04/03/2009.
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3. Foi feita a busca.

4. Ninguém apresentou, no prazo legal, reclamacdo aos pedidos desses

registos.

5. Apbs o exame substancial, foram recusados os pedidos de registos da
marca registanda, pelo despacho de 01/07/2013 proferido pela Chefe do
Departamento da Propriedade Intelectual da D.S.E., que consta a fls. 13 a
17 do proc. administrativo n.°N/..., a fls. 11 a 13 do proc. administrativo
n.°Ny/..., afls. 13 a 15 do proc. administrativo n.°N/..., a fls. 12 a 14 do
proc. administrativo n.°N/... e a fls. 11 a 13 do proc. administrativo n.®
N/..., cujo teor do despacho aqui se da por inteiramente reproduzido, com
o fundamento principal de que a marca registanda ndo tem a necessaria

capacidade distintiva.

6. O despacho da recusa dos registos da marca em causa foi publicado no
B.O. da R.A.E.M., n.°32, 1l Série, no dia 07/08/2013».

**%k
111 — O Direito

A sentenca enfrentou bem a questdo central dos autos. Fé-lo da seguinte

maneira;

«Entdo, conforme os fundamentos alegados pela Recorrente, para saber se deveria ou
nao recusar os registos com base no fundamento acima exposto, a presente lide

apenas tem que analisar e resolver a unica questdo principal: se a marca registanda
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tem ou nao capacidade distintiva de produtos e servicos a que se destina

individualizar nos termos do art. 199.°, n° 1, al. b) e ¢c) do RJ.P.L

Cumpre analisar e apreciar.

O art. 197.°do RJ.P.I. consagra que:

“SO0 podem ser objecto de proteccdo ao abrigo do presente diploma, mediante um
titulo de marca, o sinal ou conjunto de sinais susceptiveis de representacio gratica,
nomeadamente palavras, incluindo nome de pessoas, desenhos, letras, niimeros, sons,
a forma do produto ou da respectiva embalagem, que sejam adequados a atingir os

produtos ou servicos de uma empresa dos de outras empresas.”

Como diz Carlos Olavo “¢ através da marca que o consumidor é capaz de reconduzir

um determinado produto ou servico a pessoa que o fornece”.

Portanto, so sdo susceptiveis de registo como marcas os sinais adequados para os
consumidores a distinguir os produtos ou servicos de uma empresa dos de outras
empresas, em outras palavras, os sinais devem ter o caracter distintivo - um

condicionalismo necessario - para esses considerados e registados como marcas.

Nestes termos, podemos ver que a composicao da marca goza o chamado “principio
da liberdade”, por os interessados gozarem grande liberdade na escolha dos sinais

que a hao-de constituir, prevalecendo aqui em grande escala a imaginagcdo ¢ a
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fantasia. Porém, essa liberdade de composicao da marca nao ¢ totalmente facultativa
e ilimitada, porque tem que, designadamente, sujeitar aos limites ou restricdes
estabelecidos pelos art. 199.° e art. 214.° do RJ.P.I. que revelam o principio distintivo,

o da veracidade, o da novidade, etc.

Estabelece o art. 199.° do RJ.P.I, respeitante as excepc¢des e limitacdes a proteccao de

marca.:

“ [. Ndo sdo susceptiveis de proteccio:

a) Os sinais constituidos exclusivamente pela forma imposta pela propria natureza do
produfo, pela forma do produto necessdaria a obtencdo de um resultado técnico ou
pela forma que confira um valor substancial ao produto; b) Os sinais constituidos
exclusivamente por indicacées que possam Servir na comércio para designar a
espécie, a qualidade, a quantidade, o destino, o valor, a proveniéncia geogrética ou a
época de producao do produto ou da prestacido do servico, ou outras caracteristicas

dos mesmos;

¢) Os sinais ou indicagoes que se tenham tornado usuais na linguagem corrente ou

nos hapitos leais e constantes do comércio;

d) As cores, salvo se forem combinadas entre si ou com gréificos, dizeres ou outros

elementos por forma peculiar e distintiva.

2. Os elementos genéricos referidos nas alineas b) e ¢) do numero anterior que
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enfrem na Composicdo de uma marca ndo sao considerados de utilizacao exclusiva
do requerente, excepto quando na pritica comercial os sinais tiverem adquirido

eficacia distintiva. (---)"

Neste sentido, para os sinais serem considerados como marcas susceptiveis de tutela,
as marcas ndao podem compor na sua composicdo os sinais ou elementos somente
especificos, descritivos € genéricos — art. 199.° n.° 1, al. b) do RJ.P.I. - e/ou os sinais
ou indicacdes que se tenham tornado usuais na linguagem corrente ou nos habitos
leais e constantes do comércio - art. 199.°, n.° 1, al. ¢) do RJ.P.I. Se a marca nao poder
diferenciar o produto ou servico marcado de outros idénticos ou semelhantes, ou seja,
nao ter eficacia ou capacidade distintiva, ndao pode ser susceptivel de proteccdo

através do registo e consequentemente, de apropriacao exclusiva.

Nos presentes autos, a marca registanda “P& k<& 5¢ A 3E” € constituida por um
conjunto de sinais norminativos, os quais sdo constituidos por nomes e palavras. Essa

expressao “J& Ik 4yt A 3E” significa em portugués “avenida de luz dourada do Cotai”.

Na verdade, ndo temos minima duavida que essa marca registanda, apreciado nao
apenas individualmente cada um dos seus elementos mas também no seu conjunto,
constituida pelas palavras “g&7k” (“Cotai”), “g5” (“luz dourada”) e “AK 38" (“avenida”)
ou conjuntamente “$3 A FE” (“avenida de luz dourada”), ¢ efectivamente composta
pelas palavras de proveniéncia ou localizacdo geografica, e ndo ¢ mais do que uma
referéncia especifica daquela faixa ou tira situada entre as Ilhas da Taipa e de

Coloane.
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A primeira razao ¢ que, por um lado, sem duvida nenhuma, a palavra ou vocabulo
“BE K" (“Cotai”) ¢ uma designacao da proveniéncia geografica — p&# (Coloane)e 2K
F (T_aipa), isto ¢ Bg+2k (CO+ TAI) - que indica uma zona ou parcela especifica da
R.A.E.M. cujo terreno situado entre Taipa e Coloane. E essa expressao ¢ também, hoje

em dia, usada frequentemente pelos Governo, imprensa e populacao.

Efectivamente, o Venerando T.S.I. da RAEM. ja teve entendimento, nos varios
acordaos, neste sentido, como por exemplo. “o elemento COTAI é uma designacao
geogrdfica que ja surgiu na década 80 do século passado, quando a entio
Administracido Forfuguesa comecou a pensar no planeamento do ftuturo
aproveitamento da aluvido, parcialmente natural e parcialmente artificial, que se ia
formando enfre a Ilha de Taipa e a Ilha de Coloane. (...) tal como ¢ facil perceber a
constituicio dessa designacao, pois advém das primeiras duas lefras de COLOANE e
das primeiras trés lefras de TAIPA. Assim, sem duvida se frata de uma designacio
geogrdfica.”; “(..) Cotai € vocdbulo que fransmife a nogdo de parcela de territorio
situada entre Taipa e Coloane, numa abreviatura que enfrou no Iéxico popular e
comum. For conseguinte, ninguém duvida que se frata de uma zona, de uma drea

geogrdfica bem deferminada da RAEM. (...

Por conseguinte, este sinal descritivo parece estar incluido da norma limitativa de
proteccdo no sentido da proveniéncia geografica - art.199.°, n.° 1, al. b) do RJ.PJ. - €
da utilizacdo na linguagem corrente - art. 199.°, n° 1, al. ¢) do mesmo diploma.

Assim, a palavra COTAI nao pode ser usada exclusivamente pela Recorrente nos
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termos do art. 199.°, n.° 2 do mesmo diploma.

Por outro lado, a palavra ou vocabulo “K7E” (“avenida”), enquanto substantivo,
significa em portugués “faixa” ou “tira” de terra, que é de uso comum para apontar
um local geografico que tem a forma de uma extensdo em sentido longitudinal, sob
ponto de vista panoramica, e ndo é verdadeiramente, como a Recorrente alega, uma

expressao de fantasia.

E mesmo que seja acrescentada a palavra descritiva “4¢” (“luz dourada” em frente
da palavra “X 35" (“avenida”) que resulta conjuntamente uma expressao “ K iE"
(“avenida de luz dourada”), expressdo essa significa apenas que aquela especifica
zona ou avenida ou faixa ou tira situada entre as Ilhas da Taipa e de Coloane seja

cheia de luz.

Portanto, a expressao combinada por “& K<y KiE” (“avenida de luz dourada do
Cotai”) € obviamente uma expressao literal corrente que visa identificar aquela area
em forma longitudinal ao longo de ambos os lados do antigo istmo que ligava
Coloane a Taipa, e em outras palavras, aquela determinada faixa ou tira de aterro

entre Coloane e Taipa, mesmo que seja cheia de luz.

Em segundo lugar, ndo ha duvida que podemos constituir marcas de origem
comercial de bens porque, em geral, as mesmas tém adequado caracter distintivo de

origem comercial dos produtos e servicos a que assinalam.

Contudo, na zona Cotai (p&/K[E) ou Cotai Strip (EEZKAZE). além de existir as
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instalacdes da Recorrente e das empresas suas subsidiarias no mesmo grupo, também
existem varias concorrentes que exploram os idénticos ou semelhantes tipos de
negocios - de casinos, hotéis, restaurantes, estabelecimentos de lazer, de
entretenimento, exposicdes, servicos de viagem, locacdo de espacos em centros
comerciais, etc. -, ¢ esses concorrentes também vendem e oferecem produtos e

servicos idénticos ou semelhantes.

Como alegamos supra, para os sinais serem considerados de ter o caracter ou a
eficacia distintiva real, o ponto significativo ¢ os consumidores médios estarem apto a
distinguir os produtos ou servicos marcados de uma empresa da Recorrente - dos

idénticos ou semelhantes de outras empresas, para evitar confusdes ou erros faceis.

No caso em apreco, parece-nos que a resposta nao deveria ser afirmativa porque os
consumidores médios podem associar a expressao “fg kg AFE” (“avenida de luz
dourada do Cotai”) ndo apenas com as actividades desenvolvidas pela propria
Recorrente ou pelas empresas suas subsididrias, mas também com varios outros
concorrentes cujos entidades ou instalacdes situadas naquela zona Cotai ou Cotai
Strip. Revela isto que a marca registanda em causa ainda ndo possui capacidade
distintiva suficiente para distinguir os produtos e servicos da Recorrente dos de

outros comerciantes, especialmente na mesma zona.

O douto acordao do proc. n.° 282/2014 proferido pelo Venerando T.S.I. da RA.EEM,
que se refira a mesma marca registanda, também teve a mesma postura. “as marcas

em causa continuam a destituir de capacidade distintiva suficiente para distinguir os
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produtos e servicos da recorrente dos produtos e servicos de oufros comerciantes,
uma vez que sio meras designacoes descritivas que indicam exclusivamente o local
onde os produitos e servigos do recorrente sao prestados, efectivamente numa zona ou

avenida situada entre as ilhas da Taipa e de Coloane cheia de luz

Assim, conforme o que analisdmos supra, como a marca registanda ¢ composta
apenas por elementos que ndo tenham necessario caracter distintivo de origem
comercial dos produtos e servicos a que assinalam, resulta apenas uma indicacao de

um determinado local geografico que nao deveria ser objecto de proteccao.

Finalmente, ainda temos que analisar se a marca registanda, na sua imagem global,
estar apta a adquirir um “secondary meaning” que lhe confira eficacia distintiva. Se a
resposta for confirmativa, mesmo que todos os seus elementos sejam descritivos,
ainda sera possivel a concessao de registo dessa marca a qual ja tinha obtido um
outro sentido nao descritivo ligado a uma determinada companhia ou empresa, ora

Recorrente.

O art. 214°, n° 3 do RJ.PIL consagra que: “O facto de a marca ser constituida
exclusivamente por sinais ou indicagdes referidos nas alineas b) e ¢) do n.° 1 do artigo
199° ndo constitui fundamento de recusa se aquela tiver adquirido caracter

distintivo.”

No presente caso, entendemos que a resposta deve ser negativa, nao tendo a marca

adquirido qualquer “secondary meaning” face a sua falta de capacidade distintiva
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para distinguir proeminentemente os produtos e servicos da Recorrente.

Pelo tudo exposto, salvo o devido respeito, nao resta duvida que a marca registanda
“BR KGR AE”, por falta de capacidade distintiva dos produtos ou servicos a que se
destinam, nao ¢ susceptivel de proteccao nem ¢ registavel e consequentemente, o seu
pedido de registo deve ser recusado nos termos do art. 199.°, n.° 1, al. by e ¢c) e n.° 2,

conjugado com o art. 9.° n° 1, al. a) e ex vio art. 214.°, n° 1, al. a) do RJ.P.L»

Ora assim sendo, porque concordamos inteiramente com o teor da deciséo,
e ndo tendo as conclus@es do recurso trazido nenhuma censura que de nos
importe uma nova ponderacdo, entdo de mais nenhuma adicional
fundamentacdo carecemos para a mantermos e confirmarmos, nos termos
do art. 631° n% do CPC.

**%k
IV — Decidindo

Face ao exposto, acordam em negar provimento ao recurso, confirmando a

decisao recorrida.
Custas pela recorrente.

TSI, 26 de Novembro de 2015
José Candido de Pinho

Tong Hio Fong

Lai Kin Hong
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