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“a. Foi o recurso interposto pela Recorrente julgado improcedente e decidido
manter o despacho do DSEDT que recusou o registo da marca N/..., na classe 32.

b. O Tribunal a quo manteve a decisao de recusa por entender que a marca
registanda “...” ndo goza de capacidade distintiva e € constituida por um slogan que
contém expressodes que se tornaram usuais na linguagem corrente do comeércio.

c. No entender da Recorrente, a marca registanda nao €, no seu todo, uma

marca descritiva, nem induz em erro sobre as caracteristicas dos produtos que visa

KRS LfRER 572/2021 F1H



distinguir.

d. Parecendo que apenas recusou a marca registanda por entender
(erradamente) que se verificam tais fundamentos de recusa, sem oferecer qualquer
justificagéo solida do motivo porque entende que a marca nao é distintiva.

e. Como ¢é sabido, o registo de frases publicitarias, ou “slogans” como marca
nao &, assim, proibido por lei, devendo a sua afericdo da distintividade ser feita nos
mesmos termos exigidos para sinais.

f. Sendo um principio comum em propriedade industrial que a distintividade de
uma marca tem de ser aferida no contexto dos bens e servigos que visa distinguir.

g. A avaliagdo do caracter distintivo inerente do sinal e, neste caso, de um
slogan, depende da marca em si e do contexto dos produtos e servigcos que distingue.

h. Ora, o artigo 199°, n.° 1, al. b) do RJPI apenas devera ser aplicado quando
o conteudo descritivo da marca € imediato, claro e inconfundivelmente ébvio.

i. O registo apenas devera ser recusado se a marca tiver um significado
descritivo que seja imediatamente 6bvio para o consumidor médio, sendo que marcas
sugestivas ou alusivas sdo passiveis de registo.

j- Efectivamente, a marca so é efectivamente descritiva se, como referimos, for
exclusiva e directamente descritiva.

k. Tal como refere o Tribunal de Segunda Instancia de Macau “(...), € na marca,
como um todo, que ha-de afirmar-se ou negar-se o caracter distintivo ou a adequacgao
para distinguir a origem comercial dos bens que se destina marcar.”

I. O fundamental € que a andlise da distintividade da marca seja feita
relativamente aos produtos que visa distinguir, considerando o registo apenas devera
ser recusado se a marca tiver um significado descritivo que seja imediatamente 6bvio

para o consumidor.
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m. Uma marca néo precisa ser obviamente distintiva para poder ser registada
— marcas sugestivas sdo igualmente passiveis de registo.

n. Ora, “...” ndo é um sinal descritivo necessario e utilizado normalmente no
comércio para os produtos que assinala na classe 32.

0. O significado da marca registanda é ambiguo, esta aberto a interpretacao e
apela a imaginag¢ao do consumidor.

p. Aqui, &€ extremamente relevante aferir quem é o publico consumidor: tendo
por referéncia os produtos da Recorrente, é evidente que o circulo de consumidores
relevante é o publico em geral que inclui um grupo de consumidores que evita o leite
por motivos de saude ou éticos.

g. Cuja percepcgéo é crucial para a questdo de como a marca registanda sera
recebida no mercado.

r. Ora, a marca/slogan “...” questiona a ideia geralmente aceite de que o leite
€ um elemento-chave da dieta humana.

s. Com tal duvida instalada na mente do consumidor, a marca € assim capaz
de desencadear um processo cognitivo, tornando-se um indicador de origem
memoravel, que confere caracter distintivo a marca registanda.

t. Assim, nao transmite qualquer informacdo sobre os produtos da
Recorrente para ser considerada descritiva: perante a marca registanda os
consumidores nao dariam qualquer significado descritivo a marca.

u. Por outro lado, o fundamento de recusa previsto no artigo 199°, n.° 1, al. c)
do RJPI apenas devera ser aplicado quando a marca € composta por vocabulos ou
figuras comumente utilizados no mercado, como expressdes como “bica”, “prego”,

“galao”, “carioca”, “fino” e “imperial”.

v. O registo apenas devera ser negado apenas quando os sinais ou indicagdes
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de que a marca for exclusivamente composta se tiverem efectivamente tornado usuais
na linguagem corrente ou nos habitos leais e constantes do comércio em relagéo aos
produtos ou servigos para que tiver sido requerido o registo da referida marca,
podendo ser concedido se ndo existir essa relagéo.

w. Palavras comuns ou slogans serdo suficientemente distintivos para
funcionar como marca se estiverem a ser usada para bens ou servicos nao
relacionados.

Xx. “...” ndo é, assim, comummente utilizada no mercado de bebidas nao
alcodlicas.

y. Assim, é evidente que a marca registanda ndo induz o consumidor em erro
e é, no entendimento da Recorrente, distintiva, devendo ser registada em Macau, uma
vez que nao se verificam os fundamentos de recusa previstos no art. 199°, n.° 1, al. b)
e c) do RJPI.

Nestes termos e contando com o douto suprimento de Vossas Exceléncias,
Venerandos Juizes, requer-se, muito respeitosamente, que seja considerado
procedente o presente Recurso e, em consequéncia revogada a sentenca recorrida,

dessa forma se concedendo a marca registanda a recorrente, como é de Justica!”
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