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A.  Por douta sentenca datada de 31 de Marco de 2025, foi o recurso
judicial interposto pela Recorrente julgado improcedente, tendo o Tribunal a guo
decidido manter o despacho da DSEDT que concedeu o registo para a marca
N/2XXX54 [ para assinalar produtos incluidos na classe 9 a Parte
Contraria.

B. O Tribunal a guoreconheceu, em sintese, que:

a. A Recorrente tem usado a marca (R para identificar os seus

produtos de lentes de oculos;
b. A Recorrente tem promovido as lentes de 6culos sob a marca » IR
nas suas redes sociais, pelo menos a partir de 29 de Abril de 2022;

c. A Recorrente tem registado o sinal "B como marca na China
Continental, desde 27 de Outubro de 2023;

d. Os produtos de lentes de 6culos sob a marca B sz0 vendidos
em diversos oculistas na plataforma C;

e. Os produtos de lentes de 6culos sob a marca "B sz0 vendidos
em Macau pelo oculista autorizado"D" » pelo menos a partir de 28 de
Setembro de 2022;

f.  Os produtos de lentes de 6culos sob marca N sa0 promovidos
juntamente com os sinais identificadores da Recorrente "E" e "B"

C. No entanto, o Tribunal a guo entende que o uso da marca + [EIRRIE] por
apenas um ano e meio nao € suficiente para alcancar o estatuto de marca
notoria.

D. Com o devido respeito, a Recorrente nao concorda com o
entendimento do Tribunal @ guo. Com base em todos os elementos probatorios
apresentados, ¢ evidente que a marca "B foi criada pela recorrente, é
utilizada por esta e a esta deve pertencer, tendo adquirido o estatuto de marca
notoria.
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E. /n casu, com todos os factos reconhecidos pelo Tribunal a gquo,
¢ 6bvio que a marca "B esta estreitamente associada a Recorrente,
pelo menos entre os oculistas e produtores de lentes de d6culos.

F. Além disso, os elementos probatorios oferecidos demonstram
claramente que a marca "R ¢ amplamente usada pela Recorrente,
tanto online como em lojas fisicas, pelo menos a partir de Abril de 2022.
Os produtos de lentes sob a marca " B " da Recorrente séo
amplamente comercializadas nas plataformas eletronicas, como o C. E
sabido que é muito mais facil para os consumidores especificos entrarem
em contacto com a marca e os produtos através dessas plataformas, que
rapidamente alcangcam um grande numero de consumidores.

G. Ainda relembrar que, para o presente caso, os consumidores
incluem nao so os residentes locais, mas também os turistas vindos da
China Continental, que estdo habituados a usar plataformas eletronicas
para fazer compras.

H. Neste sentido, com uma intensa e alargada utilizacao,
publicidade e promocao, mesmo num periodo relativamente curto, fica
demonstrado que a marca IR pertence a Recorrente e é geralmente
reconhecida pelos consumidores que tem interesse em lentes de 6culos.

[.  Alem disso, como reconhece do Tribunal a quo, as marcas "E" e
. sao marcas fortes ( "E" B . TIEPE R B an g ) s pela
reputacao e qualidade de produtos oferecidos sob estas marcas por
muitos anos. Logo, a inclusdo de marcas identificadores da Recorrente
em matérias promocionais contribui ainda mais para a ligagao entre a
marca "BB" ¢ a Recorrente, e para a consolidacao, num curto espaco
de tempo, do estatuto de marca notoria.

J. Assim, deve concluir-se que a marca [ pertence a
Recorrente e que goza do estatuto de marca notoria, para os efeitos do
artigo 214.° n.® 1 alinea b) do RJPL.

K. Uma analise comparativa entre os sinais permite facilmente
perceber que a marca registanda ¢ uma copia fiel e perfeita da marca
notoria da Recorrente.
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L. Além disso, a marca registanda, tal como sucede com a marca
da Recorrente, ¢ requerida para assinalar produtos na classe 9, para o
mesmo tipo de produtos que os comercializados pela Recorrente, e
para os quais a Recorrente solicitou registo da sua marca notoria.

M. Ha, assim, um elevado risco de confusdo com a marca notoria
da Reclamante, procurando a Parte Contraria tirar partido indevido do

caracter distintivo e da notoriedade desta.

N. Consequentemente, deve ser recusado o pedido do registo
da marca "BE" pela Parte Contraria, nos termos do artigo 214, n.°1,
al. b) do RJPL.

O. Em termos da concorréncia desleal, salvo o devido respeito, a
Recorrente nédo concorda com o entendimento do Tribunal a guo, uma vez
que existe claramente no presente caso a intengao de praticar actos de
concorréncia desleal.

P. /n casu, com a participacdo de Recorrente em conferéncia no
dia 7 de Abril de 2022 e as matérias promocionais que contém o sinal "

" pelo menos a partir de 29 de Abril de 2022, nao existe duvida de
que a Recorrente comecgou a usar o sinal "B antes da apresentagao
do pedido da Parte Contraria em Macau.

Q. Considerando os factos provados pelo Tribunal a quo, néao
existem duvidas de que a marca + [ERERE] pertence a Recorrente e que ¢
estreitamente associada a mesma, pois a Recorrente ja comercializa os
produtos de lentes de oculos sob a marca + (R pelo menos desde Abril
de 2022.

R. A Recorrente também assegurou o registo da marca IR
para classe 9 na China Continental.

S. Assim, estamos claramente perante uma situacdao em que a
Recorrente comecou a usar a marca "BI" antes da Parte Contraria, e
0 uso da marca num periodo do tempo a marca ja criou uma associacao,
neste mercado especifico, entre a marca em crise e os produtos de lentes
de 6culos comercializados pela Recorrente.

T. Entretanto, ndo tendo logrado registar a marca na China
Continental, nem tendo feito qualquer uso da marca registanda, a Parte
Contraria optou por registar a marca em Macau.

U. Neste sentido, é dbvio que o pedido de registo da marca IR
¢ uma clara tentativa de aproveitamento de uma marca identificadora dos
produtos da Recorrente, assim como do seu bom nome comercial, fruto
de muitos anos de actividade comercial de exceléncia.

¥ 823/20255L% (F 2 ¥HrwEF) 6/20



V. Lembra-se que os produtos que a marca registanda pretende
assinalar sdo exactamente aqueles que sdo comercializados sob 0 mesmo
sinal "B da Recorrente, i.e., "fE#5HE JFEGEIEERS (F) | HEES I
Bl RIS, PR, IR =, A58, SDIREE, (...) "

W. A potencial subtracao de clientela é inevitavel, mesmo s6 com o
pedido de registo, uma vez que a marca [ ja se encontra
estreitamente conectada com a Recorrente no mercado de lentes de
oculos, criando, naturalmente, confusao entre consumidores.

X. Assim, o pedido de registo da marca registanda pela Parte
Contraria subsume-se perfeitamente aos comportamentos previstos nos
artigos 156.°,159.° e 165° do Codigo Comercial:

a.  'sejam praticados no mercado com fins concorrenciais” (artigo 156.° do Cddigo

Comercial);

b.  ‘objectivamente se revele contrdrio ds normas e aos usos honestos da actividade

econémica.” (artigo 158.° do Codigo Comercial);

C.  'seja idoneo a criar confusdo com a empresa, os produtos, os servigos ou o crédito dos

concorrentes” (artigo 159.° n.° 1 do Codigo Comercial);

d. existe ‘o risco de associacio por parte dos consumidores relativo a origem do

produto” (artigo 159.° n.° 2 do Codigo Comercial); e

e. existe ‘aproveitamento indevido em beneficio préprio ou alheio da reputagdo

empresarial de outrem.” (artigo 165.° do Codigo Comercial).

Y. Alias, a presente circunstancia ¢ exatamente a que José de
Oliveira Ascensao refere (como se transcreveu supra " Apenas se admite que
circunstdncias particulares, como a constdncia e a difusdo do uso, tornem a utilizagdo por terceiros
susceptivel de inducdo em erro dos destinatdrios e, como tal, violadora das regras de leal
concorréncia.”).

Z. Consequentemente, a Parte Contraria ndo tem - nem pode ter -
um interesse legitimo e atendivel no registo da marca em analise, pois
esta reproduz marca notoria da Recorrente e potencia actos de
concorréncia desleal, pelo que, nos termos do artigo 214° n° 1 alinea b)
ex vi 215° n°1, artigo 9°, n° 1 alinea c) do RJPI e artigos 156.°, 158.°,
159.° e 165.° do Cadigo Comercial.
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8. A Recorrente lancou as linhas de lentes de o6culos “F” e “G”,

destinadas aos jovens e criangas.

9. No dia 7 de Abril de 2022, a Recorrente participou em conferéncia

destinada a saude dos jovens e criancas.

10. As lentes sob a marca “F” da Recorrente s3o lentes de miopia
especialmente concebidas para criangas, utilizando a tecnologia
patenteada de lentes de ceratoplastia na superficie da cérnea, as
mesmas fornecem uma estimulacdo de sinal dindmico, a fim de
alcancar o alongamento do eixo do olho e a eficécia do controlo do

desenvolvimento de miopia.

11. No dia 30 de Setembro de 2022, a Recorrente requereu o registo da

marca “F” na China Continental.
12. O referido requerimento foi publicado no dia 27 de Julho de 2023.

13. O registo da marca “F” da Recorrente foi deferido no dia 27 de
Outubro de 2023 na China Continental, com a publicagdo no mesmo
dia.

14. A Recorrente publicou as lentes sob a marca “F” no H no dia 29 de
Abril de 2022 e no dia 1 de Maio de 2022.

15. As lentes sob a marca “F” da Recorrente sao vendidas em oculistas

em C.

¥ 823/2025%55% (A E 2 #¥H L 3) 10/20



16. Desde, pelo menos, 28 de Setembro de 2022, as lentes sob a marca
“F” da Recorrente estdo a ser vendidas em “D”, oculista autorizada

pela Recorrente, em Macau.
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Ora, € consabido que a lei ndo define a nocéo de marca notoria.

Considera Luis M. Couto Gongalves que “A marca notoriamente conhecida ¢
entendida como a marca conhecida de uma grande parte do publico consumidor como
a que distingue de uma forma imediata um determinado produto ou servico.

Uma forte corrente doutrindria e jurisprudencial distingue ainda duas hipoteses:
se 0 produto ou servico for de grande consumo, a marca deve ser conhecida do grande
publico; se o produto ou servico for de consumo especifico, a marca deve ser
conhecida de grande parte do publico interessado nesse produto ou servico.

A marca notoriamente conhecida deve ser notéria no pak onde se solicita a
especial proteccdo — pois € nele que, obviamente, se havera de dirimir o conflito entre
a marca a registar e a marca notoriamente conhecida — embora n&o carecga de nele ser
usada de modo efectivo.

A marca notoriamente conhecida pode ser nacional ou estrangeira.

Por ultimo, a marca notoriamente conhecida ndo carece de estar registada no
pak de origem ainda que este exija o registo como modo de aquisicdo do direito de
marca. A marca nesse pak pode ser, por exemplo, apenas, e também, uma marca
notoriamente conhecida e como tal protegida sem necessidade de registo.”?

E na explicacdo dada pelo Prof. Pinto Coelho, “para que a marca se qualifique
como notoriamente conhecida ndo € necessario que o conhecimento da marca e de
que ela pertence a certa entidade constitua facto pudblico e notério, com as
caracteristicas que a esta férmula se atribui na nossa legislagdo processual”, sendo
que “a opinido dominante ¢ no sentido de que a marca pode assim ser qualificada
desde que alcangou notoriedade ou conhecimento geral no circulo dos produtores ou
dos comerciantes ou no meio dos consumidores mais em contacto com o produto a
que respeita a marca; isto €, que bastava que a marca se tivesse divulgado de modo
particular no circulo de pessoas que na linguagem dos especialistas se usa designar
por {meios interessados) .2

! Luis M. Couto Gongalves, Manual de Direito Industrial, 2.2edico, p. 304 e 305.
2 José Gabriel Pinto Coelho, Revista de Legislacdo e de Jurisprudéncia, n 3071, p. 28.
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No entendimento de Carlos Olavo, “a marca notoria ¢ a marca que adquire um
tal renome que se tornou geralmente conhecida por todos aqueles, produtores,
comerciantes, ou eventuais consumidores, que estdo mais em contacto com o produto,
e como tal reconhecida”.

E ““a notoriedade da marca agrava o risco de confusdo, uma vez que uma marca
notoria deixa na memoria do publico uma lembranga certa e persistente”, pelo que “a
risco de confusdo é maior quando a imitacao sugere uma marca que o consumidor
imediatamente reconhece®”.
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3 carlos Olavo, Propriedade Industrial, 2.2edicdo, p. 107.
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